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Resumo: O artigo analisa a presenca das caracteristicasid@ativismo no video
documentarioE tudo mentira da Organizacdo Arte Manha. Para tanto utilizaaom
metodologia o estudo bibliografico e a andlise dateido. O trabalho discute o
midiativismo e realiza uma analise videograficapdaducioE tudo mentiraa fim de
revelar a importancia do uso de um suporte ante®agnio hegemoénico dos meios de
comunicacdo de massa para o fortalecimento dosmttvipelos movimentos sociais.
Reconhecemos, portanto, que o videdudo mentiraé produto do midiativismo, ao
considerarmos 0 assunto abordado, a forma de oriac@roducdo do material e,
principalmente, ao considerarmos 0 que este rapse como instrumento de
resisténcia, dentro do movimento social em Caravela
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IN AGAINST THE TIDE OF HEGEMONY: E TUDO MENTIRA VIDEO AS
PRODUCT OF MIDIATIVISM

Abstract: the article analyzes the presence of midiativisimaracteristics in
documentary vided tudo mentirafrom Arte Manha Organization. To do so, we use
bibliographical study and content analysis as nolagy. The work discusses the
midiativism and performs a videographic analysisideo E tudo mentiran order to
reveal the importance of using a stand before hegendominance of the mass media
to strengthening activism by social movements. @toee, we recognize that the video
E tudo mentirais a midiativism product due to the subject mattiee way of creating
and producing the material and, especially, fonge&in instrument of resistance within
the social movement in Caravelas.
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Introducao

O sistema audiovisual brasileiro apresenta um dé#eip no que se refere a
producdo de conteudos, pois hd uma concentracé@datd@o de produtos audiovisuais
pelas emissoras abertas de televisdo que monapotizzenario. Essa situacdo, que tem
sua raiz no processo de formagao das redes naxid@aiomunicacao, foi beneficiada
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pelo governo militar que, no final da década de0l1%@mentava um ideal de integracao

nacional e de uma identidade brasileira unifica®sa e que representaria todos o0s
brasileiros. Assim, através da televisdo, o Brasiésou a compartilhar uma ideia

homogénea acerca da identidade cultural brasileitidicada pelo ndo acesso a tela de
outras identidades.

Somente no inicio da década de 1980, passa a tsedumido, no Brasil, o
chamado video domeéstico. Com este, abriram-se ladailes potenciais para a
criacdo de conteudos independentes e para a atdacéuodiativismo, que, segundo
John Downing (2004), representa uma forma de ativisos movimentos sociais, ao se
apropriar de recursos técnicos e da linguagem ddisgrtradicionais para producéo de
conteudos de contracultura. O midiativismo visalaioma postura critica em relacéo as
midias hegemonicas. Estes produtos audiovisuaisjderados como alternativos, nao
seguem a dinamica das producdes da televisdodirasa medida que concebem os
mais variados produtos, muitas vezes ndo atendendoa dindmica mercadoldgica e
contribuindo para a exposicéo de diferencas custeraentitarias.

Com base no acima exposto, este aftaesenta caracteristicas do Movimento
Cultural Arte Manha que confirmam sua atuacao rudsaa e analisa os modos de
expressdo e formas de representacdo da realidait segional elaborados pelo
Movimento, através da linguagem audiovisual vidafiga, antes de dominio exclusivo
de grupos hegemobnicos de comunicacdo. Tendo conessyposto que essa
Organizagédo, entre outras acdes, busca colocar wdéneia temas que sao
marginalizados por grupos hegemonicos de comurocagantencao foi identificar o
modo com que o vide& tudo mentira se enquadra como artificio a favor do
midiativismo ao contribuir para mudancas na redkdsocial local a partir de produto
midiatico e ao contrariar a dindmica da televisé@siteira.

Acredita-se que, a partir da andlise da produc&@ioeisual E tudo mentiraé
possivel verificar uma forma de ativismo elaborgddéo Movimento Cultural Arte
Manha, que significa, a0 menos em termos potenciaisa comunicacdo mais
democratica, ja que tem como premissa, entre oatiaas, o desenvolvimento de uma

postura critica em relacdo as midias tradicion&isgemaonicas.

! A expressdo televisdo brasileira refere-se assemais de sinal aberto, excluindo as TVs por assmat
2 O artigo é parte da dissertagdo de mestrado ladi@Na contramio da hegemonia: vidéotudo
mentiracomo produto do midiativismo
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A producdo analisada se constitui em um documentg@nero cinematogréafico
que congrega contetdos que se dedicam a repredertagelementos e episodios do
mundo real. Em um documentario, compartilha-se e gomumente se denomina
“realidade”, jA que estes se ocupam de ser regigigoum povo, de um lugar, de uma
forma de vida, ou ainda ficgdes com atributos eiplinente extraidos de uma realidade
proxima. Nesse sentido, justificam-se o0s estuddaciomados a videos que se
predisponham a retratar a realidade, ja que este®rsstituem como formadores de
opinido sobre os temas abordados nessas prodi®d@es-se a isso, o fato de que a
muitos dos temas somente se tem acesso atravésgatss wlestinados a representar a
realidade e, consequentemente, dos estudos degdogatobre os mesmos

O midiativismo na contramao da hegemonia

O termo midiativismo se compde da juncdo das pasawidia e ativismo e
pressupde a utilizacdo da midia, enquanto linguagesuporte de veiculagdo, porém
engajada em praticas de modificacdo da realidatdal ssmdica uma comunicacado mais
democratica e alternativa, por entender que a cmagio ocupa uma questao central
nas lutas sociais.

O midiativismo esta direcionado a necessidade ded® comunicacionais que
busquem dar visibilidade a problemas locais, que ericontram expressao na midia
tradicional. Essa exposicdo através da midia padetecer em diferentes niveis,
podendo visar uma comunicacao entre membros daigprdpmunidade que produz os
contetdos alternativos ou algo mais amplo, mas amblacionadas a intencdo de

reconhecimento.

Também por isso, comunicacdo comunitaria passala4ir a ideia de
pertencimento de grupos e comunidades ideologic@meimoritarias
junto a esfera hegeménica, relacionando, pois cmac#&o
comunitaria, cultura de minorias, midias alterregjvmidiativismo e
acoes de resisténcia. (FREITAS, 2009, p. 3)

A ideia do midiativismo ou ativismo midiatico temas origens no que se chama
de midia tética owulture jamming,que congrega a proposta de uma midia mais
acessivel originada da possibilidade de as pessmaumirem produtos eletrbnicos
mais baratos, que permitam a criacdo de seusi@soponteudos ao estilad® it

yourself ou “faca vocé mesmo”. David Garcia e Geert L&vi1997) citados por
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Henrigue Mazetti (2007) abordamcalture jammingcomo mecanismo para difundir
conteudos culturais burlados pela midia tradiciosdéhda de acordo com Mazetti,
(2007), Culture Jammingembora tenha a mesma premissa da midia taticamenog
ideologicos, esta relacionada a ideia de sabotatgemmidia com acdes mais efetivas
contra a midia tradicional. Surgida nos Estadosdbtfina década de 1980, a pratica
envolvia a subversdo de mensagens mididticas conticias falsas, alteracdo de
outdoorsou mensagens publicitarias.

Downing (2004, p. 21) utiliza o ternmaidia radical para “a midia — em geral
de pequena escala e sob muitas formas difererdas expressa uma visao alternativa
as politicas, prioridades e perspectivas hegeméhica

Para entender essa relacdo entre midia hegemawjgatambém chamada de
tradicional ou convencional, e a midia de oposm@@ontra-hegemobnica, € necessario
esclarecer a acepcgao e utilizagdo desses termasu-©p por utilizar os conceitos
trabalhados por Downing (2004), pela correlacdo gueutor estabelece entre esses
conceitos e a midia radical alternativa, que tamb&onfoco de interesse deste trabalho.
O autor, por sua vez, faz as conceituacoes baseatd&ramsci, a partir de textos que
se constituiram como base reflexiva sobre podeitatsmo e cultura.

De acordo com Downing (2004), hegemonia esta mada a lideranca,
havendo uma necessidade de questiona-la enquaitioniento de dominacgéao cultural.
Nesse sentido, a afirmacédo de que ha formas diteagale se organizar, atitudes de
oposicdo. Para o autor, a expansdo do capitalisstép a&ssociada a um ideal de
sociedade estimulado e difundido por 6rgdos dermgédo e cultura como sendo um
formato correto e primordial a ser seguido. Asseitravés das escolas, centros
universitarios, meios de comunicacédo, igreja erditga, por exemplo, foi sendo
espalhada a ideologia do capital. Na contramaeysppctiva socialista, que nao prevé a
dindmica do lucro, seria a alternativa de contigeh®nia, justamente por contestar as
premissas do capitalismo. Isso faz com que o ctr@gemonico seja caracterizado por
contrariar ou contestar caracteristicas difundidasno primordiais, absolutas,
verdadeiras, corretas ou analisadas numa perspeldilética, levando em consideracao

guestdes como contexto social.

As nocgdes decontra-hegemoniae contra-hegemonicdornaram-se
bastante comuns entre os escritores influenciadosgensamento de
Gramsci — embora ele préprio nunca tenha usads &s8B0S- COMO
forma de categorizar as tentativas de contestarestsuturas
ideolégicas dominantes e suplanta-las com uma visddical
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alternativa. Muitos dos meios de comunicagao ralie#ternativo
pertencem a esse modelo. A proliferacado dessa sedia vital, tanto
para ajudar a gerar essas alternativas no debatiegp@omo para
limitar qualquer tendéncia da lideranga oposicianiseja qual for a
forma que ela assuma, de radicar-se como agénaardmacao em
vez de liberdade. (DOWNING, 2004, p. 48, grifosagior)

E pertinente, portanto, entender que formas alieasa as liderancas, aqui
entendida como hegemonias, sdo importantes pastianer ideologias e disponibilizar
outras expectativas sobre um mesmo fato, que peddasto relacionado a uma
perspectiva maior como as questdes politicas, quaatsuntos mais cotidianos como a
contestacdo da midia tradicional. “O papel da middical pode ser visto como o de
tentar quebrar o siléncio, refutar as mentirasreefter a verdade. Esse € 0 modelo da
contrainformacao” (DOWNING, 2004, p. 49).

Em relagéo a atuacéo, a midia alternativa age domwa de suprir uma lacuna
intrinseca a uma sociedade plural, pois tem gradencial para atingir milhares de
interessados que buscam formas de representac@meambiente coletivo. Dentre os
beneficios proporcionados, Downing cita: a expansi disponibilidade de
informagdes sobre 0s mais variados assuntos, jdgasitio a reflexdo sobre a limitagéo
da comunicagdo centralizada; a sensibilidade de ‘@&’ a grupos excluidos e
marginalizados, ao permitir a espontaneidade epastpdo de opinides e visbes de
mundo que nao tém espaco nas midias convenciondiato de as comunicacdes
alternativas ndo precisarem atender a uma dinamieecadolégica nem censurar
conteudos em nome de autoridades religiosas ostdde e, por fim, o fato de que os
conteudos alternativos ajudam no desenvolvimentaddatidades culturais sem a
premissa de estarem sempre relacionadas a untaigé@iiformal. Em seu lugar, acesso
ao popular e ao local. “Esses elementos combinptiicam plenamente a ideia de
gue a midia radical € o agente da capacidade denwdsgimento, ndo apenas
instituicbes de contra-informag&o e, com certeda, enfadonho enxame de mosquitos
passageiros” (DOWNING, 2004, p. 81).

Como consequéncia, a comunicacao alternativa eieebeneficios incalculaveis

para quem a produz ou para quem é impactado por ela

Implica que cada um tenha a oportunidade de cras Proprias
imagens acerca de si mesmo e do ambiente; queucad®ja capaz
de recodificar a propria identidade de acordo cersignos e cédigos
gue escolha, rompendo assim a aceitacdo tradiciboslsignos e
codigos impostos por fontes externas; que cada ecuonstrua o
retrato pessoal que tem da propria comunidade grdajaia cultura;
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gue explore as possibilidades infinitas do promaopo, do préprio
rosto, para criar expressoes faciais (uma novdicadiio de rosto) e
linguagens nao-verbais (uma nova codificacdo dpa)oaté entdo
desconhecidas; que cada um retire a propria lirguago seu
esconderijo habitual e traga para fora, para arasfaiblica,
observando como ela funciona, de que maneira aaslautras
linguagens ou é anulada por ela. (RODRIGU&HId DOWNING,

2004, p. 89)

Potencialmente, a midia alternativa se constittmacuporte midiatico para
uma comunicagdo mais democratica e acessivel, enodede producdo. Possibilita
ainda alteracdes nas dinamicas sociais pelos iopasusados por essas producdes.
Com uma variedade de atuacfes junto aos movimepimais, o midiativismo busca
visibilidade através das midias e, embora o tertnalmente contemple outras formas
de nomeacdo, como a comunicagcdo popular, alteapatadical, entre outras, todas
consideram uma midia mais democratica em termogratucdo, mais ilimitada em
relacdo aos conteudos e mais plural no que tamyaltacado das identidades culturais.
Além disso, agrega a possibilidade de se consétuairesisténcia.

Essa variedade de termos, aqui encarados comoimmmp®rdo midiativismo,
exige a necessidade de elucidar como essas foronasnacionais sdo apreendidas.
Ao analisar os termos midia alternativa, comunigagéomunitaria, popular,
midiativismo ou midia radical, tdo comuns na atlade, é importante destacar que
todos estdo relacionados a processos de comuniqagdse constituem em outra opcao
gue nédo seja a midia convencional, hegemonicaedlaade, € uma postura contraria a
midia tradicional, no que se refere aos conteuddsides, finalidade, formas de

apresentacao e alcance:

Em sintese, a comunicacdo popular e alternativeasscteriza como
expressao das lutas populares por melhores comsdidevida que
ocorrem a partir dos movimentos populares e reptaseum espago
para participacdo democratica do “povo”. Possuiteimito critico-
emancipador e reivindicativo e tem o “povo” comatpgonista
principal, o que a torna um processo democratieduzativo. E um
instrumento politico das classes subalternas pattarnar sua
concepcdo de mundo, seu anseio e COmMpPromisso r&rugAEo de
uma sociedade igualitaria e socialmente justa. (=D, 2006b, p.
4)

Entre as mudancas na producéo de conteudos midi&sta a possibilidade de
criar produtos fora das grandes redes de comumicagiando a criacdo atrelada a
grupos e movimentos sociais, entre outros. Aléraodisma espécie de “liberacdo” da

tematica e abordagens exploradas nesses produtos.
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Tendo como pressuposto que as sociedades sacphkmatermos identitarios, e
que ndo ha espaco midiatico que explore essa adeecultural em sua totalidade, os
discursos alternativos assumem um papel importaénteedida que proporcionam o

acesso a identidades culturais marginalizadas.

As identidades se constroem discursivamente, istde@étidade sdo
falas, discursos que dao Vvisibilidade (projetampcds de

caracterizacdo e de unificacdo, provocam compantiémnto — e por ai
também estabelecem tanto os pares quanto 0s ndig.igRrocessos
identitarios estabelecem tanto as semelhancasenmalhantes quanto
a diferenca e os diferentes — o outro. (FRANCA 2@01)

Através dos discursos, os mais distintos grupomisogodem ser representados
e isso gera uma busca para ter acesso as midisentativa de discursar, alcancar um
espaco, um reconhecimento, um lugar no qual possarigto, ser representados. Para
Franca (2001, p. 4), a centralizacdo da midia deskrou representacdes que
desconsideram e distorcem a realidade, no sentidpel fala-se em nome de outro:

Ora nas sociedades estratificadas em que vivemas;ada pela
diferenca, mas também pela dominagéo e intolerdaciautro” néo
fala. Ele é “falado” pelos discursos identitariagegao estabelecer o
padrdo (quem somos nds), vem exatamente posiciore@duanto
“outro” (0 “outro” do “nds”).

Ainda segundo a autora, essa dinamica de consaeét de variedade de
discursos desperta para a necessidade do que dearogos lugares de falano qual,
mesmo em espacos coletivos de convivéncia sodianar com diferencas, é possivel
ter ambientes para expresséo de variadas vozesragqudidas como diferentes pontos

de vista, visdes de mundo que buscam acessibiljg@ese comunicar.

Um sujeito social se constroi relacionalmente (reontlos outros); o
acesso a palavra lhe da uma outra forma de apadedasibilidade

publica (da mesma maneira como podemos entenday gée acesso
a palavra produz um apagamento simbdlico, um psocéds sujei¢ao
ndo s6 comunicacional, mas politica). (FRANCA, 20017)

Para Franca (2001), a situacdo desperta para asidade de criar espagos
alternativos de fala, que correspondem justamentea comunicagdo mais acessivel
em termos de producdo e volume. Sao novos discaisasurgem a partir de novos
lugares de fala. Estes, por sua vez, corroboram yraa outra dinamica dos meios de
comunicacao que ndo envolvem apenas os conglonsedadmidia, mas os veiculos de

comunicacao, podendo ou ndo ser de massa, coomed@chocraticamente.
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As novas formas de disponibilizacdo de conteudosigares de fala, discursos,
recebem varios nomes, entre eles os ja citadosa @itérnativa, comunicacao popular,
comunicacao comunitaria ou midiativismo, apreenslic@mo recurso das organizacoes
em um processo que alia a midia como veiculo deeseptacdo dos movimentos
sociais. Embora para alguns autores haja diferergfi® essas expressoes, serao
tratadas aqui como sinénimos.

A comunicacado comunitaria refere-se ndo sé ao aassformacdes, que sao
vedadas nos meios tradicionais de comunicacdo, assisme a perspectiva de 0s

cidadaos serem produtores de conteudo.

E tudo mentira na contram&o da hegemonia

O videoE tudo mentiraé uma criacdo do Movimento Cultural Arte Manha,
organizacdo que foi fundada e atua em Caraveldsdei brasileira localizada no
Extremo Sul do Estado da Bahia. De acordo com dltietenseamento do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE-20D0municipio tem 21.414 habitantes e
tem como principais atuacfes a pesca artesanabgrapecuaria. Rica em belezas
naturais e situada em area de Mata Atlantica, @mavé banhada pelo Oceano
Atlantico e é base de saida para o Parque Nadwaahho dos Abrolhos, ja que é o
ponto da costa brasileira mais préximo do arqugmla

Fundado em 1982, o Movimento Cultural Arte Manhaoat de maneira
informal durante 10 anos, quando, em 1992, atrdeé®gistro formal das atividades,
com criacdo de cadastro nacional como pessoadarigassou a funcionar de forma
mais sistematica. Dentre as atividades registradéReceita Federal, estdo: associacao
de defesa de direitos sociais, e organizacdes iagas ligadas a cultura e a arte. O

Grupo tem como miss&o:

Realizacdo de a¢cBes educacionais e culturais disamz integracao
entre o fortalecimento da identidade e diversidadekurais da
comunidade como atividades de geracdo de trabaltenda para
jovens e adultos, mulheres e homens, habitantes rdg®es
periféricas da cidade (GALDINO, 201%).

3 Depoimento concedido em maio de 2013 a MaylllmaSAragéo, para a dissertacdo de conclusdo do
mestrado em Letras: Linguagens e Representacddsigersidade Estadual de Santa Cruz.
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De acordo com Jaco Galdino (2013), entre as atteisla@esenvolvidas pelo Arte
Manha, estdo a danca, a musica, o cinema, aspéi&icas, o turismo pedagdgico e
cultural, a valorizacdo das construcdes rusticksn ale acfes junto a conselhos e
movimentos socioculturais e ambientais da regi@aliRam ainda reunides ordinarias e
desenvolvem cronograma de atividades culturais.

Desde a institucionalizacdo, em 1992, até os ddsofe, o grupo, liderado por
jovens e adultos que se reconhecem como afro-inasgeontribui para a comunicagao
comunitaria existente na cidade. Destaca-se adtlineclube Caravelas e a Avenida
Filmes, por serem parceiros do Arte Manha na prdaldg video analisado.

Em 2008, a Organizagdo Arte Manha desenvolveu ardentéario intituladd=
tudo mentiracomo uma forma de alertar a populacdo de Cargwatasxtremo sul da
Bahia, para os perigos da carcinicultura, que gagao de camardo em cativeiro, uma
vez que havia projetos que visavam a implantacésed@po de cultura na regido.

O video tem como argumento que essa implantacda swléfica para a
comunidade de Caravelas e assim tenta comprovgiossiveis prejuizos que essa
modalidade de criacdo acarretaria para a populacab Como projetos semelhantes ja
haviam sido implantados em outros lugares do Brasilvideo se apropria de
depoimentos de pessoas de outras comunidades phatarra experiéncia da
carcinicultura, evidenciando argumentos para queopulacdo de Caravelas possa
entender os problemas e dificuldades desse cudtindo aceitar a implantacao dessas
fazendas de camardo. Somam-se a isso depoimenteprdsentantes do IBAMA e do
Parque Nacional Marinho dos Abrolhos, que alertaara ppossiveis impactos
ambientais irreversiveis para a regido. O videatmaf que sdo mentiras as propostas
relatadas pelos donos das fazendas de camaraocqrasencer as pessoas a aderirem a
carcinicultura, dai o nome do video Eetudo mentira.

Havia uma mobilizacdo em Caravelas contra a irngdalado projeto de
construcdo da maior fazenda de carcinicultura desiBr A partir disso, foram
desenvolvidas a¢bes contrarias a implantacéo,alelas o video. As acdes envolveram
parcerias entre o Movimento Arte Manha, a Avenidmés e o Cineclube Caravelas,
além das instituicbes Ecomar, Cl Brasil, Parqueidtet Marinho dos Abrolhos,
escolas e sindicatos.

O video foi financiado por uma Organizacdo ndo guwmental inglesa,
chamada EJF - Foundation of Environmental Jusficgie enviou uma equipe técnica

composta de cinegrafista, diretor e editor, pa@mg@anhar a produc¢do do video. As
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despesas com viagem e hospedagem foram pagasJbelgue ainda doou microfone
profissional, camera filmadora Sony HVR Z1 e ootebookpara a Organizacdo Arte
Manha. Além da equipe enviada pela ONG, duas pesdoaCineclube Caravelas
participaram da gravacao do video. De acordo cao Galdino (2013), coordenador
do Arte Manha e diretor do filme, eles desenvolvera roteiro durante a viagem e
aprenderam a utilizar os equipamentos duranteaamgbes no Ceara: “Foi 0 exercicio
de aprender fazendo”.

O video foi gravado na cidade do Cumbe, no estadGeahra, e na cidade de
Canavieiras, no estado da Bahia, justamente paraps®priar de depoimentos de
pessoas que moram em lugares nos quais houve antagdo da carcinicultura e
podiam falar, com propriedade, sobre as fazendascbrdo com Jaco Galdino (2013),
a intencao

foi mostrar que a propaganda que estavam fazendgedgéo de
renda era mentirosa porque ndo gerava a quantidedempregos
prometidos, além de provocar muitos danos ambgeiitaj e ainda
tinha abrolhos e os manguezais de caravelas coadm®ecomo uns

dos mais importante manguezal do Brasil, e bercédofauna
marinha.

Foram 15 dias entre gravacéo e edicdo do mateeplis a exibicdo para a
comunidade de Caravelas, através do Cineclubedé&¥oi exibido ainda no Brasil, no
Festival Internacional de Meio Ambiente, em SalvaBld, e Festival GAIA de Meio
Ambiente, no Rio de Janeiro, além de exibicdo nemdds Unidos e na Franca no
Festival Bresil em Moviment.

A partir da andlise do vide& tudo mentira é possivel tecer algumas
consideragcfes, numa tentativa de exemplificar tenigticas que direcionam o video
para a dindmica que envolve a comunicacao altemagtopular, o midiativismo. Para
isso foram estabelecidos alguns critérios que ligten o video analisado ao
midiativismo, tais como a criagdo do produto mid@tpor um grupo minoritario e
aspectos relacionados ao conteudo, como o0 temalvendo ativismo dentro do
movimento social; que tenha como referéncia a idadé cultural local; de critica as
hegemonias e aos meios de comunicacdo de massa.

O primeiro ponto analisado refere-secéagdo de conteddo por grupo
minoritario: o video é uma parceria da Organizacdo Arte Manhdo eCineclube
Caravelas com grupos ambientais e organizacdes godernamentais, que tém

caracteristicas identitarias que os enquadram cminoria. Estas, na concepgdo de
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Sodré (2005), refere-se a grupos ou classes quearusssumir lutas sociais em
contraposi¢cdo a atuagbes de uma maioria ou em dernena maioria. No video, essas
minorias sao representadas por pescadores, maragjaeambientalistas.

Muitos trechos exibentonteudo de ativismo dentro do movimento social
Partindo do pressuposto de que o ativismo se bassapraticas sistematizadas e
destinadas a transformacéo social, sdo encontnaos$echos sonoros, varias falas que
corroboram para o ativismo, que é premissa do midimo, no video. Falas engajadas
contra a carcinicultura e a favor da preservacaoiemtal e cultural local, que é o foco
do discurso videografico, sdo reforcadas durartte tomaterial. Soma-se a isso o fato
de o produtd= tudo mentiraser parte de manifestacdes de resisténcia a icétatie
uma fazenda de camardo em cativeiro na regiaocalas €m conjunto revelam o desejo
de instruir a populacdo a negar a carciniculturamesformar a realidade local.

Pode-se ainda apontar que amtetdos tém como referéncia a identidade
cultural local.Embora essa representacdo seja mais explicitaggmsalrechos, a obra
como um todo enaltece a identidade cultural logalprivilegiar a dindmica de pesca
artesanal, a preservacao de areas ambientais,temeigo de alternativas que visam o
global, como cultivo industrializado de produtosizHsso tanto ao estimular que a
populacdo de Caravelas privilegie essas quest@@sita@ ao selecionar pessoas com
caracteristicas sociais e econdmicas semelhantds &aravelenses para expor essa
situacéao.

Identificam-se ainda&onteudos de critica as hegemonidais contetdos sao
mais reconheciveis em alguns trechos especifiom®np no conjunto da obra, é
factivel a intencéo de contrariar dinamicas hegeca8nO video busca evidenciar que
as propostas feitas pelas pessoas que querem tarptagarcinicultura em Caravelas
sao falaciosas. Tem como pressuposto que, no cedizaalo, configuram-se como
hegemonicos os fazendeiros, ricos, que buscam lattoss através da industrializagéo
de processos artesanais, ainda que isso impliqudesastres ambientais para a regiao
e, na contramao, em um viés contra hegemonicopalggio pobre e carente composta
de pescadores, marisqueiras e ambientalistas.

Por fim, deduz-se do video ainddtica aos meios de comunicacdo de massa.
Uma unica fala, especificamente a cena de numeraab 47 cenas analisadas, faz
referéncia direta aos meios de comunicacdo de mas®a acreditem naquilo que é
dispersado facilmente pelos meios de comunicag@opletamente dominados pelos

mais ricos”,numa indicacdo de que esses veiculaba@riam para disseminar o que a

40



carcinicultura apresenta como benéfico. Além désseho, o video faz uma critica
implicita aos meios de comunicacéo tradicionai® gato de buscar o seu préprio
suporte e particular forma de exibicdo, uma vez @ encontraria espaco em uma
midia tradicional, que normalmente ndo permite éiggede dinamica local em suas
programacoes.

Esses dados, permitem enquadrar o viéado mentiraenquanto uma acédo de
midiativismo. Isso é factivel pelo mesmo apropsarde um formato midiatico, antes
restrito a grupos hegemonicos de comunicacao, @stabelecer ativismo dentro da
cidade de Caravelas. Faz isso através de uma ccagéoi comunitaria, alternativa e,
segundo o0s conceitos de Downing (2004), radical, gnal ha efetivamente a
participacdo popular. Ao fazer parte de um movimede resisténcia contra a
carcinicultura na cidade de caravelas, o video ilptissu a participacdo ativa, o
conhecimento e a educacao para um assunto atédast&mnhecido e apresentado como
benéfico para regido. Esse tipo de ativismo,

E educativo pelo processo porque a participacietadigjuda a
desenvolver pessoas. O cidaddao que passa a esqoav@r o

jornalzinho; a falar no radio; ao fazer papel der atum video
popular, a criar, produzir e transmitir um prograd@radio ou de
televiséo; a discutir os objetivos, a linha edébe os principios de
gestao do meio de comunicacao; a selecionar cargegtd., vive um
processo de educacado informal em relacdo a congdfeata midia e
do contexto onde vive. Situacdo que ajuda a deficasta midia,

pois a mesma costuma ser vista como algo inacéssteeno coisa so
de especialistas, de “gente estudada” — pelo oidacd@mum

(PERUZZO, 20064, p. 17).

O fato de o género escolhido ser um documentasgoitsualgumas premissas,
tais como, potencialmente, apresentar questfesuhalanhistorico e constituir-se em
espaco de divulgacdo de conteudos que ndo encooutnas formas de expressao,
conferindo ao video ostatus de representante de uma realidade social. Os

documentarios,

Como representagdo, tornam-se uma voz entre muitas arena de
debate e contestacdo social. O fato de os docurienti&o serem
uma reproducao da realidade d& a eles uma voziprépes sdo uma
representacaado mundo, e essa representacao significa uma visao
singular do mundo. A voz do documentério é, poaaatmeio pelo
qual esse ponto de vista ou essa perspectiva airgpida a conhecer.
(NICHOLLS, 2005, p. 73)
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Considerando que o tema/problematica da implantdedoarcinicultura € de
cunho local, apreende-se que o videotudo mentiraatende as perspectivas do
midiativismo ao estabelecer como cenario cidadgsigreas como Cumbe, no Ceara, e
Canavieiras, no sul da Bahia, sendo estas enquedram que Freitas (2009) intitula
como “periferia da periferia”. Tendo como pressupagie periferias estao relacionadas
a comparacdes entre centro e margem, tem-se, gemsastos grandes centros urbanos,
as periferias. Ja as cidades distantes dos graretgsos urbanos e com poucos

habitantes sdo enquadradas como “periferia daepierif

A importancia de pensar o conceito de periferigpeiaferia deve-se
ao fato de que, ao assumi-la, incorporam-se tastoaxdes de
pertencimento, dentro de uma perspectiva globahocas nocbes de
pertencimento a partir de uma légica local; tardddasil em relagéo
as grande poténcias mundiais, como do nordesteelatéo ao eixo
centro-sul do pais. (FREITAS, 2009)

Assim, cidades do interior do Nordeste brasileque j4 se constituem em
periferia do Sudeste, ndo sédo atrativos para “aterdinamica da midia brasileira,
exceto em situacdes exoticas ou de desastres haraaumldgicos. No video analisado,
veem-se moradores de cidades nordestinas com naen@5.000 habitantes atuando
como protagonistas, tendo suas vidas representadasespaco de fala. “Ela (a midia
radical alternativa) frequentemente tenta ser s&isivel do que a midia convencional
as vozes e aspiracoes dos excluidos” (DOWING, 20081).

Em defesa de uma causa social e com o argumentuale carcinicultura
prejudicard ambiental e socialmente a regido davétas e o Parque Nacional Marinho
dos Abrolhos, o discurso videografico é constryjdtns depoimentos de pessoas que
vivenciaram a carcinicultura em outras cidadesdepotestemunhar, com propriedade,
sobre a realidade das fazendas de camardo emircatRelo viés do midiativismo, tem-
se a exploracdo de forma democrética, enquantg@g@aa comunicacdo e tema, de
um discurso contra hegemonico, uma vez que a @auttura atende anseios de uma
producao industrializada e dirigida por empresaramtrariando a logica da pesca
artesanal que ja existe em Caravelas.

Silveirinha (2005) utiliza o termo “democracia @eliativa” para referir-se a
ideia de reconhecer diferengas como premissa @akdP@ra a autora, ha a necessidade
de enxergar formas identitarias minoritarias em iestacles multi-identitarias,
descentralizando a ideia dos macrosujeitos (nagjaese) e privilegiando formas de

participacéo efetiva, que gerem reconhecimentoe Esaceito coaduna com as ideias
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do midiativismo de reconhecimento de minorias ecel@salizacdo de producéo
comunicativa. Essas caracteristicas estido presemtésleoE tudo mentiraao permitir
que uma minoria crie seu espaco de divulgacdo elas anseios e tenha participacéo
efetiva na construcdo do video, além de permite g8 pessoas da comunidade de
Caravelas que assistiram ao video se reconhecessem identificassem com as

informagdes transmitidas.

O objetivo da “democracia deliberativa” constitsiel-em alternativa,
uma forma de explorar as formas de didlogo demoorgtie possam
transformar as compreensdes que os participantesiéési mesmos,
dos seus interesses, e dos interesses dos outtessa forma criar as
bases legitimas para um consenso democratico eno tdas
reivindicacdes em questéo. (SILVEIRINH2005, p. 43)

Ao analisar o vided& tudo mentirgpercebe-se o que Freitas (2009) chama de
refuncionalizacdo da midia ao estabelecer uma cmagdo comunitaria. Além de
permitir que esta seja produzida em ambito locah tlos grandes conglomerados de
midia, coopera para uma producdo mais democrafEaeque 0s assuntos em pauta
promovam a exaltacdo das diferencas identitariasltarais, ao gerar acdes regionais

que ndo teriam espaco nas midias hegemonicas gseawblver o referido trabalho.

A utilizacdo de recursos de comunicacdo por sodesl#&radicionais
acena para a configuracdo de novos panoramas, rguneoyem a
descontextualizacdo das fungdes canbnicas dos lagicde
comunicagcdo e, por extensdo, a sua refuncionatizagi
ressignificacdo, contribuindo objetivamente para damgas no
consumo e uso dos veiculos e produtos comunicasjomgartir de
uma estratégia de desconstrucdo, cumprida, no dagivezes, pela
cultura hegemonica diante das culturas subalte(@aA8NCLINI apud
FREITAS, 2009)

Como consequéncia da refuncionalizacdo midiatidayra ressignificacdo do
papel desta nas “periferias das periferias” e raedade como um todo. Os atores
sociais locais assumem o direito de ser produtdeesontetdo, saindo da relacédo de
passividade e consumo dos produtos audiovisuas @&r novos produtos, exaltar
diferencas sociais, engajar-se politicamente, ekabr uma comunicacdo mais
democratica, enfim, ter espaco que possibilite pamculturais em ambito local ou

global.

Tais trocas s&o importantes, pois promovem a iéoluse novos
atores no cenario midiatico, com a inclusdo de sowddias e
produtos no cenario mundial, além de encontrarem mEuUrsos
midiaticos importantes suportes para desenvolvimet¢ novas
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expressbes e aliancas politico-sociais entre estaghverno,
democracia, terceiro setor, sociedade civil e gsudeologicamente
minoritarios. (FREITAS, 2009, p. 4)

No videoE tudo mentiradesperta atencdo o lugar de enunciacdo. A Orggitiza
Arte Manha, o Cineclube Caravelas e outros parseitam a necessidade de alertar a
populacdo e estabelecer resisténcia a implantagdoartinicultura. Muitas formas
poderiam ter sido utilizadas para representar €8sacao e a resisténcia, no entanto, a
escolha foi em fazer isso através de depoimentopedeadores e marisqueiras, do
Cumbe e de Canavieiras, cidades com estruturaadisemelhantes as de Caravelas, e
que tém ainda a fonte de renda da pesca comodirtiidade. Esse lugar de fala revela,
entre outras coisas, a fala de pescadores pobres fgquam enganados pela
carcinicultura, gerando uma relagédo de proximidemi® quem fala e sobre o que se
fala. Como resultado, ha uma relacdo de empatiecenhecimento nas pessoas de
Caravelas em se sentirem representadas e ao estakeh o lugar do outro como
referéncia para si mesmas. Esse “outro”, apesatigdancia fisica, é proximo pelas
condicdes sociais e econdmicas nas quais vivem.

Ao colocar o povo como protagonista, tem-se umadoparticular para exaltar
a concepcdo de mundo que é a local. Com histdoasias de vida e linguagem
semelhantes, ha uma sintonia de fala local pardugar também local, ha ainda um
refor¢co a descentralizacdo das identidades cudta@nao colocar macrossujeitos como
fonte de informacdo. “Anseiam, pois, pela aquisigho reconhecimento de seus
problemas, prioridades e, sobretudo, de seus anseamlos de vida e visdes de mundo,
junto as esferas de poder e aos seus pares” (FFREHG09).

Se fosse, por exemplo, um documentario da middictoaal e hegemonica,
provavelmente haveria a figura de um repérter peediar as falas e conduzir a historia
narrada, além de dar espaco para os fazendeia®rfal‘o outro lado as historia”,
seguindo a légica da objetividade que permeia adugbes telejornalisticas. Isso se
distanciaria da proposta do Arte Manha em dar wszgae ndo tém voz e acesso a fala.

A carcinicultura atua com promessas de geracaampeego, desenvolvimento
social e econdmico da regido na qual as fazendasng@lantadas, além de direito e
respeito as condi¢cbes de trabalho. Porém essasegsam partem dos produtores de
camardo, empresarios, fazendeiros, ricos, que eetalma série de incentivos de
bancos e lucram muito com essa atividade, atuasdimacomo liderangas, ricas e

hegemdnicas. Na contramdo dessas promessas, edigcurso do videdE tudo
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mentirgque demonstra a insatisfacdo de algumas pesseas/gram a experiéncia da
carcinicultura, defendendo o posicionamento de aque,fase de implantacdo das
fazendas de camardo em cativeiro, houve promassasjue, na efetivacdo do negaocio,
0 que aconteceu foi o contrario, acarretando erequd$brio ambiental, ameaca aos
manguezais, contaminacdo de agua, condi¢cdes subardaremprego e pouca geracao
de emprego. Essas afirmac¢ées atuam no sentido sieistiéicar as promessas dos
fazendeiros, e assumem uma postura contra-hegemnawicpriorizar e dar voz ao
discurso das minorias que nao tém espaco de digpelsssas informacdes. “Em
primeiro lugar, a midia radical alternativa expar@eédmbito das informacdes, da
reflexdo e da troca a partir de limites hegemonigesalmente estreitos, do discurso da
midia convencional” (DOWNING, 2004, p. 81).
As acbes de midiativismo representam um modo pdaticde articulacdo e

mobilizagdo social, voltada para desmistificacdajde é dispersado pelas hegemonias

e pelos veiculos de comunicacdo de massa.

Ora, é a midia que nos dias de hoje detém o maderge dar a voz,
de fazer existir socialmente os discursos. Ent&op#éla torna-se
tarefa primordial da politica da diferenca, dan@zao a luta das
minorias no que ela tem de mais radical (no serdieloaiz): poder
falar e ser ouvida (BARBALHO, 2005, p. 36).

Como um todo, o video apresenta um conteldo cridop torno da
carcinicultura e ao mesmo tempo prevé uma reivagdio e uma emancipacao de
atitudes das pessoas de Caravelas. Ao mesmo tehepoontribui de forma educativa
para qualquer pessoa que 0 assista, sendo de [@aravendo, acerca dos impactos
ambientais desse tipo de cultura.

Enquadrando o video as premissas do midiativisem;se que se constitui em
um espaco de fala alternativo, com tematica de cuotal que foge a dinamica da
televisdo brasileira. Em termos de comunicacadosipiita uma ampliacdo por
representar novas formas comunicacionais, que &midalhas, como a de distribuicdo
de videos, por exemplo, mas ainda assim fomentasnprodutos culturais. Barbalho
(2005, p. 55-56)) fala em democracia comunicatiVaata-se de dar voz aos grupos
marginalizados por meio de mecanismos especiaisptesentacdo de forma que ajude
a contrariar o estatuto dominante e as hierarquudtsirais”. Representa ainda uma

forma eficaz e agil de ativismo, ja que a fazerd@afoi implantada em Caravelas.
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O midiativismo pressupde uma intencdo de mudaaladesle, como o desejo de
mudar uma postura, representadafetndo mentiragao negar e contrariar as promessas
da carcinicultura. Implica ainda em envolver grupos pequena escala, com pouca ou
nenhuma verba, como no caso a Organizacdo Arte Maniio Cineclube Caravelas,
que atuam com producdes de custo zero ou incentdesorganizacbes né&o
governamentais, por exemplo. Buscam ainda ganhibgrais e identitarios que ndo
encontram expressdao em midias hegemonicas, no am@asado, a preservacao
ambiental, a pesca artesanal na Cidade de Caravelas

Nesse sentido, a comunicacdo comunitéria estabelemradania ao atender as
necessidades das comunidades nas quais exercemaasdividade. O midiativismo,
assim como a comunicacdo alternativa, popular, ogamna ou a midia radical,
funcionam como agentes de desenvolvimento ao plissilexaltacdo de diferencas
culturais, ao se engajar politicamente em causemispao dar voz a excluidos e
marginalizados, ao atuar ativamente dentro de mavios sociais. Como
consequéncia, ha um efetivo exercicio da cidadanima comunicacdo efetiva para
educacao.

O video produz como efeito a resposta da cidadeadavelas em néo aceitar a
implantacdo da Coopex e a instalacdo de fato naatexer. A intencdo de uma
comunicacao lateralizada e efetiva ocorre baseaadan premissas de preservacao da
identidade cultural local e em um canal midiaticoduzido localmente.

Ao analisar o conjunto da obfa tudo mentira sabe-se que se refere a um
conteudo de ativismo, na medida em que tenta difunda ideia de resisténcia a
implantacdo das fazendas de camardo em cativeimmtriBui ainda para o
fortalecimento da identidade local, na medida ene duusca valorizar o local
enfatizando as vocacbes da propria cidade. Indepgmdda teméatica e da realidade
representada, o video simboliza uma mudanca dealddge producdo audiovisual.
Refere-se a uma ampliagdo nas formas comunicasioBGaiama atencdo o poder de
mobilizacdo que este tipo de midia pode adquiip flue colocd& tudo mentirana

contraméo da hegemonia e enaltece as vantagengl@bvismo.
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Consideracoes finais

O presente trabalho buscou apresentar o Vidaado mentirada Organizagéo
Arte Manha, como um produto do midiativismo. Isspdssivel, pelo fato do video
burlar a dindamica limitada de producdo audiovigialtelevisdo brasileira e criar um
produto local que, apesar de ter semelhante supditgyuagem, foge a dinamica de
hegemonia imposta pela TV em termos identitaricsltirais e representa uma forma
de ativismo dentro do movimento social. O vide@sap de ndo fazer claramente uma
oposicdo aos veiculos tradicionais de comunicaggmesenta uma contestacao pelo
fato de buscar criar seu proprio produto midiatipela conscientizacdo de néo
encontrar espaco nas midias hegemonicas.

E tudo mentiramostra a realidade da “periferia da periferia”’smrdar uma
problematica da pequena cidade baiana de Carawe®sla, através do discurso
videografico, um problema local, que na ocasidcaeraplantagdo da carcinicultura na
regido, mas faz isso através de um ponto de vitgeno, ja que o video é produzido por
caravelenses. A proposta era revelar os maleftlbosamarédo em cativeiro, a partir de
depoimentos de pessoas que vivenciaram a experi@adarcinicultura, e desmistificar
a proposta de desenvolvimento regional e salvagiprdblemas que permeava o0s
apoiadores do projeto intitulado Coopex.

A partir da analise, foi possivel estabelecer &rieras que enquadram o video
tudo mentiracomo produto de uma acdo de midiativismo. Derdgreasacteristicas do
ativismo através da midia na producdo analisadalefstacada a criagdo de conteudo
por um grupo minoritario, j& que a ideia do produaictiu da Organizacdo Arte Manha e
do Cineclube Caravelas, com parcerias de grupogeatals.

O produtoE tudo mentiraé uma demonstracdo da refuncionalizagcdo da midia,
que sai dos moldes hegemonicos e permite ser ramisatatica, ao abordar tematicas
locais e consequentemente valorizar outros aspédspgitarios e culturais que néo
ganham espaco na midia tradicional. Permite aindaagelacdo emissor - receptor seja
reavaliada, podendo o povo ser protagonista earidms produtos.

O fato de a Coopex néao ter sido instalada em Clasvepresenta a vitoria de
um movimento de resisténcia, revestindo o videoirdportancia ao servir de
comunicador e ponte em favor da educacao, do mtyisie mudanca da realidade

regional. Colabora ainda para enquadra-lo como dgaunidiativismo o fato de o video
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E tudo mentirando ter fins lucrativos, optando pelos ganhos anthis e sociais,
obtidos pela preservacgao natural e pela valorizdgdadentidades culturais locais.

Ao confirmar queE tudo mentirase configura como produto do midiativismo, a
intencdo nao foi associa-lo a uma forma difererecidel desempenho da comunicacéo
popular e alternativa, mas exemplificar um procesghatico em termos de suporte, e
contra-hegeménico em sua atuacdo. Como consequémoE comunicagao,
democratica, aliada ao desejo de transformacasedeesisténcia e que efetivamente
atende a essas propostas. O video analisado comtpbra educacédo da populacdo
sobre o0 assunto da carcinicultura, como exercieiocidadania ao permitir que as
pessoas da comunidade expusessem seu ponto deolstao assunto e como contra-
hegemonico ao burlar a dindmica de producdo awglialvie concretizar-se como

resisténcia.
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