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Resumo:Um discurso pode ter multiplas formas de
manifestagdo e interpretacdo, a depender do contexto
no qual foi produzido e dos participantes que nele es-
tao inseridos. Entre as inimeras perspectivas de pro-
dugao do discurso esta a ironia, a qual, de modo ge-
ral, pode ser compreendida como o ato de dizer algo
diferente daquilo que se pretende. No presente artigo,
buscamos analisar como o jornal carioca Meia Hora de
Noticias, especificamente na capa da edi¢do de niimero
2.147, de 2 de dezembro de 2011, langa mao da ironia
como recurso de linguagem para atrair o seu publico.
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Irony how a language resource: an analisis of
the newspaper
Meia-hora de noticias

Abstract: A discourse may has a lot of manifestations
and interpretation’s form, depending on the context in
which it was produced and of the participants inserted in
it. Among uncountable perspectives of discourse’s
production is the irony, which, in general, may be un-
derstood as the act to say something different than what
was intended. In this article we search to analyze how
the newspaper of Rio de Janeiro, Meia Hora de Noticias,
specifically on the cover edition number 2.147, december
2nd 2011, makes use of the irony how a language’s
resource to attract its public.

Keywords:Genres. Speech. Journalism.




O discurso € chamado a existéncia no cotidiano e
€ na relacao entre o “Eu” e o “Outro”, emissor e re-
ceptor, falante e ouvinte que ele se constitui. Formado
por palavras solitarias ou juntas e articuladas, dispos-
tas em uma sequéncia num enunciado estruturado, o
discurso é como uma ponte que permite a ligagao en-
tre os agentes nele envolvidos.

Em diversas circunstancias, como em uma poesia
ou uma redagao publicitaria, as palavras se encontram
deslocadas do seu real sentido, aquele formalizado,
“dicionarizado”, o que pode conferir multiplos signifi-
cados ao enunciado no qual estdo inseridas.

Para que a significacdo ou o valor daquilo que foi
pronunciado (verbalmente ou nao) seja determinado,
¢ de suma importancia que locutores e interlocutores
sejam coparticipantes da mesma trama de fios ideolo-
gicos que tecem as palavras, como propoe o filosofo da
linguagem Mikhail Bakhtin, para quem todo signo
¢ resultado de um consenso entre individuos que sao
socialmente organizados no desenvolvimento de um
processo de interagao. Além disso, segundo Bakhtin,
cujos conceitos serao revisitados no decorrer desse tra-
balho, épocas e grupos sociais distintos possuem seu
proprio repertério de formas de discurso na comuni-
cacao socio-ideoldgica (BAKHTIN, 1997). Esse deslo-
camento de significado pode ser percebido em diferen-
tes praticas discursivas, como nas artes, na literatura e
no jornalismo e € a este tltimo que vamos nos dedicar
no processo de andlise que compde o presente artigo.

Nos diferentes géneros que abarca, a pratica jorna-
listica deve ter o compromisso com a sociedade como
principio deontoldgico. Uma vez que exerce grande
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influéncia no cotidiano do seu publico, precisa usa--los
de forma coerente e consciente. Entretanto, per—cebe—se
que, como reflexos da pratica do neoliberalis-mo, o
mercado competitivo impoOe regras e limites, e cada
veiculo acaba por estabelecer suas proprias es-tratégias
para seduzir o publico.

Entre os recursos para atrair leitores/telespectado-
res, podemos destacar a opgao de alguns veiculos no-
ticiosos por uma orientagao editorial que adota capas
chamativas, tratando aqui, especificamente, do meio
impresso, que explora, primordialmente, temas como
violéncia, vida de celebridades (fofocas) e imagens de
conotacao erotica. Qual seria a razao de trazer tanto
apelo a elementos como os citados especificamente nas
capas? Amaral (2006) aponta que um dos motivos esta
na forma de circulacdo dos jornais. Uma vez que sado
vendidos em bancas, as capas sempre foram cruciais
para esses veiculos.

Na perspectiva bakhtiniana, as capas de revistas e
jornais podem ser consideradas um género discursi-vo,
uma vez que sdo compreendidas como unidades
comunicativas, caracterizando tipos relativamente es-
taveis de enunciado. Essa estabilidade € conferida ao
enunciado a partir da repeticio do seu uso em situa-
¢Oes, atividades humanas e jogos interativos precisos.
Os géneros também podem ser considerados como um
lugar de emergéncia dos sentidos historicos das comu-
nicacOes existentes em contextos determinados, man-
tendo vivas as significagdes que ja se encontram social-
mente consolidadas. Nos estudos empreendidos por
Bakhtin, géneros e discursos passam a ser considera-
dos esferas de uso da linguagem verbal ou da comuni-




cacao fundada na palavra. E, de acordo com Irene Ma-
chado (2007, p. 155),

exatamente porque surgem na esfera prosaica
da linguagem, os géneros discursivos incluem
toda sorte de dialogos cotidianos bem como
enunciagdes da vida publica, institucional,
artis-tica e filosofica .

Os géneros discursivos sao enunciados concretos que
“estabelecem relacdes dialdgicas entre os diversos
sujeitos: enunciadores (empresa), leitores presumidos e
contexto sdcio-histérico” (PUZZO, 2009, p. 125). O es-tilo
de capa de cada veiculo, elemento que reflete a sua
orientacao editorial, é composto pelas materialidades
verbal e imagética como, por exemplo, manchetes dis-
postas na pagina e as fotos e imagens ilustrativas, que
dialogam entre si e se complementam. O propdsito pri-
meiro desta que estd entre as mais nobres (para nao di-
zer a mais nobre) se¢des do veiculo € atrair o leitor e, por
isso, assume um carater influenciador e persuasivo. Com
relacdo as capas, Puzzo considera ainda que elas, em seu
duplo papel de informar e persuadir, assumem a fungao
de vitrine para o leitor, trazendo um resumo irresistivel
de cada edicdo, que deve ser bom o bastan-te para
conquistar o olhar do publico. E mais, a articu-lagao entre
a linguagem verbal e a visual, além de atrair a atencao do
publico, despertando o desejo de compra e propiciar a
apreensao imediata dos assuntos tratados na revista,
exerce o poder persuasivo, levando-o a en-campar as
ideias subjacentes ao enunciado expresso. Na composicao
da pagina circulam informacoes sob o viés
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de um grupo socialmente constituido que expressa tam-
bém um julgamento de valor, geralmente imbricado na
informacao, levando a apreensao dos fatos sob um pris-
ma determinado, inapreensivel a primeira vista e que
direciona a leitura dos fatos reportados nas matérias in-
ternas das revistas (PUZZO, 2009, p. 130).

Embora nao se creia nem se aceite mais o mito da
objetividade e imparcialidade jornalistica, o discurso
noticioso ainda se reveste de certa formalidade e dis-
tanciamento, para garantir a idoneidade do veiculo.
Em algumas segoes como “Editorial”, “Opiniao” “Car-
tas do Leitor”, “Fale Conosco” etc., a livre exposigao de
ideias é aceitavel e até necessaria. Nas reportagens, a
ideologia do autor e do meio nem sempre sao expli-
citas, mas o estilo de ambos revela a inclinagao ideolé-
gica que assumem. Nas capas, o que vemos sao indi-
cios, tragos de subjetividade demonstrados por meio
das marcas linguisticas adotadas, compostas pelo tipo
de cores, fotos, imagens e textos escolhidos.

Além de imagens de conotagao erdtica, fofocas e
noticias sensacionalistas, na intencao de atrair a aten-
¢ao dos leitores, os veiculos que estao inseridos no cha-
mado “jornalismo popular” comumente langam mao,
ainda, de recursos como a ironia nos titulos e manche-
tes. E neste recurso, o deslocamento do sentido das pa-
lavras, como dito no inicio do artigo, é fator recorrente.
Esse foi o caminho adotado pelo jornal carioca Meia--
Hora de Noticias, sobre o qual falaremos de forma mais
detalhada mais adiante.




Ironia como recurso discursivo

De modo geral, podemos dizer que a ironia consis-te
em dizer o contrdrio daquilo que se pensa, revelando
uma distancia intencional entre aquilo que se declara e o
que se pretendia dizer. Em sua jornada por uma con-
ceituacdo da ironia como fendomeno de linguagem, Beth
Brait (1996) aponta algumas abordagens sobre o tema,
como da Filosofia e da Psicandlise. Na primeira, temos a
constru¢gdo da denominada “ironia socratica”. Aqui, as
falas de Socrates (quem, de fato, nada deixou por escrito a
este respeito) sao recuperadas por Platdao e remontam a
ideia de didlogo. Brait, citando Jean-Claude Sage, indi-ca
que, na concepgao destes pensadores, a ironia se refe-re a
arte de interrogar e de responder. De uma primeira
questao se obteria uma primeira resposta e, em sequ-
éncia, questdes subsidiarias gerariam repostas subsidia-
rias, até que o locutor admitisse sua ignorancia.

Neste percurso historico, Brait aponta também as
contribui¢oes de Friederech Schlegel (1772-1829), au-
tor da concepgao de arte que coloca a ironia como um
elemento que garante a liberdade de espirito ao poe-ta.
Temos, ai, o surgimento do conceito romantico pelo
qual literatura e ironia funcionam como aliadas.

Ja em 1841, o filésofo dinamarqués Kierkegaard
apresenta sua tese de teologia e nela despreza a ideia
de ironia como um principio literario estruturante e es-
pecifico. H4 aqui uma retomada do conceito socratico,
apontando o termo como condicao de expressao de
uma atitude do espirito.

Henri Bergson (1850-1941) é o responsavel por trazer a

questao do fendmeno irdnico para o plano da linguagem.
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Segundo este autor, o efeito comico seria obtido por
meio da transposicdo da expressao natural de uma
ideia para outra tonalidade e, ainda, dois sistemas de
ideias interfe-rindo numa mesma frase seria uma fonte
sem fim de efei-tos engracados (BRAIT, 1996).

Passamos ainda pela perspectiva psicanalitica, na
qual Freud aponta que a pratica da ironia se faz pre-
sente quando o chamado “ironista” diz o contrario da-
quilo que quer sugerir, evoca a representacao pelo con-
trario. Entretanto, insere, de certa forma, pistas e sinais
que previnem de suas intengoes o interlocutor.

Na Pragmatica, a ironia ganha amplo espaco, em
suas mais diversas linhas de pesquisa e, como descre-
ve Brait (1996, p. 48),

a maioria dos trabalhos, entretanto, tem como
marca o dimensionamento da ironia como tro-po,
como figura de expressdao por oposigao, redi-
mensionando a perspectiva retdrica tradicional.

Aqui vemos a emergéncia da “pragmatica da iro-
nia”, enquanto proposta de um novo e diferente tra-
tamento ao tema. Gibbs e Obrien (apud BRAIT, 1996)
despontam como referéncias dessa vertente.

Citamos também as contribui¢cbes de Ducrot, tedrico
que definiu que os enunciados ir6nicos (entre os enun-
ciados humoristicos) sdao aqueles em que um ponto de
vista absurdo é atribuido a determinada personagem que
se procura ridicularizar (BRAIT, 1996).

Catherine Kerbrat-Orecchion (apud BRAIT, 1996)
vai fazer a distingao entre dois tipos de ironia, toman-
do como pressuposto que a ideia de contradi¢ao esta




no coracao do conceito de ironia, a saber: a) ironia re-
ferencial, a qual se refere a dois fatos contiguos e b)
ironia verbal, enquanto contradi¢ao entre dois niveis
semanticos que estdo ligados a uma mesma sequéncia
significante. E Kerbrat-Orecchion quem faz ainda uma
importante consideragao acerca do uso recorrente do
recurso da ironia, como explicita Brait (1996, p. 91):

Essa concepgao ‘ontoldgica’, bastante proxi-ma
do uso ingénuo que o senso comum faz do
conceito de ironia, é utilizada ainda hoje, ndo
apenas na linguagem falada, nos discursos do
dia-a- dia, mas também em textos jornalisticos
e, até mesmo, em textos de linguistica tedrica
(grifos nossos).

Em sintese, podemos considerar que, na concepgao
de uma teoria da ironia, hd uma presenga forte da ideia
de dialogismo proposta por Bakhtin (1997), uma vez
que, nas palavras de Assoun (1980, p. 165 apud BRAIT,
1996, p. 46):

E de fato no espirito do destinatario que a ver-
dade irdnica faz eclodir seu efeito, mas de
maneira e estabelecer uma seqiiéncia de trés
elementos: 0 eu consciente, o outro e o eu in-
consciente.

Isto porque, na perspectiva dialogica bakhtiniana, o
ato de compreensao nada mais € do que uma respos-ta,
nao em seu sentido classico padronizado (pergun-ta-
resposta), mas o posicionamento ideoldgico toma-do
pelo interlocutor a partir de determinado discurso.

127




Neste sentido, Lins e Santos (2010) destacam que na
constituicao dos enunciados ocorre uma apropriagao
do discurso do outro para a constitui¢ao da enuncia-
¢ao e, desta forma, se contra-argumenta o discurso do
outro com suas proprias palavras. Segundo Simone
Guimaraes Matheus (2011, p. 74-75):

A ironia acontece, por essa perspectiva, como
parte de um processo comunicativo, e ndo € um
mero instrumento retdrico e estatico a ser utiliza-
do dentro das possibilidades que a lingua oferece
aos falantes. A ironia nasce nas rela¢des entre sig-
nificados e, também, entre pessoas e emissores e,
as vezes, entre intengdes e interpretagdes.

A autora citada salienta, ainda, que nem sempre to-
dos os falantes compreenderdao a construcao ironica.
Nao por falta de competéncia interpretativa, mas pela
fal-ta de participacao em determinada comunidade ou
con-textos discursivos construidos historicamente por
certa comunidade.

Em sua obra Estética da Criacdo Verbal,Bakhtin faz im-
portantes consideragoes acerca da ironia. Ele a perce-be
como um modo de enunciagdo, um recurso utilizado em
tempos nos quais nao se ousa mais falar verdades, mas
contenta-se em citar em vez de falar em seu proprio
nome. Na visao do autor, numa cultura de multiplicida-
de de tons, em que o tom Unico — o sério — torna-se ina-
ceitavel, a ironia e o riso emergem como formas de supe-
rar situagdes, como alternativas para situagdes sem saida,
cuja seriedade confere um ar ainda mais pesado. O riso, o
humor e a ironia seriam, em contrapartida, um instru-
mento de libertagao para o homem:
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A ironia penetrou em todas as Linguas moder-nas
(sobretudo no francés); introduziu-se nas pa-
lavras e nas formas (sobretudo nas formas sin-
taticas: a ironia destruiu, por exemplo, a pesada
oracdo enfatica do discurso). A ironia insinuou--
se em toda parte, é atestada em todos os seus as-
pectos: desde a ironia infima, imperceptivel, até a
zombaria declarada, O homem moderno ja nao
proclama, nem declama, fala, e fala com restri-
¢oes (BAKHTIN, 2003, p. 371).

Silva (2005) afirma que a ironia deve ser
compreendi-da em sua natureza intertextual, levando
em considera-¢ao que um enunciado irdnico sempre
ecoa outro. E mais, para que haja ironia no discurso,
diz a autora(2005, p. 46), faz-se necessdrio que

os intérpretes sejam capazes de reconhecer que o
significado de um texto dito ndo é o significado
de quem produziu o texto. Ela € um recurso que
evidencia a relagdo dialdgica da linguagem, ou a
presenca do outro, propondo novos valores, sem
que os anteriores sejam apagados. O reconheci-
mento do texto irdnico esta ligado a varios fato-
res, como: 1) falta muito evidente de combinacao
entre o que se quer dizer e o que foi dito; 2) indi-
cagao no tom da voz do falante, e; 3) pressuposto
dos intérpretes sobre quem esta falando.

Tratando especificamente do jornalismo, Brait (1996)
destaca que utilizar a ironia como recurso de linguagem
nas primeiras paginas dos veiculos ja é uma tradi¢ao de
alguns jornais brasileiros. Esta se configura como uma
maneira ambigua de apresentagao dos fatos, cujo efeito
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de sentido irdnico é produzido a partir de formas espe-
cificas de organizacdo das informacdes visuais e
verbais e a exposi¢ao de suas contradicoes.

A ironia no jornal Meia-hora de noticias

Ligado ao Grupo O Dia, o jornal Meia-Hora de Noti-
cias (MH)foi langado no Rio de Janeiro em 2005. A pu-
blicagao tem de 32 a 44 paginas, é distribuida no turno
matutino e suas principais caracteristicas se resumem a
interatividade, a utilidade e a modernidade.

Destina-se as classes C e D, tendo grande parte de
suas noticias retirada do jornal O Dia; os temas perpas-
sam pelos acontecimentos no mundo dos esportes, ma-
térias policiais, de utilidade publica e entretenimento.
Tudo isso em textos curtos, com o emprego de uma lin-
guagem simples e direta.

Um dos elementos que mais chama a atengao no pro-
jeto grafico do Meia Hora de Noticias é a configuragao das
suas capas. Este espago é ocupado por titulos chamati-vos
com cores vibrantes, complementados ora por ima-gens
reais ora por imagens ilustrativas, e por ensaios fo-
tograficos femininos sensuais. Observa-se em tudo isso
forte carga de humor. A vida das celebridades é cons-
tante alvo e apelo, assim como o uso de expressdes co-
loquiais referentes a assuntos de cunho sexual que sati-
rizam as matérias.

Diferente de outros veiculos impressos, o MH nao uti-
liza uma forma engessada em suas capas. O elemento que
segue o padrdo em todas as edigdes é a logomarca do jor-nal,

posicionada no canto esquerdo da pagina, escrita em caixa

alta nas cores preta e vermelha, além do amarelo, co-




res estas que estardo presentes com frequéncia em boxes,
manchetes e ilustragdes dispostas na capa. As fotos nao
possuem um formato nem um posicionamento padrao e a
exibigao tem por critério a relevancia da informagao ou o
grau de popularidade da personalidade em destaque.

As edigoes apresentam caracteristicas similares no
que concerne as tematicas abordadas. Percebe-se uma
profusao de elementos de linguagem verbal e nao ver-
bal, cuja conjungao existente entre si define o plano de
expressao do jornal. Entretanto, isso nao causa prejuizo
a compreensao do leitor, se considerarmos que, como
expOe Brait (1996, p. 71),

o leitor de jornal habituou-se, ainda que nao te-
nha plena consciéncia disso, a ler também a lin-
guagem visual [...]. Assim sendo, é possivel fla-
grar a ambiguidade, reconhecendo um efeito de
sentido irdnico, humoristico, desde que seja
estabelecida uma relagao literal entre a foto e a
imagem, ou seja, que se leia o texto como legen-
da da foto ou a foto como ilustragado do texto.

Nesta perspectiva, concordamos ainda com Brait
(1996, p. 72), quando afirma que

o enunciador pode dirigir-se ao destinatario
como instaurando a dissimulagao, isto &, a iro-
nia como um fator estruturante de um texto, de
um discurso. Neste sentido, e contando com a
intervencao do leitor, a ironia passa a desem-
penhar o papel de elemento provocativo e con-
vida a nao tomar ao pé da letra o que cada seg-
mento informa separadamente, mas degustar
os fragmentos como sequéncias isotopicas.
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Neste jogo de palavras presente nas capas do MH, o
real conteudo das informagdes fica quase sempre su-
bentendido, cabendo ao leitor realizar a interpretagao dos
fatos expostos por meio de conhecimentos prévios, o que
também envolve questdes polifonicas e intertextu-ais.
Como descreve Rodrigo Acosta Pereira (2010, p.6):

Os géneros do discurso da esfera jornalistica
[...] sdo conduzidos por determinados horizon-
tes socio-valorativos (avaliagdes, apreciagdes,
posigOes, acentos, entoagdes, julgamentos, mo-
dalidades apreciativas, escolhas) e ideologicos
(reflexos e interpreta¢des da realidade social e
natural que se materializam dialogicamente de
forma sociossemidtica) que os regularizam e o
significam nas diversas situagoes interativas.

Para o presente artigo, realizaremos a analise a par-tir
da capa da edi¢do de nimero 2.147, ano 7 da publica-cao,
de 2 de dezembro de 2011, quinta-feira (IMAGEM 1).




IMAGEM 1 - Jornal Meia Hora de Noticias, Rio de Janeiro, n.? 2.147
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Fonte: <http://www.meiahora.ig.com.br/public/uploads/printcovers/02122011.pdf>.

A manchete “Fatima abandona Bonner e vai fa-zer
programa” é precedida por uma frase, com me-nor
destaque, inserida numa tarja vermelha que reve-la
“Mudanga na Telinha” e vem ainda acompanhada por
uma foto de Fatima Bernardes e William Bonner, até
entdo o casal ancora de um dos principais telejor-nais
da Rede Globo de Televisao, o Jornal Nacional.

Dada a amplitude do alcance do noticiario em todo
o territdrio nacional e tendo em vista, ainda, o tempo
em que sao responsaveis pela sua edicao e
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apresentacao, Bernardes e Bonner sdao considerados
figuras publicas e, frequentemente, tém fatos de sua
rotina publicados em revistas e programas especiali-
zados em vida de celebridades. A manchete em ques-
tao trata da saida de Fatima do noticiario noturno para
assumir outra atividade na grade de programa-¢ao da
emissora, fato explicado pela descrigaio que se
posiciona acima da imagem do casal e pela comple-
mentacao da manchete, que diz “Apresentadora mais
amada do Brasil deixa bancada do ‘JN” para coman-dar
novo programa da Globo” (MEIA..., 2011, p.1).

O recurso da ironia se apresenta aqui por meio da
palavra “programa”, utilizada como referéncia a uma
atividade vinculada a televisdo, mas que, deslocada do
seu contexto, esta subjetivamente ligada ao exercicio da
prostitui¢cao feminina. H4 uma sugestao ironica de que
Fatima abandonaria seu casamento para se tornar uma
“garota de programa”, quando, na verdade, se tra-ta de
um assunto que perpassa o ambito da atividade
jornalistica da apresentadora. Percebe-se a instauragao
da ambiguidade entre as referéncias que estao implici-
tas e explicitas, o que configura, desse modo, o sentido
irdnico. Este, por sua vez, possibilita uma multiplicida-
de de interpretagdes, que faz com que o processo ironi-
co seja “necessariamente um processo metaenunciativo
que diz respeito as relagdes existentes entre o sujeito e
sua linguagem” (BRAIT, 1996, p. 198).

Contudo, a frase ironica ndo esta explicita apenas
pela palavra, mas por todo o conjunto de elementos
que compoe a capa da edi¢do. Nesse aspecto, concor-
damos com Kanavillil Rajagopalan (2010) quandoa-
firma que o que torna o tom engracado de determina-




do texto é conferido justamente pela relagao que ele
mantém com as demais partes do texto. Ainda segun-
do o autor(2012, p.159),

[...] a relacao entre um texto comico em si e seu
contexto € estritamente estrutural, uma vez que
eles se encadeiam para formar um sistema in-
tegrado. Além disso, toda vez que alguém acha
graca em algum trecho no texto, ele ndo esta
rea-gindo apenas ao texto, mas ao sistema
como um todo.

Ao observar a capa mencionada do MH, do lado es-
querdo da pagina, vemos a foto sensual da modelo Bar-
bara Evans, cuja fama ¢ atribuida por ser filha da mo-
delo, atriz e apresentadora Monique Evans. A referida
imagem ganha um dimensionamento grafico maior do
que a propria manchete do jornal, acompanhada pela le-
genda “Delicia, assim vocé me mata! Aj, se eu te pego! Fi-
lha de ‘titia Monique’, Barbara Evans da mais um aperi-
tivo do ensaio nu” (MEIA..., 2011, p. 1). A descricao da
imagem remonta a cancao “Ai, se eu te pego”, gravada
pelo cantor Michel Teld e por outras bandas nacionais e
internacionais, e que foi amplamente divulgada no peri-
odo de veiculagao da imagem.

A exposicao da foto e a proximidade da manchete li-
gada a Fatima Bernardes reforcam a ideia de “programa”
enquanto atividade de prostituicdo feminina, que ganha
ainda mais for¢a com as chamadas secunddrias dispos-tas
no rodapé da pagina, a saber: “Cruzes! Matou o mari-do
com botijao e filho enterrou” e “Confessou — vitva diz
que traia Renné porque ele era brocha”. Especificamen-te
nesta edigao, observamos a predominancia da figura
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feminina, uma vez que todas as chamadas estao relacio-
nadas a algum fato (ou ato) protagonizado por mulhe-res
em diferentes ambitos da sociedade. Aliado a isso, no fim
da pagina (lado direito do rodapé), vemos também um
anuncio promocional intitulado “Cozinha Maravilha

— Da gosto ter uma cozinha assim. Comeca Segunda —
Nao perca! Toda semana um produto diferente”. Como
a lusdo a uma atividade predominantemente feminina,
o anuncio vem corroborar com o desfecho desta
“cadeia” de referéncias a mulher.

Consideragoes finais

Nosso objetivo aqui, tendo em vista principalmen-te a
natureza deste trabalho, nado foi tracar uma exausti-va
histéria da ironia, mas apenas apontar como este re-curso
discursivo esteve presente ao longo das geragdes, tendo
sido definido, recortado, ressignificado e adapta-do
conforme contexto historico de cada tedrico que dele se
apropriou. Intentamos mostrar também como a iro-nia,
enquanto estratégia de linguagem, permanece viva e
marcante nas produgdes jornalisticas contemporaneas.

A intengao do trabalho nao foi estabelecer um juizo
de valor ou qualificar o que ¢ um bom ou mau
exercicio do jornalismo, mas apenas buscar elementos
que com-provassem nossa hipotese de que a
linguagem estraté-gica da ironia é uma importante
aliada das producodes jornalisticas no que concerne a
tentativa de conquistar e atrair seu publico; e a andlise
da capa do MH comprova essa assertiva.
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