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Resumo: Este artigo propde uma reflexdo critica acerca da relagdao entre morte,
humor e ironia a partir da andlise do discurso de uma campanha educativa de transito
sobre o perigo de misturar alcool e dire¢do. Para tanto, sao tomadas como
materialidades discursivas pecas de comunicagdo (outdoors) sobre a temdtica dessa
campanha. Como arcabou¢o tedrico norteador, tem-se a Andlise do Discurso
francesa, de vertente pecheutiana, somada ao referencial dos dispositivos analiticos.
Embora a campanha de transito tenha trazido uma proposta diferenciada ao associar
morte e humor para chamar a atencdo dos condutores no sentido de evitar
acidentes, a anadlise do material coletado demonstrou, entre outros aspectos, ser a
morte banalizada pela propaganda, assim como haver um reforco a reproducdo da
cultura de negativacdao da morte na sociedade contemporanea.
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Abstract: This paper proposes a critical reflection about the relation between death,
humour and irony based upon a discoursive analysis of a traffic safety education
campaign on the danger of mixing alcohol ingestion and driving. We will take as
discursive materialities outdoors pertaining to this campaign. As theoretical
framework, we draw upon both the pecheutian approach to Discourse Analysis and
the perspective of analytical devices. Although the traffic campaign has brought a
different association between death and humour in order to draw the attention of
drivers towards avoiding accidents, the analysis of the collected material showed,
among other things, a trivialization of death, as well as a reinforcement of the
reproduction of the culture of negativization of death in contemporary society.
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Introducao

Desde a Antiguidade, a tematica do humor acompanha a producdo
tedrica de varios estudiosos. O homem é o uUnico animal que ri, ja afirmava
Aristdteles (2010), constatando a potencialidade fisioldgica do ser humano
para o riso. Porém, quando se trata da morte, rir soa como ‘algo que ndo tem
graca’, dada a cultura de negativacao da morte' herdada pelas civiliza¢bes
ocidentais e tdo propagada na contemporaneidade.

Embora a ideia de morte provoque a sensacao de temor entre os
sujeitos, prdticas da propaganda vém fazendo com que ela ganhe uma
conotacao diferente: a morte nos anuncios é trabalhada de maneira jocosa,
criando um imagindrio de aparente positividade, de forma a atrair a atencao
do consumidor para a venda de produtos e servi¢os funerdrios e para a
propagacao de ideias dominantes.

Levando isso em consideracao, este trabalho pretende compreender os
efeitos de sentido possibilitados pela andlise de propagandas que fazem o uso
da comicidade na abordagem da morte. Para tanto, sdo tomadas como
materialidades discursivas pecas de comunicacdo (outdoors) que versam
sobre a tematica da morte produzidas para uma campanha de transito sobre a
relacdo perigosa entre bebida e dire¢ao. Considerando que imagem também
traz discursos, por, entre outras razdes, ser fruto de uma construcdo simbdlica
cujo funcionamento aponta para derivas de sentido via linguagem nao-verbal,
os enunciados sao trabalhados em sintonia com os elementos pictdricos, pois
juntos eles formam o “todo discursivo”.

“Bebeu e esta dirigindo? Vai ficar lindo com uma coroa de flores” ou
“Igreja lotada daqui a sete dias” estdao entre os enunciados contidos nas
materialidades e submetidos a andlise. Como base tedrica, utilizamos
dispositivos tedricos da Anadlise do Discurso pecheutiana, bem como
contribui¢cbes de outras dreas do conhecimento, como a Antropologia, para
melhor compreender a significagdo da morte na sociedade ocidental
contemporanea.

' O conceito de negativagdo da morte foi trabalhado em nossa tese de doutorado intitulada
“Morte-mercadoria na sociedade contemporanea: andlise dos discursos de negativacdo e
positivacdo da morte no capitalismo”, defendida no Programa de Pds-Graduacdo em Letras e
Linguistica da Universidade Federal de Alagoas (PPGLL/UFAL). O discurso sobre a morte nas
relagdes sociais contemporaneas sofre o efeito da negativacdo, ou seja, a morte é posta como algo
negativo, instancia violenta que tira do ser a possibilidade de realizar-se, além de provocar os
sentidos de perda, tristeza, sofrimento e medo, dentre outros.
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Interessante observar que na sociedade atual a palavra “morte”
evidencia sentidos como os de “mau agouro” e “mau gosto”, mas se for para
vender uma ideia ou um produto, é tomada como bem-vinda. Instaura-se,
assim, mais um paradoxo da sociabilidade capitalista: a sociedade que, ao
mesmo tempo, nega a presenca e o real da morte faz com que eles sejam
“ressuscitados” via humor, de modo a reproduzir interesses dominantes por
intermédio da ideologia.

A

Embora a sociedade ainda se revista de temor em relagdo a morte,
percebemos a recorréncia de efeitos discursivo-ideolégicos de ironia e humor
nas materialidades publicitdrias contemporaneas que versam sobre essa
tematica. Pensando a ironia como forma especifica de interdiscurso (BRAIT,
2008) e o humor como a capacidade de percepcdo e criacdo do cémico
(PROPP, 1992), procuramos compreender as materialidades trabalhando os
efeitos dos enunciados-imagens que se utilizam do discurso humoristico, em
resumo, constituidos de ironia, cinismo e humor.

1. Aiironia, o real e a ideologia no funcionamento do discurso humoristico

A principio, morte e riso parecem ocupar posicdes antagdnicas se
pensados numa mesma esfera de discussdo; possibilitam sentidos opostos se
refletidos enquanto efeitos do simbdlico’. Balizada na cultura de negativacao,
a ideia de morte propagada na sociedade contemporanea estd associada a de
fim, perda, pessimismo, dentre outras que expressem negatividade. Por outro
lado, o riso se relaciona a sentimentos de euforia, felicidade, vitdria, otimismo
e outros expressos num espectro de positividade. Nesse sentido, morte e riso
ndo se coadunam, uma vez que ocupam planos semanticos que se
contrapbems.

Ambos os fendmenos (morte/riso) apresentam sentidos opostos, mas
também vdrios pontos de contato. Assim como para a morte, a explicagao
para o fendmeno do riso ou do que faz rir, o risivel, ainda é considerada
enigmatica. Segundo Possenti (2010, p. 51), as causas do riso sdo comumente
associadas a trés aspectos: rebaixamento (fisico ou moral), economia psiquica

acompanhada de recalque e a técnica. “E bem provavel que, em numerosos

2 Simbolicamente, morte remete a tristeza; enquanto que o riso suscita alegria.

3 Apesar de falarmos em morte, ndo estamos considerando a morte em si, mas as representac¢des e
sentidos que ecoam sobre ela, conforme assinala Rodrigues (2011).
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textos jocosos, os trés elementos, ou pelo menos dois, funcionem em
conjunto, de forma que o efeito de humor é, a rigor, sobredeterminado”.

Para Propp (1992), o humor seria a capacidade de perceber e criar o
cdmico, provocando o riso; sendo a ironia uma de suas faces, acrescentamos.
Essa capacidade de “percepcao” e “criacdao” da comicidade ndo se da no
vazio, é atravessada por determinag¢des sdcio-histdricas, pelo funcionamento
da ideologia que se materializa nos discursos.

A ideologia, na perspectiva discursiva, funciona de modo a refletir e
refratar o real sdcio-histdrico, a luta de classes, reproduzindo ora discursos
dominantes ora manifestando anseios das minorias. Como as contradi¢oes
sociais estao no cerne da formagao social capitalista, as desigualdades entre
as classes e os sujeitos sao deslocadas para o imagindrio das piadas, que sao
géneros discursivos. Como disse Pécheux (1997b, p. 255), “O real existe,
necessariamente, independentemente do pensamento e fora dele, mas o
pensamento depende, necessariamente, do real, isto €, ndo existe fora do
real”. Assim, piadas sobre mulheres, negros, gays e outras minorias circulam e
fazem as pessoas rirem n3ao porque sao genuinamente engracadas, mas por
serem frutos de relacOes interdiscursivas oriundas de um real cujas praticas
sociais pdem os sujeitos em situacao de desigualdade.

A ironia, sendo efeito do interdiscurso na linguagem (BRAIT, 2008),
consiste em afirmar o contrdrio do que foi dito, mas sd funciona se o
interlocutor souber a que se refere a informacgdo veiculada, ou seja, estiver
consciente do conteddo transmitido. A ironia é constituinte do discurso
humoristico, pois, como afirma Voese (1992), ele contém um jogo de sutilezas,
sendo a sdtira carregada de ironia e caricatura verbal para criticar fatos ou
condutas que ndo sdo desejaveis. Para o autor, o humor irénico ao “[...] criar
um sentido diferente do sentido convencional do enunciado significa a
producdo de um discurso de alta complexidade e de alto poder de efeitos de
sentido, e que exige, dos interlocutores, habilidades especiais que a interacao
discursiva, em outros casos, ndo exige” (VOESE, 1992, p. 15).

A depender da tematica abordada, a propaganda se utiliza de ironia e
humor para difundir ideias cuja aceita¢ao social encontra algum tipo de
resisténcia, como € o caso da morte. No caso dos outdoors da campanha de
transito recolhidos para andlise, temos a propaganda funcionando
ideologicamente, “vendendo” ideias e sentidos pré-construidos (esteredtipos
e senso comum) de uma pseudoaproximac¢do com a tematica da morte.

[o2 L




EID&A - Revista Eletronica de Estudos Integrados em Discurso e Argumentacgéo,
lIhéus, n. 11, jan/jun.2016.

2. “Bebeu e esta dirigindo?””: os sentidos de negativacao da morte

Uma abordagem analitica do discurso passa pela compreensao de suas
condicdes de producdo (CP), visto que ele ndo é reflexo de abstraces nem
elucubragbes do sujeito, mas efeito da praxis social. Discurso é, no dizer de
Pécheux (1997a), efeito de sentido entre interlocutores, provém da realidade
socio-histdrica inscrita na lingua para significar. Como todo discurso é
produzido em circunstancias especificas do fazer histérico, mostra-se
necessaria a reflexao sobre as condi¢cbes que possibilitaram sua emergéncia.
Para tanto, sdo levados em consideracdao os contextos amplo e restrito de
producdo/circulagdo dos enunciados, de modo que sejam apreendidas
filiagdes e deslocamentos de sentidos.

As materialidades discursivas recolhidas para andlise versam sobre a
divulgacdao de uma campanha educativa de transito sobre a relacao perigosa
entre alcool e direcdao, permeada por sentidos de morte e humor.
Considerando os aspectos ideoldgicos dos sentidos de negativacdo (cultura
ocidental de afastamento da morte, pondo-a como algo negativo) e simulacdo
de positividade (estetizacdo da morte para tornd-la aceitavel), coletamos
quatro outdoors postos em vias publicas da cidade de Belém/PA, no ano de
2006, assinados pela agéncia publicitaria WT Gomes, como pode ser
identificado nas imagens abaixo. Além de Belém, a campanha chegou a varias
capitais brasileiras, tendo também circulado exaustivamente na internet via
correio eletrénico.

Figura 1 - Imagem em outdoor com o tema “Coroa de Flores”.
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Fonte: http://www.imgrum.net/media/1153116147512307476_685243898.
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Figura 2 - Imagem em outdoor com o tema “Missa de 7° dia”.

"~ BEGEU E ESTA DIRIGINDO?

COISA LINDA.

IGREJA LOTADA
DAQUI A SETE DIAS.
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Fonte: http://www.imgrum.net/media/1153116147512307476_685243898.

Figura 3 — Imagem em outdoor com o tema “Cremacgdao”.

BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
CHIQUE, HEIN? SE O CARRO
| PEGAR FOGO, VAI SER CREMADO.

Dirigir e beber & suicidio. Nao brinque no transito.
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Fonte: http://www.imgrum.net/media/1153116147512307476_685243898.
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Figura 4 - Imagem em outdoor com o tema “Testamento”.

" BEBEU E ESTA DIRIGINDO?
0 TESTAMENTO
JA ESTA PRONTO?

—

Dirigir @ beber ¢ sulcidlo. Ndo brinque no transito.

"

Fonte: http://www.imgrum.net/media/1153116147512307476_685243898.
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No campo da AD materialista, ¢ comum entre analistas de discurso o uso
da expressao “efeitos de sentido” em suas abordagens, isso porque retomam
a classica definicdo de discurso encontrada em Pécheux (1997b), segundo a
qual o discurso funciona como efeitos de sentido produzidos por sujeitos
afetados pela lingua e pela histdria. O discurso ndo se confunde com a fala
nem com a lingua, apesar de operar sobre uma materialidade linguistica
constituida pela estrutura da lingua em constante ruptura.

Causando “efeitos” e ndo o sentido verdadeiro e Unico, o discurso provoca
evidéncias que serdao desmistificadas no momento em que sdo analisadas.
Afirma Pécheux (1997b, p. 160) que o sentido ndo existe “em si mesmo”’, mas é
determinado pelas posi¢des ideoldgicas em jogo, construcdao posteriormente
retomada por Orlandi (1996, p. 27) ao mencionar o carater histdrico do sentido:
ele “[...] ndo estd ja fixado a priori como esséncia das palavras, nem tampouco
(sic) pode ser qualquer um: hd a determinacdo histdrica”. A partir dessa
percepcao de que os sentidos mudam conforme o movimento sdcio-histdrico,
produzindo efeitos também distintos, procuramos perceber, de modo lato, os
efeitos discursivos materializados nos enunciados-imagens.

A imagem de fundo das quatro pecas de comunicagdao é a mesma, porém
os enunciados sao distintos. Como se trata de uma campanha de transito, as
placas trazem a memdria a visualizacdo do asfalto com a faixa amarela
sinalizada como forma de regulacdo do fluxo de veiculos. O fundo negro
lembra o asfalto, que é preenchido com o branco dos enunciados e o amarelo
representativo das faixas continua e descontinua de transito, as quais
remetem aos sentidos de ultrapassagem proibitiva (faixa continua) e
permitida (faixa tracejada).

A cor preta ndo sé imita a pista, como também remete a um dos
simbolos do luto. Nessa juncdo entre texto, cores e simbolos, percebemos o
interdiscurso funcionando, ou seja, aquilo que fala antes, noutro lugar, de
modo “independente”; ja-dito que circula na realidade social e se organiza na
memodria, possibilitando a emergéncia e o movimento de novas relagdes de
sentidos (PECHEUX, 1997b). Os sentidos de morte e embriaguez no transito
dialogam entre si, sendo esse gesto interpretativo confirmado a partir da
construcdo “Dirigir e beber é suicidio. Nao brinque no transito”, situada
proximo a assinatura da agéncia publicitaria.

Além disso, na expressao “Dirigir e beber é suicidio. Ndo brinque no
transito”, ha a ressignificacao do slogan “Se beber, ndo dirija; se dirigir, nao
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beba” cristalizado socialmente por meio das indmeras campanhas de
educacdo no transito sobre essa tematica, o que nos faz perceber a
interdiscursividade presente nesses slogans. O enunciado contido nesta
campanha de 2006 reforca o sentido de ‘“culpa” atribuido aos sujeitos
envolvidos em acidentes, quando aponta para o condutor a responsabilidade
por seus atos.

O condutor que tenha ingerido alcool e, consequentemente, venha a
sofrer algum tipo de acidente no transito ndo serda enquadrado como
“vitima”, e sim como “suicida”, pois “Dirigir e beber é suicidio”, segundo o
enunciado. Uma possivel leitura dessa mudanca de slogan se deve ao fato de
querer produzir um impacto maior, que leve a uma mudanca de atitude, pois o
“Se beber, ndo dirija” repetido insistentemente numa forma mais modalizada
parece ndo ter produzido o efeito desejado, dado o crescente aumento de
vitimas de acidentes e mortes no transito*.

Outro aspecto comum a todas as placas é a presenca da ironia e do
humor, que, embora provoque o riso com a satira da morte, finaliza em tom
de seriedade. Como se o sujeito da propaganda, o drgao de fiscalizagdo, fosse
autorizado a “brincar” com a situacdo, mas o condutor, ndo. Por isso, o tom
imperativo do enunciado final “Nao brinque no transito”, que pode ser
completado com a explicativa “pois vocé poderd morrer”. A ordem de nao
brincar no transito carrega o nao-dito da morte como penalidade, a morte
negativada que aparece como uma san¢ao para os que “brincam” com algo
exposto como sério.

“Coroa de flores”, ‘“cremacdo”, “vidva”, “missa de 7° dida” e
“testamento” sdo expressdes/palavras comuns no universo discursivo dos
rituais mortuarios, sobretudo cristdos. Na primeira sequéncia discursiva ‘“Vai
ficar lindo com uma coroa de flores” (Figura 1), percebemos, pelo tom irénico
da assertiva, uma tentativa de provocar o riso e, a0 mesmo tempo, o temor a
morte. De acordo com Possenti (2010), o discurso humoristico veicula sentidos
censurados ou proibidos, os quais ndo viriam a tona sem a “vitalidade” desse
discurso. O autor destaca ainda que textos humoristicos sdo construidos
sobre lugares comuns e esteredtipos, explorando-os de um modo diferente
do convencional, o que pode ser observado nos enunciados da campanha.

4 Segundo Relatdrio do IPEA, DENATRAN e ANTP (2006), no ano de 2004 ocorreu uma média de
307 acidentes por dia em rodovias federais, o que totalizou 112.457 ao ano.
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Sabemos que o emprego do adjetivo “lindo” se dd em expressoes
elogiosas, o que ndo corresponde a constru¢ao acima. Nisso se instala a ironia,
pois a palavra estd sendo colocada num campo semantico diferente do usual,
o “lindo” funciona como uma repreensdo do tipo “bonito isso, hein?”’. O
mesmo ocorre em “Coisa linda. Igreja lotada daqui a sete dias”, no qual o
“lindo” também estd posto de forma ir6nica. Na formagao discursiva religiosa
cristd, brincar com os rituais e cerimdnias religiosos soa como ato profano,
sendo proibidas expressbes como as dos recortes citados. Nessa FD, o
discurso religioso predomina, de modo que a hierarquizacdao de papéis é
representada pela demarcacdo entre Deus/Cristo (locutor) e fiéis/cristdos
(ouvintes). Isso nos faz rememorar o quanto, no dizer de Propp (1992),
religido e riso se excluiam de modo reciproco, deixando algumas marcas dessa
exclusao na atualidade.

O riso na igreja durante o servico religioso era considerado
sacrilégio. Entretanto, deve-se fazer ressalva de que o riso e a
alegria nd3o sdo incompativeis com todas as religides; essa
incompatibilidade é caracteristica da ascética religido crista, mas
nao daquelas da Antiguidade, com suas saturnais e ritos dionisiacos
(PROPP, 1992, p. 35).

Embora essa tenha sido uma realidade do catolicismo da Idade Média,
sabemos que algumas praticas ainda perduram, como a de ndo poder dar
risadas dentro da Igreja, por se tratar de um lugar de oracao e de respeito ao
divino. Mas, de acordo com Silva (2006):

O humor tende a profanar o sagrado. No fundo do nosso ser, rimos dos nossos
medos e das nossas crencas. Piadas sobre santos, o paraiso e o inferno s&o
comuns entre os cristaos simples que nao se veem pecando ao pensar e rir sobre
o sobrenatural.

Ou seja, apesar de haver interdicao, o riso do proibido sempre escapa,
pois o ritual ideoldgico também produz falhas (PECHEUX, 1997b). Desse
modo, o discurso propagandistico atravessa o religioso para fazer o sujeito rir
do proibido, mesmo que seja num outro campo semantico.

Retomando o primeiro enunciado “Vai ficar lindo com uma coroa de
flores”, no contexto da sociedade contemporanea, ocidental e cristd, como o
nosso, nao ha imagem de beleza num corpo coroado de flores. A coroa de
flores metaforiza a morte, que aparece de maneira negativa através do ar
sombrio provocado pelo luto da imagem. Como assinala Rodrigues (2011, p.
200): “A negacao da morte e a inven¢do da Morte sdo um fato especifico da
sociedade industrial, fruto da oposicdo vida/morte que nossa cultura ndo sabe
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integrar. Enquanto as outras culturas privilegiam a continuidade, a nossa
cultua a ruptura” entre vida e morte. Em virtude dessa visdo dissociativa entre
vida e morte, os sujeitos da sociedade contemporanea (excetuando as
culturas tradicionais) ndo veem beleza nos signos da morte (caixao, cemitério,
jazigo, urna funerdria etc.).

Essa ideia de morte como negacdo foi trazida por Imedio (apud RIBEIRO,
2008, p. 5) quando afirmou que:

No mundo moderno, a morte estd escondida como algo sujo e vergonhoso,
sinénimo de absurdo, horror e sofrimento; algo escandaloso e insuportavel. A
ideia que se quer defender é a de que o sujeito ndo deve combinar dlcool e
diregdo, caso contrdrio, sera recebido pela ‘indesejada das gentes’™.

Tanto a missa de 7° dia, ritual tradicional da Igreja Catdlica, como a morte
sao banalizadas, expostas como alvos de brincadeira. Ao brincar com a morte,
o discurso humoristico presente na propaganda cria um efeito de aparente
positividade, por sugerir uma aproximag¢ao com a tematica; no entanto, a ideia
de desconforto perante a morte acompanha todas as construcoes
enunciativas. Trata-se da reproducao dos sentidos de negativacao da morte,
0s quais mencionamos no inicio do texto e que sdo frutos da cultura ocidental
de banimento da morte enraizada no Brasil.

Em “Bebeu e esta dirigindo? Chique, hein? Se o carro pegar fogo, vai ser
cremado” (Figura 3), acreditamos que o riso provocado assume o aspecto de
zombaria, uma definicdo discutida por Propp (1992) na compreensdo do
cdmico em obras literarias. Segundo o tedrico, o riso de zombaria é o tipo de
riso que mais encontramos na vida, por isso ele afirma ser esse tipo
merecedor de maior atencdo. Nas palavras do autor, é possivel rir do homem
em quase todas as manifestacdes, porém faz-se necessario descobrir o que se
mostra engracado.

As vezes, é o préprio individuo que revela involuntariamente os lados cémicos
de sua natureza, de suas acgles; outras, ao contrario, quem o faz
propositalmente é quem zomba. Aquele que zomba comporta-se da mesma
maneira tanto na vida como na arte. Existem procedimentos especiais para
mostrar o que é ridiculo na aparéncia, nas ideias ou nas atitudes de um individuo
(PROPP, 1992, p. 29).

A acepcdo do termo “ridiculo” empregado por Propp (1992) ndo é a de
sentido pejorativo, como vemos frequentemente, mas a de algo que suscita o

5 Expressdo pela qual Manuel Bandeira (1993) costumava se referir a morte.
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riso. Assim, no riso de zombaria, tanto a figura humana, quanto suas ideias,
aspiragdes, objetivos sdo ridicularizados distintamente. Associamos esse tipo
de riso ao encontrado no cartaz, porque a propaganda zomba do homem e da
morte a partir da ideia de cremacao. Por esse processo o cadaver é reduzido a
cinzas, num procedimento que acelera a decomposicao do corpo, e o que o
humor do cartaz faz é sugerir que o condutor que bebe e dirige ao mesmo
tempo estd antecipando sua morte. A expressao ‘“chique, hein?” traz a ironia
ao mesmo tempo em que satiriza uma das significa¢cbes culturais de se
guardar o defunto.

Percebemos, no enunciado “Bebeu e estd dirigindo? O testamento ja
estd pronto?” (Figura 4), a remissdo ao testamento como uma das
consequéncias da morte. Diferente das outras materialidades, que trouxeram
o discurso religioso como FD dominante, esta sequéncia discursiva nos
permite compreender que a memdria de testamento como um ato religioso se
dilui para dar lugar ao imaginario de testamento como um instrumento de
divisdo de bens, dai o questionamento “ja estd pronto?”’, que reforca a
posicao do sujeito moderno capitalista cuja preocupacdo reside no objeto e
nao no sujeito. Esse sentido de testamento como objeto rentdvel é trazido por
Rodrigues (2011) quando explica a passagem do testamento como
instrumento religioso para juridico:

Assim laicizado o testamento foi se transformando em instrumento
exclusivamente juridico que pouco ou nada mais faz que distribuir bens e
fortunas. Mais precisamente, ele se transformou em instrumento de
redistribuicdo do capital familiar, principalmente quando o morto fosse também
o chefe da familia. Na nova sociedade é imprescindivel que este capital continue
dentro da familia e é obrigacdo de todos fazé-lo frutificar e multiplicar. Ndo se
concebe mais que as riquezas legadas possam ser consumidas. Pelo contrdrio, o
novo credo quer que sejam rentabilizadas (RODRIGUES, 2011, p. 128).

Assim, ao cumprir seu papel de transferir riquezas entre os viventes, o
testamento mencionado na citacdao e na sequéncia discursiva acima provoca o
efeito de preocupacao no sujeito-condutor, no sentido de evitar a antecipagao
dessa finalidade, pois, caso ndo siga a orientacdo da campanha, vai sentir o
peso da responsabilidade “no bolso”. Ao tentar trazer a morte a partir de uma
perspectiva engracada, diferente da forma que é vista frequentemente, esse e
os outros enunciados acabam por esvazia-la. O efeito de evidéncia de que a
morte esta sendo trabalhada de maneira positiva se apaga quando
observamos que a propaganda se utiliza dela para criar um espectro de temor
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nos condutores, pois, assustados com a figura da morte, passariam a dirigir de
forma responsavel.

Como veiculadora de interesses de grupos hegemoénicos, a propaganda
nesta situagao discursiva estd a servico de um 6rgao do Estado, um
Departamento de Transito. Embora manifeste preocupa¢ao com o futuro dos
condutores, o contelddo da materialidade discursiva também aponta para um
nao-dito: o de que acidentes devam ser evitados para ndao gerar mais gastos
publicos, pois quanto mais mortes, mais despesas com o pagamento de
seguros e indenizac¢oes®.

Consideracgoes finais

Este artigo trouxe como ponto central para reflexao o discurso de
negativacdo da morte materializado em propagandas institucionais que
promoviam uma pseudoaproximac¢do dos sujeitos com a tematica (simulacro
de positivacdo) mediante utilizacdo de recursos como ironia e humor. Para
isso, tomamos como materialidade discursiva cartazes (outdoors) que versam
sobre a tematica da morte produzidos para uma campanha de transito, com
vistas a orientar condutores sobre o perigo da combina¢do de bebida e
direcao.

De acordo com as andlises, percebemos que a morte s6 se mostra
positiva na propaganda se for para vender a ideia da campanha e, para isso,
ela teria que se associar ao riso. Mas essa positividade é aparente, ja que
continuam sendo produzidos sentidos de negatividade em torno dela: a
relacdo apresentada na propaganda é de causa e consequéncia, ou seja, se 0
condutor ndo se portar bem nas vias quanto a ingestao de alcool, sera levado
a morte.

Os enunciados trazem a tematica da morte pelo viés do humor para
provocar o riso nos condutores e, a partir disso, “vender” a ideia de que a
mistura entre alcool e dire¢ao ndo combina. O riso é empregado de modo a
intentar apagar o real: rir-se para ndo perceber as distor¢des, os desvios e os
deslocamentos de uma “inddstria da consciéncia” que influencia na
representacdo da morte como um assunto que ainda € tabu entre nds,
embora seja um fendmeno natural e certo.

6 O Relatério do IPEA, DENATRAN e ANTP (2006) apresenta os impactos sociais e, sobretudo,
econdmicos decorrentes de acidentes de transito nas rodovias brasileiras.
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O sujeito da propaganda brinca com a religido, com a espiritualidade e
com outros valores culturais que dizem respeito a finitude humana sem
desprendimento. O humor e a ironia presentes no discurso propagandistico
funcionam de modo a legitimar praticas veladas de escamoteamento da
morte, pois embora essa tematica seja recorrente nas campanhas de transito,
sua simples insercdao ndo induz os sujeitos a um posicionamento reflexivo,
pelo contrario, zomba da realidade discrepante e nao contribui para altera-la.
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