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Resumo: A contradi¢dao é um fené6meno argumentativo bastante negativo para a
credibilidade do orador politico. Desta forma, tedricos como Patrick Charaudeau
(2005); e Perelman e Tyteca (2005), apresentaram estratégias possiveis para que
o orador fuja de uma eventual contradicdo ou incompatibilidade de argumentos: a
estratégia do vago, e a atitude diplomadtica, respectivamente. Sendo assim, este
artigo visa identificar se hd a ocorréncia desses estratagemas em uma entrevista
do candidato a presidéncia Aécio Neves (PSDB) concedida ao Jornal Nacional, e,
havendo, apresentar a eventual eficicia e importancia do uso destas estratégias
para o discurso politico.
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Abstract: Contradiction is a quite negative phenomenon for the credibility of the
political orator and for his image. Thus, theorists like Patrick Charaudeau (2005)
and Perelman and Olbrechts-Tyteca (2005) presented possible strategies that
enable the orator to escape from a potential contradiction or from an
incompatibility of arguments: the vague constructions and the diplomatic attitude,
respectively. Therefore, this paper aims to identify if these strategies are actually
instantiated in an interview granted by the presidential candidate Aécio Neves
(PSDB) to Jornal Nacional, in 2014, and, if so, to present the likely effectiveness
and importance of these resources in the political discourse.
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Introducao

O fendbmeno da contradi¢ao é bastante caracteristico do discurso
politico, causando diversas implicacdes negativas para o orador que a comete
em seus proferimentos. Se o discurso é construido através de imagens,
imagindrios e palavras, é preciso saber articular tudo isso para que a eficacia
argumentativa seja alcancada. Isso é ainda mais evidente no dominio do
discurso politico, onde as imagens e os discursos construidos devem condizer
com o carater, com a virtude (areté) do orador. Cabe a ele, pois, tomar os
devidos cuidados para que a sua imagem, ou o seu ethos, seja configurado de
modo a lhe assegurar status de credibilidade junto ao povo. A linguagem §é,
assim, meio capaz de criar, forjar, afirmar, ou sedimentar tal ethos, tendo em
vista que o que é dito por um orador politico deve apontar igualmente para

uma vontade de agdo.

Se a linguagem, como afirma Charaudeau (2005, p. 29), “[...] € o que
permite que se constituam espacos de discussao, persuasao e a¢ao dentro dos
quais se elaboram o pensamento e a acao politicos', entdo, ndao se pode
conceber a distin¢do entre lingua, pensamento e acdo na politica. E na
linguagem que se estrutura e materializa o pensamento e é também nela que
se manifesta a acdo, isso quando a prépria linguagem jd ndo denota uma acao,
como € preconizado, por exemplo, pela teoria dos atos de fala®. Na politica, a
ligacdo entre o discurso e a a¢ao € ainda mais evidente, pois todo orador
politico tem como objetivo persuadir um auditério para leva-lo a acdo, ou, ao
menos, a uma disposicdo de acdo (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005).

A relagao entre o discurso politico e a acao admite ainda maiores graus
de interdependéncia desses fatores, visto que o discurso procura legitimar a
acdo, garantir a sua ocorréncia, enquanto que a acao € o que assegura a
veracidade do ato e a sinceridade das palavras utilizadas por um ator politico.
Com efeito, o orador politico busca evitar discrepancias entre o que é
enunciado e o que é, de fato, feito, tentando minimizar possiveis contradi¢es
que possam ocorrer em seus pronunciamentos. Nesse sentido, o orador
politico pode lancar mao de estratégias que visam proteger a sua face

1 No original: “[...] est ce qui permet que se constituent des espaces de discussion, de persuasion et
de séduction dans lesquels s’elaborent la pensée et ’action politiques”.

2 Para essa teoria, ndo fazemos apenas declaracdes, mas também: ordenamos, perguntamos,
pedimos, desculpamo-nos, lamentamos, etc. Tudo isso incita o ato. Os enunciados que realizam os
atos que estdo sendo enunciados sdo chamados de “performativos”. Mais informacoes, ver
WILSON, 2009.



positiva, a sua credibilidade, o seu ethos, livrando-se, assim, de possiveis e
eventuais contradicdes entre o que é dito e o que é feito ou dito em outra
oportunidade. Este artigo visa apresentar a estratégia do vago, explorada por
Charaudeau (2005), buscando elucidar a sua aplicacdo e validade, bem como
mostrar as atitudes dos homens ldgico, prdtico e diplomdtico, tal como
preconizado por Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005). Partimos dessa
fundamentacao tedrica para, posteriormente, aplicad-la em breve andlise de
trechos de uma entrevista do candidato a Presidéncia do Brasil, Aécio Neves
(PSDB), ao Jornal Nacional da Rede Globo, objetivando evidenciar a
ocorréncia dessas estratégias e a importancia da sua aplica¢dao para a garantia
da eficacia argumentativa e da protecdo do ethos (CHARAUDEAU, 2005;
MEYER, 2007).

1 Retdrica, politica, acao e discurso: Rela¢bes Intrinsecas.

Desde a Grécia Classica podemos observar que a retdrica e o discurso
politico estdo intrinsecamente ligados. Por certo, os primeiros cidadaos a se
aventurarem na bios politikos precisavam, como animais politicos (zoon
politikon), aprender as técnicas oratdrias e persuasivas para efetuar
pronunciamentos na Agora. Era-lhe necessério certo entendimento da arte da
palavra, ou seja, dos recursos argumentativos que possibilitassem aos
cidadaos exporem suas ideias, negociarem suas diferengas, persuadindo uns
aos outros na busca pelo consenso.

Retdrica e politica se aproximavam uma da outra, assim, no tocante as
esséncias das duas instituicbes, visto que a politica se desdobrava, para
Aristételes, em acdo (prdxis) e discurso (Iéxis), ndo existindo um sem o outro.
Por certo, a acao ndo existe sem o discurso que a enuncia e legitima. Arendt
afirma que

[...] desacompanhada do discurso, a ac¢do perderia ndo sé o seu carater
revelador como, e pelo mesmo motivo, o seu sujeito, por assim dizer: em lugar
de homens que agem teriamos rob6s mecanicos a realizar coisas que seriam
humanamente incompreensiveis. Sem o discurso, a acao deixaria de ser acao,
pois ndo haveria ator; e o ator, o agente do ato, sé € possivel se for, ao mesmo
tempo, o autor das palavras. A acdo que ele inicia é humanamente revelada
através de palavras; e, embora o ato possa ser percebido em sua manifestacao
fisica bruta, sem acompanhamento verbal, sé se torna relevante através da
palavra falada na qual o autor se identifica, anuncia o que fez, faz e pretende
fazer (ARENDT, 2007, p. 191).



Nessa perspectiva, discurso e a¢ao sdo indissocidveis, o que nos permite
igualmente dizer que a politica e o discurso sao também imbricados em um
processo interdependente de constitui¢ao. Sobre isso, o linguista francés
Patrick Charaudeau em seu livro Le Discours Politique: les masques du pouvoir,
afirma que “O discurso politico ndo é o todo da politica, mas ndo existe
politica sem discurso politico?” (CHARAUDEAU, 2005, p. 29). A partir dessa
obra, o linguista conclui o pensamento: “A acao politica e o discurso politico
estdo indissoluvelmente ligados, o que justifica, nesse sentido, o estudo do
politico por seu discurso#>”.

Ademais, podemos entender a dimensdo discursiva (lexis) da politica
como o lugar da tekhné rhetoriké enquanto técnica argumentativa
(entenderemos a retdrica, aqui, do prisma da Nova Retdrica, argumentacdo
que busca o razoavel). Nesse sentido, a Nova Retdrica pode ser conceituada
como “o estudo das técnicas discursivas que permitem provocar ou aumentar
a adesdo as teses que se lhes apresentam ao assentimento (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p. 4)”. No caso deste artigo especificamente,
desvelaremos uma das técnicas discursivas que visam proteger o
assentimento, que possibilite ao orador manter o acordo pretendido.

Se a finalidade do candidato é angariar o voto do eleitor, 0 mesmo
precisa mostrar-se credivel, digno de fé, capaz de bem representar o povo no
poder. Destarte, torna-se um tanto légico dizer que qualquer coisa que
manche a imagem de credibilidade do orador politico ird inviabilizar a
empreitada persuasiva do discurso, cabendo ao orador atentar-se para que o
seu ethos projetado seja realmente efetivo6. Quanto ao acordo, por entender
que este é da ordem da identificacdo e esta precisa ser resultado de uma
imagem bem construida, a retdrica se apresenta como técnica capaz de
indicar as melhores ferramentas para a construcdo dessa imagem
(PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005).

3 No original: “le discours politique n’est pas le tout du politique, mais il n’est pas de politique sans
discours politique”.

4 No original: “L’action politique et le discours politique sont indissolublement liés, ce qui justifie
du méme coup "étude du politique par son discours”.

5 idem.
6 Cf. MEYER, M. A Retérica. Traducdo de Marly N. Peres. S3o Paulo: Atica, 2007.



2 O ethos de credibilidade como condi¢ao persuasiva

O mundo politico é um ambiente dramaturgico, assim como nos
assegura Charaudeau (2005, p. 65):

As midias compreenderam muito bem que o mundo politico precisa de
dramaturgia, e que esta dramaturgia consiste, para uma grande parte, em uma

guerra de imagens visando a conquista de imagindrios sociais’.

Sem duvida, a midia pode ser considerada como a principal causa da
“espetacularizacdo da politica” (COURTINE, 2003, p. 29), e serve como espaco
de confronto de diversas imagens. Nao a toa, Charaudeau (2005) afirma existir
o poder de regulagdo entre a instancia politica e a instancia midiatica, sendo
esta Ultima, lugar frequente da luta simbdlica entre palavras e imagens. Por
assim dizer, a guerra de imagens para a conquista de imagindrios sociais
evidencia praticamente o fim maior do discurso politico que € a persuasao no
nivel do pathos, ou seja, a persuasao que leva em conta os valores, as paixdes,
as crencas, de determinado auditério em busca da identificacdao deste com o
ethos construido pelo orador.

De fato, a exploragao da doxa € crucial para o alcance do acordo, tendo
em vista que é o fundamento de qualquer argumentacdo: “o saber
compartilhado e as representacbes sociais constituem, portanto, o
fundamento de qualquer argumentacdo®” (AMOSSY, 2010, p. 85). Entretanto,
fizemos a escolha de priorizar ethos e logos, para entendermos como a
contradicdo e as estratégias de fuga movimentam essas duas dimensdes e as
suas construcdes.

Meyer (2007, p. 34-35) conceitua o ethos para além de ética, cardter,
mas, sobretudo, como o fim do questionamento, da duvida, como a
autoridade e seguranca que um orador consegue passar, negociando as
distancias entre ele e o seu publico. Para tanto, Meyer diferencia o ethos
imanente e o ethos real, ou seja, o ethos que o orador projeta por uma
percepcdo de quem seja o auditdrio e o ethos efetivo, aquele que realmente
ficard marcado como representacdo de si. E, por isso, que o orador preocupa-
se em se mostrar seguro com suas afirma¢fes, sem se apresentar como

7 No original: “Les médias ont bien compris que le monde politique a besoin de dramaturgie, et
que cette dramaturgie consiste pour une grande part en une guerre des images pour la conquéte
d’imaginaires sociaux”.
8 No original: “Le savoir partagé et les représentations sociales constituent donc le fondement de
toute argumentation”.



aquele que ndo sabe o que fard, aquele que ndo estd convicto. Precisa, logo,
assegurar que tem convic¢ao, contudo, ndo pode correr o risco de afirmar
algo com o que se possa contradizer no futuro.

Ademais, o ethos, para Charaudeau (2005), funciona como ferramenta
imprescindivel para a constituicao da persuasao politica. O ethos seria, logo, o
olhar que o “eu” tem do olhar que “outro” tem desse “eu”. Por assim dizer, é
através de uma projecao do olhar do outro sobre o candidato que a
constru¢do/protecdo do ethos é estabelecida. E, portanto, através do logos,
que esse ethos se projeta, procurando nele construir uma imagem que
transpareca lucidez, seguranca, carisma, virtude e engajamento.

O ethos é uma construcao discursiva do orador para projetar ao
auditério o que lhe é conveniente. Consoante Charaudeau (2005), essa
construcdo visa postular uma credibilidade operada pelo sujeito falante de sua
identidade discursiva de modo que os outros lhe tenham como digno de fé. E
um ethos de credibilidade que, para ele, “repousa sobre um poder de fazer, e,
se mostrar credivel, é mostrar ou apresentar a prova de que se tem esse
poder?” (CHARAUDEAU, 2005, p. 92). Cabe, pois, ao orador politico dar
garantias ao auditdrio de que tem capacidade de fazer e assumir esse papel.

Destarte, a argumentacao politica evidencia a importancia da
solidificacao da imagem do orador politico frente, ndo sé ao seu publico ja
eleitor, mas também aos possiveis e potenciais eleitores. Segundo
Charaudeau (2005, p. 68), “estas imagens sdo frageis'®” e, por isso,
demandam maior cuidado na sua constru¢ao e na sua manuten¢do. O
problema estad justamente nisso, pois, como construcao discursiva, o ethos
pode ser desconstruido também discursivamente, ou seja, basta que aconteca
alguma palavra langada que contradiga o que foi anteriormente dito, ou
alguma a¢do em contrassenso com o discurso empregado, para que a imagem
seja arranhada e prejudicada. E sobre isso que trataremos.

3 O problema da contradicao

9 No original: “repose sur un pouvoir de faire, et se montrer crédible, c’est montrer ou apporter la
preuve que ’on a ce pouvoir”.

10 No original: “ces images sont fragiles”.



A contradicao é um conceito muito importante dentro da argumentacao.
Frequentemente associada ao termo “incoeréncia” ou “incompatibilidade”, a
contradi¢ao assume o papel de vila de qualquer sujeito argumentante, isto é,
“tachar um argumentador de incoerente é uma forma muito forte de critica
ou condenacdo de sua posicdo” (WALTON, 2006, 174). Mas o que seria,
estritamente, a contradicdo? Segundo Walton (2006, p. 174) e os conceitos da
|6gica informal, a “contradi¢ao é uma conjun¢ao de uma proposi¢ao e sua
negacao”. A primeira se refere a seguinte inferéncia: Se a negacao “nao-A” é
verdadeira, entdo A tem que ser falsa. Se a negacdo “ndo-A” é falsa, logo A
tem que ser verdadeira. Dizemos, pois, que se um orador politico fala
primeiramente A e em outra oportunidade fala “ndo-A”, ou algo que pelo
menos aponte certa negacao de A, entdo, a proposicao &, de fato, falaciosa.
Isso implica a segunda regra, a regra de conjun¢do, que pressupde que, para
que a conjuncdao “A e B” seja dada como verdadeira, A e B tém que ser
verdadeiras, ou seja, se qualquer uma das proposicdes for falsa, a conclusao
fatalmente também o sera.

Entretanto, devemos ter em mente que a contradicdo para a légica é
observada no nivel da sentenca, por exemplo, “O homem ¢é branco, porque
ndo é branco”. Tivemos claramente uma conjuncdo de A e sua negacao (ndo-
A). Certamente, ndo se pode dizer que alguém se contradiz se isso ndo for
identificado no nivel da sentenca, ou, para a linguistica, no nivel do enunciado.
N3o obstante, nada disso impede que enxerguemos uma possibilidade aberta
de contradicdo, no nivel discursivo, em outro momento enunciativo futuro,
que ndo se pode conceber pela sua eventualidade e indefinicdo. Sendo assim,
dizer hoje A, e somente A, sem contradi¢cbes, ndo gera nenhuma incoeréncia
ou incompatibilidade argumentativa. Isso apenas acontecerd se, em algum
momento ulterior, algum outro enunciado constitua negacdao a A
anteriormente enunciada, ou, no caso da politica, se a acao enunciar por si s6
algo totalmente contrério ao que se disse. E aqui que a retdrica pode se valer
da légica informal como meio de construir um raciocinio, ainda que nao
demonstrativo, de maneira pouco mais préxima da ldgica, do “razoavel”.

Na retdrica, os argumentos sdo igualmente formados por premissas,
ainda que ndo sejam sempre facilmente identificados como tais, isto é, as
premissas na retdrica ndo sdo tdo definidas e fechadas como na légica. Por
certo, os argumentos, e logo, a conclusao mais verossimil, podem ser
alcangados através de um percurso légico. Apesar disso, a diferenca esta em



que a conclusdo retdrica nao basta em si mesma simplesmente pela validade
de suas premissas. O contexto em geral, a doxa, os imagindrios, ou todo esse
conjunto de sentido j& existente, ajudam a significar certas proposicdes. A
retdrica levaria em conta, assim, ndo sé o nivel da sentenga Idgica ou do
enunciado puramente linguistico, mas de todo o quadro institucional e social,
paixdes, principios e valores, que dao forma, sentido e verossimilhanca a
certos argumentos em detrimento de outros. Isso se daria, sobretudo, pelos
papéis fundamentais que o ethos e o pathos assumem no discurso politico.
Nao ha primazia do logos no discurso politico. Sendo assim, entendemos como
mais adequado conferir papel de interdependéncia para as trés dimensdes
(ethos, pathos, logos) ja que a persuasao pressupde geralmente a identificacdo
e, portanto, ndao hd como falar de identificacdo sem levar em conta a
conjun¢ao de todas essas dimensdes. Contudo, por questbes metodoldgicas,
trabalharemos com um recorte mais acentuado no logos, visto que
procuramos com este trabalho apresentar as estratégias de fuga de uma
eventual contradicdo na materialidade linguageira. Dessa forma, vejamos
como a Nova Retdrica consegue enxergar a contradi¢do do prisma retdrico.

Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005), ao definirem o tipo de argumentos
que nomearam como quase légicos, explicam o porqué de alguns argumentos
razodveis serem pautados em um pensamento Idgico. Certamente, quando ha
falha em alguma das premissas argumentativas, ou quando ha certa
contradi¢ao de argumentos utilizados, destitui-se o sentido de “verdade” de
uma proposicao. Logo, podemos dizer que a contradicao € inimiga do sujeito
argumentante, visto que, enquanto portador de vontade persuasiva, esse
sujeito se distanciara do acordo presente, futuro, e mesmo dos passados,
visto que o seu ethos correrd o risco de estar comprometido. Os fildsofos
belgas dizem que:

[...] a assercdo, dentro de um mesmo sistema, de uma proposicao e de sua
negacdo, ao tornar manifesta uma contradi¢do que ele contém, torna o sistema
incoerente e, com isso, inutilizavel. Trazer a lume a incoeréncia de um conjunto
de proposi¢bes é exp6-lo a uma condenagdo inapeldvel, é obrigar quem ndo
quer ser qualificado de absurdo a renunciar pelo menos a certos elementos do
sistema (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p. 221).

Por certo, qualquer incoeréncia identificada nas afirmacbes de um
orador gerard, possivelmente, a descrenca do auditdrio, porque se terd
comprometido o quesito fundamental para o acordo: a fé e a crenca do
auditdrio naquilo que Ihe é apresentado como tese.



No entanto, a contradi¢do na légica estrita ndo permite uma nova
interpretacdo dos argumentos, pois a mesma € discernivel de modo
sobretudo formal, mas nao € isso que se da na argumentacdo retdrica,

[...] onde as premissas apenas raramente sdo inteiramente explicitadas e,
quando o sdo, raramente definidas de um modo inteiramente univoco; nela, o
campo e as condi¢bes de aplicagdo variam com as circunstancias, das quais, alids,
fazem parte as préprias decisbes dos participantes do debate (PERELMAN;
OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p. 222).

Como vimos, na retdrica, as posicdes e os argumentos devem respeitar
os quadros institucionais e adequar-se as circunstancias. Logo, podemos dizer
que a contradi¢ao na argumenta¢ao pode ser evitada e problematizada de
maneira razodvel. Nessa direcdo, Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) e
Charaudeau (2005) apresentaram, em suas obras, certas estratégias no nivel
do logos para salvar aimagem do orador e a projecao desta no pathos.

4 As contradi¢des e incompatibilidades argumentativas no discurso
politico

O homem politico deve, antes de tudo, mostrar seu engajamento para
0s seus possiveis interlocutores e, para tanto, ele ndo deveria prescindir de
cautela em momento algum. Charaudeau (2005, p. 81) apresenta os seguintes
argumentos acerca disto:

Todo homem politico sabe que Ihe é impossivel dizer tudo, a todo momento, e
de dizer as coisas exatamente como ele pensa ou as imagina, porque nao se
pode permitir que as suas palavras entravem a sua a¢ao".

Quando um candidato afirma algo em algum momento de sua vida
publica e, em momento posterior, efetua uma afirmacdo distinta sobre o
mesmo assunto, automaticamente é acionado na mente do auditdrio (eleitor,
espectador, publico) o dispositivo que processa e detecta a mentira
produzida. Trata-se, obviamente, de uma das estratégias bastante correntes
nesse meio, a saber, quando o adversario politico, em debates televisivos ou
em outros meios mididticos, procura a todo o tempo levar o seu adversario a
contradi¢ao. O valor negativo da contradi¢ao na politica € superior ao que
seria em qualquer outro dominio, isto porque na esfera do discurso politico,

11 No original: “Tout homme politique sait qu’il lui est impossible de dire tout, a tout moment, et de
dire les choses exactement comme il les pense ou les réalise, car il ne faut pas que ses paroles
entravent son action”.



onde os discursos sdo frequentemente direcionados a um povo que clama por
mudanca e por politicos sinceros e engajados, a contradicdo teria o poder de,
possivelmente, destruir o projeto politico de um candidato. A face arranhada,
o ethos de credibilidade abalado, pode colocar o projeto politico a deriva.

Embora nao especificas para o discurso politico, Perelman & Olbrechts-
Tyteca afirmam existir algumas técnicas que podem contribuir para evitar
certas contradicdes, a saber, trés atitudes que devem ser tomadas pelo orador
para dirimir esses confrontos de ideias e argumentos. A primeira atitude é a
Iégica, pois se trata de resolver todas as dificuldades e problemas que podem
surgir como embargantes do processo de ades3o. E a atitude que cabe, por
exemplo, ao cientista, pois se entende que este deva antecipar todas as
possiveis contradicOes, incoeréncias e eventuais problemas que possam vir a
refutar a sua tese ou tornar os seus argumentos incompativeis. Isto significa
dizer que a atitude Idgica permite ao orador posicionar-se frente a possiveis
imprevistos, e, assim, soluciona-los de antemao para que, na ocasidao da sua
ocorréncia, possa encaminhar a argumentacdao de maneira a nao se
contradizer. Uma segunda atitude seria a do homem prdtico, ou seja, “que
apenas resolve os problemas a medida que eles vao se apresentando, que
repensa suas no¢oes e suas regras consoante as situacdes reais e as decisdes
indispensaveis a sua acdo” (PERELMAN; OLBRECHTS-TYTECA, 2005, p. 225).
Dessa forma, a atitude do homem prdtico, ainda segundo Perelman &
Olbrechts-Tyteca (2005), ocorre quando o orador, vendo-se em uma situagao
real de contradicao, adapta o seu pronunciamento de maneira que os
argumentos lancados ndo tangenciem a incoeréncia. Essa atitude difere da
anterior pelo fato de o homem prdtico ndao desejar envolver-se mais do que o
necessario, reduzindo, entdo, o alcance das suas assercdes. Por ultimo, a
terceira atitude seria a do homem diplomdtico que, para nao cair em
determinada contradicao, cria recursos ou procedimentos que lhe possibilitem
livrar-se de tais intempéries. Para tanto, baseando-se no significado da
expressdo ‘“doenca diplomatica”, Perelman e Tyteca (2005, p. 225) veem a
atitude diplomdtica como aquela em que ndo se deseja, “pelo menos num
momento e em determinadas circunstancias, por-se em oposi¢cao a uma regra
ou resolver, de um modo ou de outro, o conflito nascido da incompatibilidade
entre duas regras”.

Destarte, é possivel perceber que o homem politico possui atitude que
engloba todas as demais atitudes supracitadas (Idgica, prdtica e diplomatica).



Buscamos, a seguir, apresentar uma estratégia caracteristica do discurso
politico, a estratégia do vago' preconizado por Charaudeau (2005), buscando
evidenciar as implica¢bes dessa, além de mostrar como ela dialoga com as
atitudes descritas por Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) aqui
supramencionadas.

5 A estratégia da argumentacao no vago

O que se tem visto, no caso da argumentacdao politica, € que os
oradores, percebendo os riscos das contradi¢des e incompatibilidades, lancam
mao de estratégias para tornar as assercées mais gerais. Por assim dizer, é
possivel ao candidato politico falar sobre alguma medida impopular que
possivelmente serd tomada, sem, no entanto, afirmar categoricamente que a
tomara.

Charaudeau (2005) afirma que o homem politico pode se achar em uma
situacao de candidatura eleitoral em que direcione aos eleitores a proposta de
um projeto sem saber se ele podera sustenta-lo. O autor observa que:

[...] ele pode se encontrar igualmente em situacdo de eleito, enderencando-se
aos seus concidaddos para anunciar-lhes as medidas que ele pretende tomar
para resolver uma crise, mas sem saber se ele poderda honrar os seus
compromissos. Tanto em um caso como no outro, ele serd obrigado a empregar
diversas estratégias para evitar desqualificar-se™ (CHARAUDEAU, 2005, p. 81).

Dentre essas estratégias referidas, existe uma especialmente eficaz e
recorrente nos pronunciamentos politicos: a estratégia do vago. Bastante
usada no repertdrio estratégico da argumentagdo politica, tal estratégia é
bem notdria em paises como a Franca, onde, frequentemente, no caso deste
pais, veem-se alguns representantes da midia “direitista” (Le monde, por
exemplo) acusarem politicos da Frente de Esquerda de sempre fugir do
assunto e deixar as afirma¢6es no campo do vago, como o ocorrido com o
politico Jean-Luc Mélenchon.

Por certo, estratégia frequente em manuais de marketing politico, mas
pouco explorados no dominio académico da Analise do Discurso, a estratégia

12 No original, Stratégie du flou (CHARAUDEAU, 2005, p. 81).

13 No original: “[...] il peut se trouver également en situation d’élu s’adressant a ses concitoyens a
qui il annonce les mesures qu’il compte prendre pour résoudre une crise, mais sans savoir s’il
pourra honorer ses engagements. Dans un cas comme dans |'autre, il sera conduit a employer
diverses stratégies pour éviter de déchoir”.



do vago consiste, para Charaudeau (2005, p. 81), em ‘“fazer declaracGes
suficientemente gerais, complicadas e, por vezes, ambiguas para que seja
dificil ser pego em contradicao, de ser acusado de mentir conscientemente'”.
Por assim dizer, a estratégia do vago, recorrendo a inevitavel tautologia, ¢ uma
estratégia argumentativa que implica apresentar assercdes gerais sobre
determinado assunto, deixa-lo vago, a fim de evitar que algumas declaragbes
mais incisivas e categdricas, e sobre as quais ndo se tem plena convic¢ao da
veracidade, sejam contraditas no futuro.

Ora, se a atitude diplomdtica preconizada por Perelman & Olbrechts-
Tyteca (2005) busca justamente deixar algo fora de questdo, para que, em
momento mais oportuno possa vir a se dar uma resposta mais assertiva,
parece-nos que a estratégia do vago é uma das ferramentas mais adequadas
para manter esse tipo de atitude. De igual maneira, as atitudes do homem
légico e pragmadtico dialogam, em certo sentido, com a estratégia do vago, por
permitirem ao homem politico sair de eventuais complicacbes no
proferimento de promessas mais estritas, por exemplo: “Irei aumentar o
preco da gasolina”, para dizer que ird tomar as medidas que lhe forem
“necessarias”. Sendo assim, ao dizer desta ultima forma, o homem politico
nao so se esquiva de possiveis perguntas que lhe iriam expor ao contraditdrio,
como também se livra de tornar fechada a afirmagdo, impossibilitando
qualquer fuga que lhe for necessaria do assunto. Por essa razao, a estratégia
do vago permite tornar as afirmacdes as mais gerais possiveis, tendo em vista
que, no discurso politico, qualquer descuido com promessas ou assercoes
dadas pode vir a ser motivo de “dor de cabec¢a” para o ator politico no caso
de, futuramente, precisar tomar as medidas que tenha negado
veementemente em determinado momento. Do contrdrio, se o ator politico
age de maneira a negar o que foi dito ou a contrapor-se com o assegurado, o
senso de contradicido e o da mentira tornam-se efeitos quase que
instantaneos. Vejamos como ocorre, na pratica, a utilizacao estratégica do
vago em trechos selecionados do corpus aqui proposto.

6 Entrevista contenciosa

14 No original: “a faire des déclarations suffisamment générales, alambiquées et parfois ambigués
pour qu’il soit difficile de le prendre en défaut, de lui reprocher d’avoir menti sciemment”.



O Jornal Nacional (JN) da Rede Globo, maior jornal televisivo da TV
aberta, tem feito entrevistas aos principais candidatos a presidéncia da
Republica Federativa do Brasil, movido, talvez, por uma politica de entrevista
um pouco distinta das casuais a que estamos acostumados. Explicamos:
geralmente, em ano eleitoral, alguns jornais de grande expressividade no
Brasil fazem entrevistas com os candidatos para saber quais sdo os seus
projetos e quais serao as principais medidas que serdo tomadas caso o
candidato seja eleito. Dessa forma, o eleitorado brasileiro tem maior acesso as
propostas do candidato e pode ter mais ferramentas de andlise para a escolha
do voto. A diferenca estd, como veremos na analise, no cardter incisivo que a
entrevista que ora analisamos assumiu.

Em um processo analitico, sabemos que sd se pode interpretar um
enunciado a partir do enquadramento formal dentro de determinado género.
Para tanto, precisamos identificar os participantes e a ancoragem social das
entrevistas. A unido de informacdes acerca da ancoragem social do género,
que garante as caracteristicas do dominio de prdticas linguageiras, e da
natureza comunicacional (CHARAUDEAU, 2004) parece suficiente para
iluminarmos o entendimento da analise. Podemos suscitar, por exemplo, o
fato de o género entrevista apresentar tanto as caracteristicas do campo
politico, através de uma espécie de género pronunciamento politico-eleitoral,
sendo que o candidato teve a chance de apresentar suas propostas e projetos;
como também caracteristicas do campo midiatico. Destarte, ndo devemos
perder de vista que, segundo Charaudeau (2004), o contrato mididtico da
entrevista pode se entrecruzar com o contrato do discurso politico,
permitindo, assim, causar o efeito hibrido que ocorreu nessa entrevista com o
candidato Aécio Neves (PSDB).

Isso se deu pelo fato de que a entrevista, que aqui trataremos, assumiu
carater eminentemente de debate, tendo em vista que os entrevistadores foram
contundentes em suas perguntas. Nessa entrevista, o0s entrevistadores
frequentemente rebatiam as respostas do candidato Aécio Neves, ou seja, os
proprios entrevistadores se colocaram como interlocutores de um debate
estruturado como uma entrevista. Isso nos remete ao que Amossy chamou de
modalidade polémica da argumentacao, que se manifesta nessas situa¢des sob a
confrontacdo de teses antagobnicas: “Dois adversdrios medem suas forcas,
frequentemente com a intencdao de obter a adesdo de um terceiro. Trata-se, pois,
de uma estrutura de troca antagbnica que determina as modalidades do



empreendimento da persuasdo” (AMOSSY, 2008, p. 232). Os entrevistadores
buscavam, assim, quase que no lugar de adversdrios, ndo apenas as respostas
para suas perguntas, mas, sobretudo, problematizar as respostas dadas,
almejando, possivelmente, levar o candidato a ser mais categdrico. As regras da
entrevista seguiram o protocolo comum de perguntas pelo entrevistador e
respostas por parte do entrevistado, apenas diferenciando-se, como acima
problematizado, no carater mais incisivo das perguntas dos entrevistadores,
aproximando o contrato da entrevista em questdo ao de uma espécie de sabatina.

Iremos analisar apenas alguns excertos da entrevista concedida pelo
candidato Aécio Neves ao JN, visto que ndao dispomos de espaco necessario
para fazer uma maior andlise de toda a entrevista. Escolhemos, assim,
excertos em que as estratégias do vago se apresentam de forma mais
evidente. A escolha em analisar a entrevista do candidato Aécio Neves se da
pela identificacdo de elementos mais que suficientes para a defesa do
argumento aqui pretendido. Vale ressaltar, contudo, que as estratégias do
vago também estiveram presentes nas entrevistas dos outros candidatos
entrevistados igualmente. Os entrevistadores foram os jornalistas ancoras do
JN, William Bonner e Patricia Poeta. O horario de emissdao do jornal foi as
20h30min do dia 11 de agosto de 2014.

6.1 Entrevista: Aécio Neves (PSBD)

A entrevista concedida pelo candidato do PSDB, Aécio Neves, foi a que
abriu a rodada de entrevistas do JN. O inicio se d@ com as apresentacdes e
explicacbes sobre as regras da entrevista, momento que nao serd analisado
por nao conter validade analitica para o nosso trabalho. Apresentaremos,
pois, a primeira pergunta feita pelo jornalista William Bonner ao candidato:

William Bonner: [...] Candidato, quando o senhor critica a situacdo da economia
brasileira, o senhor tem dito que, seja quem for o presidente eleito para o ano
que vem, vai ter que fazer uma arrumacdo da casa. O senhor j& mencionou
choque de gestdo, reducao de ndmero de ministérios, reducao de cargos
comissionados. O senhor ja falou em combate a desperdicios. Mas economistas
que concordam com o seu diagndstico para a economia brasileira dizem que
essas medidas que o senhor tem anunciado ndo bastam, elas ndo seriam
suficientes para resolver. Que seria necessario que o governo fizesse um corte
profundo de gastos. Que seria necessario que o governo também eliminasse a
defasagem de tarifas publicas como preco da gasolina e energia elétrica. A
questdo é a seguinte: o senhor ndo vai fazer essas medidas que os economistas
defendem? Ou o senhor estd procurando ndo mencionar essas medidas porque
elas sdo impopulares?



E necessario aqui recorrer a uma simples explicacdo contextual. O
candidato Aécio Neves havia anunciado como uma das grandes medidas do
seu governo quando governador de Minas Gerais o Choque de Gestdo. Essa
medida refere-se ao enxugamento do aparelho governamental: secretarias,
cargos comissionados, entre outras coisas. O candidato, em outro momento,
anunciou que iria fazer o mesmo, caso fosse eleito presidente do Brasil.
Entretanto, visto que o Brasil viverd, segundo alguns especialistas, um grande
periodo de crise econdmica no préoximo ano, as medidas anunciadas pelo
candidato tucano seriam insuficientes. William Bonner afirma, entdo, que o
diagndstico dos especialistas apontava para um profundo corte de gastos
governamentais pelo governo que viesse a assumir, 0 que acarretaria medidas
austeras e menos simpaticas ao povo brasileiro. Nesse sentido, Bonner faz
duas perguntas objetivas que demandariam ao candidato respostas mais
diretas e claras:

(1) O senhor ndo vai fazer essas medidas que os economistas defendem?;

(2) Ou o senhor esta procurando ndo mencionar essas medidas, porque
elas sao impopulares?;

Diante da necessidade de resposta mais precisa, o candidato Aécio
Neves responde:

Aécio Neves: Bonner, eu tenho dito em todos os féruns e aqui, a vocés, de
forma muito clara. Vou tomar as medidas necessarias a que o Brasil retome
o ritmo de crescimento minimamente aceitdvel [...] Nés vamos, sim,
enxugar o estado. Nao é admissivel, ndo € razoavel que nds tenhamos hoje
39 ministérios. N3o apenas pelo custo dos ministérios, mas pela
incapacidade deles de apresentarem resultados, entregarem servicos de
qualidade as pessoas.

Podemos perceber que o candidato, primeiramente, ndo responde
objetivamente a pergunta do jornalista, usando, assim, a estratégia do vago.
Observemos:

(3) Bonner, eu tenho dito em todos os féruns e aqui, a vocés, de forma
muito clara. Vou tomar as medidas necessarias a que o Brasil retome o
ritmo de crescimento minimamente aceitdvel [grifo nosso].

Aécio Neves, em (3), constréi uma forma modalizada de resposta. Um
dos recursos “modalizantes” para o qual chamaremos a atencdo aqui é o que
se dd em utilizar férmulas prontas, genéricas, sintagmas fixos'. Charaudeau

15 “Emploi de syntagmes figés, composés d’un nom et d’un adjectif (CHARAUDEAU, 2005, p. 76)”.



(2005, p. 76) evidencia a existéncia dessas férmulas essenciais para o discurso
politico:

Quanto mais uma fdérmula é concisa e, ao mesmo tempo, carregada
semanticamente, globalizando assim um ou varias ideias, “essencializando-as” e
as tornando vagas, mais ela tera forca de atracdo™.

Detectamos essa estratégia utilizada pelo candidato quando ele enuncia
que iria tomar ‘“as medidas necessadrias”. A férmula “medida necessaria”
amplifica as possibilidades de significacdo do enunciado, tornando a férmula
vaga, por ndo conter explicitamente e tacitamente a pretensao do candidato.
Utilizar tal férmula obriga o eleitorado brasileiro a se perguntar: “Mas que
medidas serao essas?”’. Pois bem, vemos aqui tanto a estratégia do vago,
preconizada por Charaudeau (2005), como também a atitude diplomadtica, tal
como nos apresentaram Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005). Vago, na medida
em que o candidato se isenta de fornecer resposta mais objetiva como: “Vou
tomar algumas medidas de corte de gastos e, por isso, impopulares”, ou “Nao,
nao irei tomar tais medidas”; e atitude diplomadtica, na medida em que procura
fugir de eventuais complica¢es e contradi¢des que possam atrapalhar a sua
imagem credivel. Portanto, diplomdtico no sentido de buscar, politicamente,
resolver coisas que nao sao tao evidentes assim. Nao deixa de ser também
atitude prdtica, pois evita maiores explicacdes que possam vir a trazer
embaracos. Em ultima medida, podemos dizer que também abarca a atitude
Iégica, visto que o candidato ja foi preparado para todas as eventuais refutacdes.

O papel informativo de um jornal demanda que todas as respostas sejam

as mais claras possiveis, possibilitando assegurar uma maior compreensdo a
todo telespectador ao receber a informacdo. Por isso, Bonner prossegue:

William Bonner: Mas o senhor nao respondeu a minha pergunta. A minha

pergunta é se entre essas necessidades se inclui a reducao dos gastos
publicos e o fim dessa defasagem das tarifas de energia e gasolina.

Aécio Neves: Ndo, eu respondo com absoluta clareza. Comegando do final.
No meu governo vai haver previsibilidade em relagdo a essas tarifas e em
todas as medidas do governo. Ninguém espere no governo Aécio Neves o
pacote A, o PAC disso, o PAC daquilo. Ou algum plano mirabolante.

William Bonner: Mas o senhor vai aumentar as tarifas?

16 No original: “Plus une formule est concise et en méme temps chargée sémantiquement,
globalissant ainsi une ou plusieurs idées en les essentialisant et en les rendant floues, plus elles
aura de force d’attirance”.



Aécio Neves: N6s vamos tomar as medidas necessarias. E ébvio que nds
vamos ter que viver um processo de realinhamento desses precos. Quando
e como? Obviamente, quando vocé tiver os dados sobre a realidade do
governo é que vocé vai estabelecer isso. Eu ndo vou temer tomar aquilo que
seja necessdrio. As medidas necessdrias para controlar a inflacdo, retomar o
crescimento e, principalmente, Patricia e Bonner, a confianca perdida no
Brasil. [grifo nosso]

Bonner retoma a pergunta por nao considerad-la respondida, porém,
dessa vez sendo ainda mais categdrico e incisivo:
(4) Mas o senhor nao respondeu a minha pergunta. A minha pergunta é se

entre essas necessidades se inclui a reducdo dos gastos publicos e o fim
dessa defasagem das tarifas de energia e gasolina [grifo nosso].

Identificamos na resposta dada que o candidato ndo responde
claramente ao que lhe foi perguntado, sendo novamente interrogado pelo
entrevistador em (5):

(5) Mas o senhor vai aumentar as tarifas?

A pergunta feita no enunciado (5) pretende ndo deixar margem para fugas.
A resposta, nesse caso, deveria ser proveniente de uma Idgica bindria: ou A: “sim,
vou aumentar as tarifas” ou B: “ndo, ndo vou aumentar as tarifas”. Isso nos
obriga a retomar a légica informal. Se temos A= tomar medidas impopulares
(nocivas ao povo, interessantes a classe empresarial/ industrial); B= ndo tomar
tais medidas impopulares (atitude benéfica ao povo, ruim para a empresa e para
a industria), B, nesse caso, é “ndo-A”, portanto, lhe é antagdnico, ndo sendo
possivel afirmar A e B como proposi¢oes verdadeiras. Mas, A e B ndo foram
enunciadas, portanto, ndao hd contradicao possivel nesse momento. O que
acontece é que, cauteloso com as possiveis implicacdes que qualquer palavra dita
possa acarretar ao seu futuro eleitoral, o candidato suspende o juizo para nao
ferir suscetibilidades. Aécio Neves, por exemplo, procura se desvencilhar das
respostas por dois quesitos basicos: 1- Se ele diz A, certamente corre o risco de
manchar a sua imagem perante o povo, que nao quer que os precos da energia e
da gasolina aumentem. 2- Se ele diz B, vé-se em risco de perder o voto e o apoio
do nucleo industrial e de empresarios, que formam base eleitoral forte para a sua
campanha. Possivelmente, podemos considerar que o candidato possua em
mente a idealizacdo da posicao a ser tomada, ou mesmo, a certeza desta, mas
prefere ndo anuncid-la, evitando, assim, embaracos. O candidato preferiu o
embaraco frente ao entrevistador (que, por ndo considerar como respondidas as
perguntas, pressiona-o em direcdo a uma possivel contradicdo) a se embaracar



frente ao povo e as elites econémicas. Nesse sentido, o vago foi a melhor opgao,
permitindo ao orador sair de uma possivel incompatibilidade, ou de uma possivel
contradicdo no futuro da maneira mais diplomdtica possivel.

Consideracdes Finais

No discurso politico, mais do que em outros campos discursivos, o ethos é
chave fundamental para o acordo. O homem politico deve guardar em si o ethos
de credibilidade, assegurando a todos que este tem o0 mérito e a capacidade de
governa-los. O ethos, enquanto fim dos questionamentos, deve perpassar por
todo o orador, ndo deixando margens para que dele o povo desconfie. Nesse
sentido, € pelas palavras que o ethos se constrdi e se manifesta e, logo, elas tém
sido langadas cada vez mais cuidadosamente, visto que o excesso delas ou a sua
falta podem ser maléficos a construcao etdtica.

Podemos afirmar, portanto, que é mais valido ao orador politico isentar-se
de possiveis contradicdes com as quais possa vir a se envolver, do que enunciar
assercdes categdricas sobre algo e correr o risco de gerar incompatibilidades no
seu discurso em momento ulterior. E necessario ao orador, a0 mesmo tempo,
mostrar engajamento com o povo e dar garantias de que o que fala é verdade e
sera cumprido, além de utilizar argumentos dispostos de maneira a ndao se
contradizer, fugir de ser taxado como mentiroso na ocasido de ser “flagrado” em
contradicao em rede nacional. Para tanto, vimos que tedricos da Argumentacao e
da Andlise do Discurso, tais como Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) e
Charaudeau (2005), elucidaram estratégias que possibilitam ao orador fugir de tais
situagbes de desconforto, por assim dizer, tanto a estratégia do vago, como as
atitudes (Idgica, pratica, diplomatica), respectivamente, foram contempladas na
entrevista concedida pelo candidato a presidéncia Aécio Neves. Enunciar
vagamente sobre algo, possivelmente, livrard o orador politico de ser refutado no
futuro ou entrar em contradi¢do. Entretanto, tal estratégia, inegavelmente, ndo
assegura a verdade absoluta e a sinceridade das inten¢des. A mentira e a verdade
no discurso politico andam, pois, de maos dadas, constatacdo que fez Charaudeau
(2005, p. 83), ao afirmar que “no discurso politico, os dois se misturam em um
‘parecer verdadeiro’ sem o qual ndo haveria acao possivel no espaco publico.
E este, talvez, um dos fundamentos da palavra politica”. Parece-nos possivel

17 No original: “Dans le discours politique, les deux s’entremélent en un “vrai-semblant” sans
lequel il N’y aurait pas d’action possible dans I’espace public. C’est peut étre la I'un des fondements
de la parole politique”.



dizer: em terreno em que o “parecer ser” vale mais do que o prdprio ser, ha
sempre 0 risco do engano.
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