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Este trabalho tem como obijetivo principal investigar quatro posts que possuem uma forma narrativa e uma
dimens&@o argumentativa, das paginas S&o Paulo invisivel e Rio invisivel, veiculados na rede social
Facebook, identificando os imaginarios sociodiscursivos em relagdo a populagdo em situacdo de rua. A
hipétese inicial & que ha uma disputa de vozes/narrativas. Pauta-se a investigac&o, prioritariamente, na
Teoria Semiolinguistica de Analise do Discurso. No entanto, Recuero (2009) e Santaella (2016) também
guiardo a investigacdo em relagdo ao discurso digital. Ademais, parte-se do pressuposto de que narrar
convence. Assim, as reflexdes de Feres (2019) e de Koch e Elias (2018) serao também utilizadas. Por fim,
como o olhar é conduzido para corpos que sdo, a todo momento, invisibilizados e silenciados, o
pensamento de Santos (2020) também serd um dos fios condutores deste estudo.

Palavras-chave: Argumentacao. Imaginarios sociodiscursivos. Posts. Populagéo de rua.

“Un pais que no esta en la foto”: argumentacién e imaginarios sociodiscursivos en posts de las
paginas Sao Paulo invisivel y rio invisivel

El principal objetivo de este trabajo es investigar cuatro posts que tienen forma narrativa y dimension
argumentativa, de las paginas Sao Paulo Invisible y Rio Invisible, publicados en la red social Facebook,
identificando los imaginarios sociodiscursivos en relacién a la poblacion sin hogar. La hipétesis inicial es
que existe una disputa de voces/narrativas. La investigacion se basa principalmente en la Teoria
Semiolinguistica del Analisis del Discurso. Sin embargo, Recuero (2009) y Santaella (2016) también guiaran
la investigacion en relacién con el discurso digital. Ademas, se supone que narrar convence. Asi, también
se utilizaran las reflexiones de Feres (2019) y Koch y Elias (2018). Finalmente, como la mirada se dirige a
cuerpos que estan, en todo momento, invisibles y silenciados, el pensamiento de Santos (2020) sera
también uno de los hilos conductores de este estudio.

Palabras clave: Argumentacién. Imaginarios sociodiscursivos. Posts. Poblacidn sin hogar.

“A country that is not in the picture”: argumentation and socio-discursive imaginaries in posts from
the pages Séo Paulo invisivel and Rio invisivel

This work's main objective is to investigate four posts that have a narrative form and an argumentative
dimension, from the pages S&o Paulo Invisible and Rio Invisible, published on the social network Facebook,
identifying the socio-discursive imaginaries in relation to the homeless population. The initial hypothesis is
that there is a dispute of voices/narratives. The research is based primarily on the Semiolinguistic Theory of
Discourse Analysis. However, Recuero (2009) and Santaella (2016) will also guide the investigation in
relation to digital discourse. Moreover, it is assumed that narrating convinces. Thus, the reflections of Feres
(2019) and Koch and Elias (2018) will also be used. Finally, as the gaze is directed to bodies that are, at all
times, invisible and silenced, the thought of Santos (2020) will also be one of the guiding threads of this
study.

Keywords: Argumentation. Sociodiscursive imaginaries. Posts. Homeless population.
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Vi ontem um bicho
Na imundicie do patio
Catando comida entre os detritos.

Quando achava alguma coisa,
Nao examinava nem cheirava:
Engolia com voracidade.

O bicho ndo era um cao,
N&o era um gato,
N3do era um rato.

O bicho, meu Deus, era um homem.
(O Bicho, Manuel Bandeira)

Primeiras Palavras

Em 2019, a Estacao Primeira de Mangueira levou para a Marqués de Sapucai o
enredo Histdria pra ninar gente grande. O tema, desenvolvido pelo carnavalesco
Leandro Vieira, abordava a histdria do Brasil por um outro angulo, a Mangueira
narrava as pdginas ausentes de nossa histdria. Assim, alguns versos do samba de
enredo diziam:

Brasil, meu nego/ Deixa eu te contar/ A histdria que a histéria ndo conta / O avesso
do mesmo lugar / Na luta é que a gente se encontra / Brasil, meu dengo | A
Mangueira chegou / Com versos que o livro apagou |/ Desde 1500 / Tem mais
invasdo do que descobrimento /| Tem sangue retinto pisado / Atrds do herdi
emoldurado / Mulheres, tamoios, mulatos / Eu quero um pais que ndo esta no
retrato. (Manu da Cuica, Tomaz Miranda, Luiz Carlos Maximo, Vitor Arantes
Nunes, Silvio Moreira Filho e Ronie Oliveira, 2019.)

Afinadas ao verso Eu quero um pais que ndo estd no retrato, as paginas, objeto
de nosso estudo, Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel surgem. Ambas possuem um estilo
semelhante ao da pdagina americana Humans of New York. O objetivo das paginas é
dar visibilidade a populacdo em situacao de rua por meio de posts que narram a
histdria de vida dessas pessoas, na rede social Facebook.

A pagina Sdo Paulo invisivel surgiu em 11 de mar¢o de 2014. Foi criada pelo
jornalista e ativista Vinicius Lima e pelo cineasta e escritor André Soler. Vinicius e
André, estudantes a época, participaram de uma agao organizada pela Igreja Batista
da Agua Branca na qual deveriam fotografar tudo o que consideravam invisivel na

cidade de Sao Paulo. Apds o evento, os jovens pensaram que as pessoas em situacao




de rua ndo eram invisiveis, mas as suas histdrias. Dessa forma, decidiram comecar a

contd-las. Em 07 de fevereiro de 2024, a pagina, no Facebook, contava com mais de
400 mil curtidas.

A pagina Rio invisivel, inspirada na Sao Paulo invisivel, surgiu em 02 de setembro
de 2014. Ela foi criada pelo publicitario Nelson Pinho e pela jornalista Yzadora
Monteiro. Em entrevista ao site Rio on Watch', os criadores apontam que “arua é um
lugar de passagem e que os moradores de rua sao parte dessa passagem, mas
ninguém sabe a histdria deles”. Em 07 de fevereiro de 2024, a pagina, no Facebook,
contava com 86 mil curtidas. Outras capitais brasileiras como Fortaleza e Curitiba
também possuem paginas semelhantes.

Segundo a reportagem publicada por Gisele Souza para o site Tech Tudo? a
empresa We are social realizou uma pesquisa na qual revela que a rede social digital
mais utilizada pelos brasileiros no ano de 2023 foi 0 WhatsApp — 93,4% dos brasileiros
que usam internet no pais, utilizam o mensageiro. Em segundo e terceiro lugares
respectivamente aparecem o Youtube, com 142 milhGes de contas, e o Instagram,
com 113,5 milhdes de contas. Contudo, o Facebook ainda possui nimeros expressivos
em terras brasileiras, contando com 109,1 milh6es de usuarios ativos, sendo,
portanto, a quarta rede social digital mais utilizada. Por intermédio do Facebook,
muitos brasileiros conhecem o mundo, mantém contato uns com os outros e usam
essa rede social como fonte de noticias.

Como consequéncia do avanco tecnolégico, Recuero (2009) aponta que

[...] o advento da Internet trouxe diversas mudangas para a sociedade. Entre essas
mudancgas, temos algumas fundamentais. A mais significativa[...] é a possibilidade
de expressdo e sociabilizagdo através das ferramentas de comunicacdo mediada
pelo computador (Recuero, 2009, p. 24).

Dessa forma, o trabalho proposto visa refletir acerca dos relatos postados nas
paginas, hospedadas na rede social digital Facebook, Sao Paulo invisivel e Rio invisivel.
Para tal feito, quatro posts — dois de cada pdagina — serdo analisados a fim de
pensarmos quais imagindrios sociodiscursivos sdo sustentados a partir da dimensao
argumentativa das postagens. Assim, para alcancarmos o objetivo proposto, este

1 Disponivel em: https://rioonwatch.org.br/?p=13132. Acesso em: 07 fev. 2024.

2 Disponivel em: https://techtudo.com.br/listas/2023/07/qual-a-rede-social-mais-usada-em-2023-a-resposta-vai-te-
surpreender-edapps.ghtml. Acesso em: 07 fev. 2024.



https://techtudo.com.br/listas/2023/07/qual-a-rede-social-mais-usada-em-2023-a-resposta-vai-te-surpreender-edapps.ghtml
https://techtudo.com.br/listas/2023/07/qual-a-rede-social-mais-usada-em-2023-a-resposta-vai-te-surpreender-edapps.ghtml

trabalho trara na préxima se¢dao os pressupostos tedricos, seguidos da andlise do

corpus e das consideracdes finais respectivamente.

1. Das ruas para as redes

Com o surgimento da Web 2.0, os usudrios comuns passaram a ter a
possibilidade de produzir contetidos nos inimeros ambientes digitais. Dessa forma,
ha uma transicao na qual se passa de mero consumidor a produtor de contetdos.
Segundo Marcuschi e Xavier (2010, p.11), “as inUmeras modifica¢cdes nas formas e
possibilidades de utilizagdo da linguagem em geral e da lingua sao reflexos
incontestdveis das mudancas tecnoldgicas emergentes no mundo”.

Se pensarmos, por exemplo, nos ultimos acontecimentos politicos ocorridos no
Brasil, desde o impeachment sofrido pela primeira presidenta mulher Dilma Roussef
até a eleicdo, sustentada pelas redes sociais3, do presidente Jair Bolsonaro,
constatamos que as redes sociais se tornaram também um espaco onde os
locutores/enunciadores produzem textos/enunciados nos quais colocam em cena
uma multiplicidade de pontos de vista, “militando” em prol de suas crencas, seus
valores e suas ideologias. Sakamoto (2013 apud Queiroz, 2017, p. 3) afirma que

[...] essas tecnologias de comunicagdo - sobretudo as redes sociais da Internet -,
ndo sdo apenas ferramentas de descricdo, mas sim de construcdo e reconstrucao
da realidade. Quando alguém atua por meio de uma dessas redes, ndo esta
simplesmente reportando, mas também inventando, articulando, mudando. Isto,
aos poucos, altera também a maneira de se fazer politica e as formas de
participacdo social.

Milhomens (2009 apud Queiroz, 2017, p. 3) conceitua ciberativismo como “o uso
de tecnologias digitais ou de informacdo e comunicacdo para a mobilizagdo e
enfrentamento politico, social e/ou cultural”. Nas midias digitais, muitos usuarios,
sobretudo jovens, passaram a criar paginas onde se posicionam criticamente acerca
de fatos ligados ao contexto social e politico, reunindo, em um sé espaco, vdrias
formas de expressao, tais como texto, som e imagem. Para Santaella (2016, p. 72),
“ndo é preciso mais do que um celular para que alguém se converta em produtor de
informagao e com uma capacidade de mobilizacao dentro e fora das redes”.

3Disponivel em: https://exame.com/brasil/redes-sociais-sustentam-ascensao-de-bolsonaro/. Acesso em: 06/06/2021.




Nesse viés, as paginas Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel narram histdrias das

pessoas em situacao de rua em Sao Paulo e no Rio de Janeiro. De acordo com um
diagndstico feito pelo Governo Federal4, em 2022, havia, no Brasil, em dezembro de
2022, 236.400 pessoas em situacao de rua e 0 municipio com maior concentracao de
pessoas nessa situacao era Sao Paulo, com 53.853, seguido pelo Rio de Janeiro, com
13.566.

Na auséncia de uma politica publica eficiente que garanta os direitos basicos da
populacdo, o sujeito em situacao de rua torna-se invisivel aos olhos do Estado e das
pessoas comuns. As paginas, ao publicizarem tais narrativas através da internet,
contribuem para a constru¢do de uma nova imagem acerca das pessoas em situagao
de rua, além de conscientizarem e promoverem uma causa.

Boaventura de Sousa Santos (2020) aponta a existéncia de uma linha abissal que
marca a divisdo radical entre formas de sociabilidade metropolitana e formas de
sociabilidade colonial que caracterizou o mundo ocidental moderno. Segundo o
autor, “a linha abissal produz a ndo existéncia, a invisibilidade radical e a irrelevancia”
(p- 49). Ela cria, portanto, a zona do nao ser, fabrica a ‘coisa’ na qual o colonizado é
transformado. Santos (2020, p. 49) também aponta que

[...] o colonialismo sob a forma de colonialismo de poder, de conhecimento e de
ser, funciona em conjunto com o capitalismo e o patriarcado a fim de produzir
exclusdes abissais, ou seja, a fim de tornar certos grupos de pessoas e formas de
vida social ndo-existentes, invisiveis, radicalmente inferiores ou radicalmente
perigosos, em suma, descartdveis ou ameagadores.

Os posts, a partir dos discursos que sdo materializados por meio da confluéncia
entre o verbal e o visual, tentam promover um atravessamento da linha abissal, ou
seja, hd uma busca de tornar visivel, humano, o corpo que é invisibilizado e
categorizado como sub-humano. Tal tentativa é concretizada nos textos que
combinam a forma narrativa com a dimensao argumentativa, permitindo, portanto,
que o leitor, em uma atitude projetiva, se identifique com os relatos narrados. Assim,
podemos afirmar que narrar pode convencer. Esse serd, portanto, o tema da préxima

secao.

4 Disponivel em: https://www.gov.br/mdh/pt-br/navegue-por-temas/populagdo-em-situacao-de-
rua/publicacdes/relat pop rua_digital.pdf. Acesso em: 07 fev. 2024.
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2. Quem narra convence?

Os textos publicados nas paginas Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel que narram
as histdrias de pessoas em situacdo de rua sdo constituidos por um contrato de
comunicacdo que apresenta uma dupla finalidade. Primeiramente, é preciso
salientarmos que, neste trabalho, a nocao de contrato se baseia nos pressupostos de
Charaudeau, que define o contrato como

[...] o conjunto das condi¢Ges nas quais se realiza qualquer ato de comunicagdo
(qualquer que seja a sua forma, oral, escrita, monolocutiva ou interlocutiva). E o
que permite aos parceiros de uma troca linguageira reconhecerem um ao outro
com os tracos identitdrios que os definem como sujeitos desse ato (identidade),
reconhecerem o objetivo do ato que os sobredetermina (finalidade),
entenderem-se sobre o que constitui o objeto tematico da troca (propésito) e
considerarem a relevancia das coercdes materiais que determinam esse ato
(circunstancias) (Charaudeau; Maingueneau, 2016, p.132)

A dupla finalidade do contrato ocorre, tendo em vista que os textos atendem a
visada de informacao (fazer-saber), j4 que ao publicar na rede social a histdria de vida
daquelas pessoas, o produtor do texto (eu-comunicante) divulga uma informacdo a
um determinado publico - pessoas (tu-interpretante) que seguem a pagina ou
entram em contato com os posts a partir do Facebook. Por outro lado, a visada de
pathos (fazer-sentir) também ocorre, ja que o produtor, do mesmo modo, visa captar,
por meio da emocao, a atencao de seu publico-alvo.

Feres (2019), em S6 acredito lendo: resisténcia social em contos ilustrados para
criangas, parte do pressuposto de que narrar convence. Este trabalho alia-se a este
pressuposto tendo em vista que, diferentemente da argumentacdo estrita, a
narragao nao € impositiva, mas, por meio da identificagdo do leitor com os actantes
e os fatos narrados, € possivel haver o convencimento. A autora aponta que

[...] em narrativas, essas estratégias permitem tornar implicita a defesa de uma
tese sob a roupagem de um enredo que ndo sé capta a identificacdo do
interlocutor numa atitude projetiva, mas também o convence por causa dessa
mesma identificacdo. A construcdo textual é preparada para expor
dramaticamente fatos, situacbes, relagdes pessoais, para que o sujeito
interpretante seja ndo somente afetado pela patemizac¢do programada na
textualiza¢do, mas, indiretamente, convencido de uma ideia, ou ainda levado a
agir de uma determinada maneira (Feres, 2019, p.21).

Segundo Charaudeau (2004, p. 33), “narragdo e argumentagdo revelariam duas

atitudes diferentes, mas complementares do sujeito falante”. Enquanto a narracao




apresenta uma atitude projetiva, a argumentacao apresenta uma atitude impositiva.

Na narragao, é permitido ao leitor se identificar com os personagens. Assim, ao
descrever as qualidades dos seres do mundo e de suas a¢des, o produtor do texto
ndo se impde ao outro (aquele que recebe a narrativa); pelo contrario, ele apresenta

ao seu interlocutor um mundo no qual é possivel a sua participacao.

Em contrapartida, ao produzir a argumentacao, o produtor do texto explica o
porqué e o como dos fatos, incluindo, dessa forma, o outro — o alvo de sua
argumentacdo - em um certo esquema de verdade. A atitude argumentativa é
impositiva porque impde ao outro o seu modo de raciocinio e seus argumentos. O
tedrico aponta que ‘“essas duas atitudes se mesclam, se interpenetram em muitos
atos de comunica¢do, mas pode-se considerar que, conforme as situages e o que
estd em jogo na comunicacdo, cada uma, a seu turno, serd dominante” (Charaudeau,

2004, p. 33).

Koch e Elias (2018, p.23) apontam que “se o uso da linguagem se da na forma
de textos e se os textos sao construidos por sujeitos em interacdo, seus quereres e
saberes, entdo, argumentar é humano”. Nesse viés, argumentar ndo é apenas
produzir uma sequéncia de frases ou de proposicOes ligadas por conectores légicos,
pois, muitas vezes, a argumentacdo encontra-se na parte implicita do ato de
linguagem. Dessa forma, a argumentacdo ocorre quando o sujeito que argumenta
estd imbuido de uma convicgao, que serd explicada e transmitida ao interlocutor, com

o intuito de convencé-lo a modificar o seu comportamento e/ou pensamento.

Segundo Charaudeau (2016, p. 206), a argumentacdo deve estar pautada em
trés fatores:

[...]uma proposta sobre o mundo que provoque um questionamento, em alguém,

quanto a sua legitimidade (um questionamento quanto a legitimidade da
proposta).

[...] um sujeito que se engaje em relacdo a esse questionamento (convic¢do) e
desenvolva um raciocinio para tentar estabelecer uma verdade (quer seja prépria
ou universal, quer se trate de uma simples aceitabilidade ou de uma legitimidade)
quanto a essa proposta.

[...] um outro sujeito que, relacionado com a mesma proposta, questionamento e
verdade, constitua-se no alvo da argumentagdo. Trata-se da pessoa a que se dirige
0 sujeito que argumenta, na esperanca de conduzi-la a compartilhar da mesma
verdade (persuasdo), sabendo que ela pode aceitar (ficar a favor) ou refutar (ficar
contra) a argumentacdo.




Dessa forma, argumentar é, para o referido autor, uma atividade discursiva que,

por parte do sujeito argumentante, participa de uma dupla busca: a busca de
racionalidade e a busca de influéncia. A busca de racionalidade advém do ideal de
verdade quanto a explicacdo de fenémenos do universo, ja a busca de influéncia visa
atingir o interlocutor ao ponto em que ele “compre” a verdade enunciada pelo

locutor.

Charaudeau (2016) aponta que toda relagdo argumentativa é composta por trés
elementos: uma assercdo de partida (dado, premissa), uma assercdo de chegada
(conclusdo, resultado) e uma (ou varias) assercao/assercdes de passagem/passagens
(inferéncia, prova, argumento). A assercao de partida é um enunciado acerca de um
fato do mundo, ja a asser¢do de chegada é a conclusdo realizada a partir da asser¢ao
de partida, enquanto a assercao de passagem € a justificativa estabelecida entre a
assercdo de partida e a de chegada, a partir da relagao de causalidade que as une.

Ademais, Charaudeau (2016) também aponta que nem toda assercdo sera
argumentativa. Para haver argumentacdo, € necessario que a assercdo esteja inscrita
em um dispositivo argumentativo. Para o tedrico (2016), o dispositivo argumentativo
é composto por trés elementos: Proposta, Proposicao e Persuasdo. Quando a
assercao e o encadeamento das asser¢bes se combinam, tem-se uma Proposta.
Contudo, o sujeito que argumenta precisa tomar posicao em relacdo a Proposta
emitida — seja por ele, seja por um outro. Ao toma-la, a Proposicao é concebida.
Finalmente, o sujeito argumentante precisa explicar o porqué esta de acordo ou nao
com a Proposta, desenvolvendo, portanto, a Persuasdo.

Nos posts sob andlise, das paginas Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel, predomina
o modo de organizacdo do discurso narrativo (Charaudeau, 2016), tendo em vista que
histérias sdo relatadas. No entanto, Charaudeau (2004) salienta que ha textos
reconhecidamente argumentativos e outros em que ha uma organizacao persuasiva
implicita. Acreditamos, portanto, que o corpus sob andlise faca parte do segundo
tipo, pois as paginas aliam o modo narrativo a uma dimensdo argumentativa
(Amossy, 2020), visando captar o leitor ao seu projeto de dizer. Segundo Amossy
(2020), o discurso que busca a adesdo do sujeito a uma tese é prototipicamente
argumentativo e, por isso, tem uma visada argumentativa. Por outro lado, o discurso
que busca modificar a orientagdo dos modos de ver e de sentir ndo é, em sua
esséncia, argumentativo, mas apresenta uma dimensdo argumentativa. Assim,

quando a argumentacao é implicita, o texto ndo especifica o quadro argumentativo,




sendo necessario interpretar assercdes simples como participantes de uma Proposta,

de uma Proposicdo e de um ato de Persuasdo.

Corroboram também para a captacdo do leitor as fotografias. Os posts sao
construidos por meio da alianca entre a parcela verbal e a parcela visual que, juntas,
formam um todo significativo. Neste trabalho, pensaremos a parcela visual a partir
dos estudos de Barthes (1990) acerca da significacdo de imagens. Para o autor, as
imagens possuem um cardter denotado (a pura representacdo do objeto) e outro
conotado (simbdlico). Ao apontarem diretamente para os objetos do mundo real, as
imagens apresentam uma caracteristica iconica, estabelecendo, portanto, uma
relacdao de denotagao com a realidade apresentada. Por outro lado, elas também
apresentam a caracteristica de conotagdo, tendo em vista que, em contato com os
dados da situacao comunicativa, as intencionalidades do sujeito produtor e os
saberes partilhados entre este e seu interlocutor adquirem significacbes que
ultrapassam o mostrado e se estabelecem em valores indiciais e simbdlicos.

Dessa forma, os posts de Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel apresentam uma
construcdo textual que alia as parcelas verbal e a imagética, buscando expor, por
meio da dramaticidade, a histdria de vida das pessoas em situa¢ao de rua. O texto é
produzido por intermédio de uma ‘roupagem’ narrativa, mas com finalidade
argumentativa, j& que busca a adesdo do interlocutor a constru¢ao de um novo
imaginario acerca desses individuos. Feitas essas breves consideracdes, a proxima
secao discorrerd sobre os imagindrios sociodiscursivos que, materializados nos
discursos, reproduzem, muitas vezes, preconceitos.

3. Os imaginarios sociodiscursivos

Charaudeau (2015, p. 190) afirma que “o homem tem tanta necessidade da
realidade para significa-la quanto a realidade tem necessidade do homem para ser
significada”. Nesse sentido, o tedrico estabelece uma distingao entre realidade e real
significante. A realidade corresponde ao mundo empirico, € um lugar de ndo
significacdo que se impde ao homem em seu estado bruto. Ja o real significante
corresponde ao mundo dotado de significado, ou seja, ao mundo semiotizado por
meio da atividade significante em suas diversas opera¢6es mentais: denominagao,
caracterizagdo e explicagdo.

Partindo dessas considera¢ées, Charaudeau (2017, p. 578) postula que:




[...] o imaginario é uma forma de apreensdo do mundo que nasce na mecanica das
representag¢des sociais, a qual, conforme dito, constréi a significacdo sobre os
objetos do mundo, os fené6menos que se produzem, os seres humanos e seus
comportamentos, transformando a realidade em real significante.

Assim, é por meio dos imagindrios que o homem imprime significacdo ao
mundo que lhe é apresentado. Charaudeau os qualifica como imaginarios
sociodiscursivos. Imagindrios porque sao imagens que interpretam a realidade; social
porque sao concretizados por meio de comportamentos sociais e das atividades
coletivas; discursivos porque essa concretizacao ocorre por meio do discurso, na
medida em que seu sintoma € a fala. O tedrico aponta que

[...] os grupos sociais produzem discursos de configuragdo diversa que d&o
sentido a essas materializa¢Ges. Uns se fixam em textos escritos (ou na tradi¢do
oral) de maneira mais ou menos imutdvel e assim podem ser transmitidos de
geracdo em geracdo: as doutrinas religiosas, as teorias cientificas, os manifestos
politicos ou literdrios. Outros circulam nas comunidades sob configuracoes
varidveis, as vezes mais estdveis, como os provérbios, as maximas e os ditados, as
vezes menos, como os torneios de linguagem ou as frases circunstanciais, mas
cuja variedade ndo altera seu sentido de base contido em uma espécie de nucleo
semantico mais estavel. [...]. Os imaginarios sociodiscursivos circulam, portanto,
em um espa¢o de interdiscursividade. Eles ddo testemunho das identidades
coletivas, da percep¢ao que os individuos e os grupos tém dos acontecimentos,
dos julgamentos que fazem de suas atividades sociais (Charaudeau, 2015, p. 206-
207).

Mendes apud Reis, Guimardes e Rodrigues (2013) destaca que as imagens
produzidas ou projetadas por uma determinada sociedade também sdo sintomas do
imaginario. Dessa forma, os imagindrios sao verbo-iconicos, jd que se encontram
tanto nas manifestacdes verbais quanto nas imagéticas. De acordo com Charaudeau
(2022), os imagindrios sociodiscursivos sdo estruturados a partir de sistemas de
pensamento que sdo organizados por dois tipos de saberes: os saberes de
conhecimento e os saberes de crenca.

Os saberes de conhecimento sdo fundados a partir de uma verdade exterior ao
homem, em outras palavras, € o mundo que se impde ao homem. Eles dizem respeito
aos fatos do mundo, sendo fundados por meio da razao. Dao origem a dois tipos de
saberes: o saber cientifico e o saber de revelacao.

O saber cientifico é aquele que é comprovado cientificamente, presente, por
exemplo, nas teorias. Trata-se, portanto, de um “saber objetivante”, que independe

do sujeito que o enuncia (Charaudeau, 2022, p. 28). Ja o saber de revelacdo é




“completamente fechado em si mesmo, e os discursos que o0s sustentam se

apresentam sob a forma de evidéncia”, por exemplo, as doutrinas e as ideologias
(Charaudeau, 2022, p. 30). Assim como o saber cientifico, a fonte de verdade do saber
de revelacao também é externa ao sujeito.

Os saberes de crenca sao fundados a partir de julgamentos feitos pelo homem
sobre o mundo, em outras palavras, agora, ¢ 0o homem que se impde ao mundo. Eles
sao construidos a partir de juizos de valor, sendo provenientes de uma avaliacao
axioldgica feita pelo homem acerca dos fatos. Tais saberes circulam na sociedade e
embora acontecam, muitas vezes, de forma inconsciente, também sdo responsaveis
por moldar a nossa percep¢ao acerca do mundo que nos cerca. Dao origem a dois
tipos de saberes: o saber de experiéncia e o saber de opinido.

O saber de experiéncia ocorre por intermédio do individuo e de sua experiéncia
com o mundo, ou seja, ndo é comprovado cientificamente, mas por intermédio das
vivéncias do ser. O saber de opiniao, por outro lado, é construido por meio de uma
avaliacdo axiologizada. O sujeito ndo enuncia uma verdade sobre o mundo, mas um
ponto de vista sobre as verdades do mundo. Assim, ao passo que o saber de
experiéncia depende de uma experimentacao do sujeito, o saber de opinido depende
apenas que o sujeito enuncie um julgamento de valor pessoal ou comum sobre os
seres ou os acontecimentos do mundo. O saber de opinido produz, assim, a opinidao
pessoal ou a opinido comum (esta ultima, no sentido de coletiva).

A fim de deixarmos a explana¢do mais clara, segue um quadro a partir dos
conceitos postulados por Charaudeau (2022):

Figura 1 -Saberes que influenciam a formacdo dos imagindrios sociodiscursivos

Saberes :J
cientificos Lol
Saberes de S RRE ST
conhecimento
— Saberes de EErr s
Imaginarios 1 revelagio | | Ideologias
sociodiscursivos —
e e Saberes de —
Saberes de experiéncia CE""""“
crenga e
Saberes de Opinido pessoal
opinido | Opinido comum

Fonte: Elaboragdo das autoras, a partir de Charaudeau (2022).




E importante salientarmos que a linha diviséria entre esses dois grandes

saberes — de conhecimento e de crenga - é muito ténue. Dessa forma, o sujeito pode,
para um determinado fim, utilizar um saber no lugar do outro.

Os imaginarios sociodiscursivos, portanto, sao construidos a partir dos saberes
apresentados e circulam socialmente, construindo e reconstruindo formas de pensar
o mundo por intermédio dos discursos. A partir de agora, iniciaremos a analise do
nosso corpus, a fim de compreendermos se a partir da argumentacdo, os posts
publicados nas paginas Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel constroem novos imaginarios
ou cristalizam as imagens ja existentes acerca da populacdo em situacdo de rua.
Vamos a analise.

4 .Uma reflexdo acerca da popula¢do em situagao de rua nas cidades de Sao
Paulo e Rio de Janeiro: analise do corpus

Para esta pesquisa, selecionamos quatro posts — dois de cada pagina. As
publica¢bes selecionadas da Sdo Paulo invisivel apresentam como tema o frio. Ja as
da Rio invisivel versam sobre o Natal. Como ja mencionado anteriormente, 0 nosso
olhar buscard investigar como esses textos, prototipicamente narrativos, produzidos
em ambiente digital, argumentam, a fim de construirem imagens acerca da
populagdo em situacao de rua.

Em todos os posts, de acordo com a teoria Semiolinguistica, hd um eu-
comunicante (ser social), um tu-destinatdrio (interlocutor idealizado, discursivo), um
eu-enunciador (ser discursivo) e um tu-interpretante (leitor real da pagina do
Facebook, ser social). O eu-comunicante (entrevistador das pdginas digitais)
reproduz, na maior parte das postagens, entre aspas, relatos de pessoas em situacao
de rua (ser social, a quem é dado o direito de falar, e, por isso, pde em cena também
um eu-enunciador). Nos posts, tem-se, assim, o discurso relatado citado que, segundo
Charaudeau (2008), produz uma ideia de neutralidade e corrobora para a construcdo
da credibilidade do veiculo de comunicagao.

Ainda sobre os sujeitos, ao fornecer a entrevista, a pessoa em situacdo de rua,
ou seja, 0 eu-comunicante que passa a eu-enunciador no espaco do dizer, idealiza
como tu-destinatario, a principio, o proprio jornalista, aquele que estad disposto a
ouvir uma histdria de vida. No entanto, ao ser publicada, outros sujeitos tém acesso
a entrevista e ndo apenas o jornalista que prop06s o ato de linguagem. Da mesma

forma, ao proceder a entrevista, o primeiro tu-destinatario idealizado pelo jornalista




é a pessoa em situacao de rua. Por outro lado, ao elaborar o post, o tu-destinatdrio
idealizado passa a ser os leitores da pagina do Facebook.

Na figura a seguir, sao explicitados os sujeitos que participam da situacao de
comunicacdo descrita.

Figura 2 —A encenagdo dos sujeitos

Espaco intemo - DIZER
do post
Seres discursivos

Semiotizacdo de...

|
uma “realidade historica”

Fonte: Elaboracdo das autoras, a partir de Charaudeau (2006).

Iniciaremos a analise a partir da pagina Sdo Paulo invisivel. Segue o primeiro
relato:

Figura 3 - Corpus 1: Relato Walter

SP invisivel @
SI’. Ontem as 11:00- @

“Esse cobertor ndo segura frio nenhum parca, eles sdo restos, cheios
de furo, e um convite para o preconceito quando te olham na rua...

Sou Baiano com muito ergulho e muito amor! Inclusive meu maior
arrependimento foi ter vindo para esse lugar cinzento atras de servico.
Aqui encontrei o crack e o fim da minha dignidade.

O prazer da pedra consegue vencer todos os outros prazeres da vida,
o de se alimentar, de se cuidar, até mesmo o do sexo. Ou seja, ela
consome a sua vontade de viver, e abusa da sua fraqueza pra te tornar
um refém do usa...

Essa € a minha historia de sofrimento nesse mundao, e para ser
sincero contigo, ndo tem mais volta ndo. Eu perdi o controle de tudo,
até mesmo do meu corpo, e agora 50 restam as memarias de quem
eu Ja fui, e as esperancas de quem eu gostaria de ter sido..”

Walter, em situacdo de rua, 37 anos. (Amaral Gurgel)

Agora vocé pode ser um embaixador do inverno e arrecadar doagdes
com seus amigos! SAIBA MAIS NO LINK NA DESCRICAO

P oi@spinvisivel.org

Fonte: www.facebook.com/spinvisivel. Acesso em: 07 fev. 2024.
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O relato postado em 18 de junho de 2021 narra a histdria de Walter, homem

negro de 37 anos, que vive em situacdo de rua na cidade de S3o Paulo. A postagem
contava, em 07 de fevereiro de 2024, com 2200 interacées por meio de emojis. As
redes sociais sdo um ambiente propicio a interacao, tendo em vista que alimentam
um didlogo entre texto e usudrios e entre usudrios sobre o texto. No Facebook, os
emojis funcionam como uma rea¢ao do usuario a postagem. No relato de Walter, o
emoji mais recorrente foi o que simboliza a tristeza: mil e cem reacées.

Figura 4 —Reagdes a postagem

H1imil @826 P10 Mais v

Fonte: www.facebook.com/spinvisivel. Acesso em: 07 fev. 2024.

Sendo assim, verificamos que, além do post promover a visibilizacdo de Walter
e de sua trajetdria, pela visada de informacdo, promove também o sentir, fazendo
com que o interlocutor materialize, por meio de umicone, o que supostamente sentiu
ao entrar em contato com a postagem. Soares (2017 apud Pereira; Brunieri, 2018, p.
61) aponta que

[...] narrativas pessoais ndo estdo “prontas”; sdo trabalhos minuciosos de
composicdo: é preciso escolher o angulo, as palavras, os melhores enredos, o
ritmo mais adequado pra que de fato ela seja capaz de se conectar com o outro.
Se a arte pressupde que exista um trabalho de transformacgdo, humanizador e
critico, ndo consigo encontrar uma justificativa que me diga que essas narrativas
ndo possam ser chamadas como tal. [como literatura] Porém, amo mais ainda
dizer que ndo faz diferenca que isso seja ou ndo chamado de arte ou literatura,
pois 0 que importa é o quanto entrar em contato com esse tipo de histdria pode
ser transformador.

As narrativas pessoais podem transformar tanto o sujeito contador como o
sujeito que a ouve ou que a |é. A biografia é um género textual por meio do qual o
autor narra a histdria de vida de uma ou mais pessoas. Tanto na pagina Sdo Paulo
invisivel quanto na Rio invisivel, hd um amalgama entre a biografia e a autobiografia,
tendo em vista que os posts divulgados, na rede social, sao produzidos a partir de
conversas face a face entre os autores e as pessoas em situacdo de rua, protagonistas

dos relatos.
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Assim, nas paginas, ha uma tentativa de resguardar a autobiografia, ja que os

autores buscam divulgar as histdrias conforme os relatos fornecidos pelos sujeitos
que as viveram. Ha uma busca em transmitir uma verdade intima e individual, que
expOe as dores e os desejos dos individuos em situacao de rua. Segundo Moura, “se
o que dizem € ou ndo verdade, ndo depende do que estd escrito nem de que maneira,
mas de como serd lido. Cada leitor buscara sua porcdo de verdade ou mentira” (2014
apud Pereira; Brunieri, 2018, p. 61).

Como mencionamos anteriormente, os leitores das paginas interagem por meio
dos emojis que indicam alguma reacdo e também por intermédio dos comentarios.
Nesses comentdrios, algumas vezes, os leitores constroem enunciados como se
estivessem dialogando diretamente com os autores dos relatos, ou seja, com as
pessoas em situa¢do de rua. H3, portanto, uma identificagdo com a histdria narrada,
como podemos observar no seguinte comentdrio realizado na narrativa de Walter:

Figura 5 -Comentdrios

. Tern vaolta sim, Walter. 50 precisdvamos de um governo
que desse atengdo a vocé. &3

Curtir Rl:‘np-undl:l 1d uuﬁ

3 2 respostas

Fonte: www.facebook.com/spinvisivel. Acesso em: 07 fev. 2024.

No relato, Walter desabafa: “Essa € a minha histéria de sofrimento nesse
mundao, e para ser sincero contigo, ndo tem mais volta ndao”. Em um movimento
responsivo, a leitora da figura 2 dirige-se, diretamente, a ele: “Tem volta sim, Walter”.

H4, portanto, nesse caso, reconhecimento e adesdo a estratégia de captacao,
construida por intermédio do fazer-saber e do fazer-sentir.

As pessoas em situacdo de rua sdo invisibilizadas na paisagem urbana, ndo
possuindo nem imagem, nem histéria prépria. E por meio de seus corpos que
resistem a aniquilacdo imposta pelas cidades, seja pela violéncia, seja pela
arquitetura. Ao publicizar as histdrias, pelas narrativas, tais individuos passam a ser
actantes responsdveis por um enredo. Assim, a narracao faz com que o leitor se
projete no relato narrado e, consequentemente, adira ao projeto de dizer construido
pela pagina. Além disso, a fotografia, ao lado do relato, presentifica a realidade,

dando mostra ao sujeito leitor (tu-interpretante) de uma parcela do real que é do

interesse do sujeito que comunica.
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No relato, Walter € o actante cuja vida foi atravessada pelas drogas. O enredo

é construido por uma sucessdao de agbes que se influenciam e se transformam
progressivamente: Walter sai de sua terra natal, Bahia, em busca de emprego em Sao
Paulo. Posteriormente, tem contato com as drogas, viciando-se em crack. Em
seguida, torna-se refém de seu vicio, acreditando, portanto, que ndao ha mais
“salvacao’” para ele.

E possivel, a partir dos postulados de Charaudeau (2016) acerca do dispositivo
argumentativo, interpretarmos como Proposta que o crack retira todos os prazeres
da vida (o de se alimentar, o de se cuidar e, até mesmo, o de fazer sexo). O
comunicante ao enunciar tal Proposta, adere a ela, e inicia a Persuasdo, por meio da
expressao explicativa ‘Ou seja’, na qual ele reafirma que o consumo de crack retira do
individuo a vontade de viver, além de torna-lo um refém do uso. Sendo assim, a
dimensao argumentativa do texto busca engajar o interlocutor a Proposta
apresentada.

A histdria, embora possua um formato narrativo, busca agir sobre o outro,
fazendo com que o leitor tome uma posicao diante da realidade mostrada. De forma
mais especifica, o post narra, mas também visa convencer o leitor de que existem
pessoas invisibilizadas pelo poder publico e pela prépria popula¢do, de maneira geral,
e ‘“convida” o leitor a fazer uma contribuicdo financeira, tornando-se um
“embaixador do inverno”. O relato e a foto constituem um todo significativo e
podem mexer com as emogoes do leitor. Nesse sentido, o relato de Walter revela a
histdria por trds daquele corpo, completamente desacreditado, que habita as ruas de
Sdo Paulo, aponta para o preconceito sofrido e defende a tese de que ndo se deve
discriminar, mas ajudar a populagdo em situacdo de rua, tornando-se um
‘“embaixador do inverno”.

A parcelaimagética do post aponta, no plano denotado, para um homem negro,
na rua, segurando um cobertor que, segundo o préprio Walter, é “resto”, por isso,
estd cheio de furos, ndo “segura o frio” e contribui para o preconceito. No plano
conotado, ao acionarmos o nosso saber de experiéncia, é possivel inferir que o
homem habita as ruas. O cobertor em suas maos funciona como um icone5, ja que,

em nossa sociedade, é muito comum pessoas em situacao de rua andarem

5 Dependendo do modo como se estabelece a relagao entre signo e referente, para Peirce (2010), um signo pode ser
denominado icone, indice ou simbolo. O icone representa um signo cuja conexdo com o objeto fundamenta-se em
um certo tipo de similaridade; o indice, em uma relagéo de contiguidade e, por ultimo, o simbolo, em uma conveng&o.




carregando seus poucos pertences como o Walter na foto. Barthes (1990), ao se
referir a fotografia, afirma que, mesmo sendo uma imagem unica, fixa, também é
polissémica. Nao é o real, mas é uma imagem que se assemelha a algo da realidade,
o seu original, funcionando como um icone.

O segundo relato analisado é o de Jair de Goddi. A postagem foi realizada no
dia 15 de junho de 2021 e obteve, até o dia 07 de fevereiro de 2024, 5.700 interagdes,
64 comentdrios e 893 compartilhamentos. O compartilhamento permite que o
conteudo original de um post seja republicado na pagina de um usudrio. Tal acao
expande o enunciado, ja que ele passa a ser visto pelos amigos, fas ou seguidores de
quem compartilhou. Segue a histdria de Godoéi:

Figura 6 —Corpus 2: Relato Jair Goddi

SP invisivel @

SI’. 15 de junho as 11:00 - & -

"Ja vi gente marrer de frio aqui, ndo foi uma, nem duas, nem trés... Foi
todo mundo que eu ja conheci. J& vi morrer de fome também, nas
ruas tudo isso é normal!

j& vi muita gente morrer de frio agui

Estou nessa situacao por conta de uma desilusdo com a vida, com o
amor, com a esperanca.. Meu pai Ja morreu, minha mae ja morreu,
meu avo, primo, todos meus amigos também. Entdo pra qué voltar pra
casa e fingir que estd tudo bem? Nao estal!!

Ja sofri demais nessa vida lidando com tantas perdas, pra mim chega.
Prefiro ndo me apegar as pessoas antes que elas saiam da minha
vida... A gente ja comeca a morrer a partir do momento que
nascemos, entende?

nao foi nem uma, nem duas, Wem trés.

As tém medo de mim por eu ser cabisbaixo e isolado, mas isso €50 a
depressdo. Eu sou honzinho, e se tivesse condigdes, adoraria ajudar os
outros igual vocés me ajudam..”

Jair de Godoi, em situacdo de rua. (Minhocao)

Aquega um coracdo neste Inverno Invisivel e DOE um kit:
www.spinvisivel.org/invemo foi todo mundo que ja conheel

Fonte: www.facebook.com/spinvisivel. Acesso em: 07 fev. 2024.

Em relacdo ao dispositivo argumentativo, a Proposta é apresentada no primeiro
paragrafo: Goddi ja viu diversas pessoas morrerem de frio na cidade de Sao Paulo.
Sendo assim, o post pretende, a partir de um relato de alguém que possui um saber
de experiéncia, logo ha legitimidade em seu dizer, persuadir o interlocutor a fim de
que ele se sinta estimulado a doar um kit para a campanha realizada.

Além disso, o relato aponta a causa de Jair viver em situa¢ao de rua: a perda de
seus familiares. Tal apontamento € bastante interessante, ja que rompe com um dos
esteredtipos presentes em nossa sociedade: normalmente, acredita-se que os
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motivos principais de as pessoas viverem em situacdo de rua sao o vicio em

drogas/bebidas ou a falta de uma casa. Outro ponto relevante é a qualificacdo que o
préprio eu-enunciador (Goddi) atribui a si: cabisbaixo, isolado e bonzinho. Os dois
primeiros adjetivos revelam um Jair solitdrio, soturno, a causa de muitas pessoas
sentirem medo de se aproximar dele. Contudo, a constru¢do iniciada pela conjun¢ao
adversativa “mas” aponta o verdadeiro motivo de ele possuir tais atributos: a
depressdo. Em contrapartida, o adjetivo “bonzinho” reforca a ideia de que ndo ha
razao para o medo em relacao a Jair. O post, portanto, também busca visibilizar
perdas e doenca, ou seja, focaliza situa¢bes inerentes a condicao humana.

Na postagem, o signo imagético é composto por uma colagem de trés fotos de
Jair Gododi. Na parcela denotada, vemos Goddi vestindo um casaco com capuz preto,
sentado sozinho em um sofa. O plano de fundo da composicao daimagem nos revela
que o sofd se encontra na rua. A imagem, portanto, corrobora com a parcela verbal
do texto: Jair € um homem que vive nas ruas. Na parcela conotada, é possivel inferir
que o signo icdnico casaco funciona também como indice, pois aponta para o frio da
cidade de S3o Paulo. Novamente, ao final do post, hd o convite para que o leitor (tu-
interpretante) faca uma contribuicdo financeira para a pagina spinvisivel, que se
propde a ajudar as pessoas em situacao de rua.

Passaremos, neste momento, as postagens realizadas pela pagina Rio invisivel.

Figura 7 - Corpus 3: Relato Edson

RIO invisivel
RIS 11 de dezembro de 2020 @

"Hoje eu n3o tenho mais prazer ne Natal porgue eu n3o tenho familia.
Mas entendi © motivo de as pessoas gostarem. Se eu pudesse pedir
algo no Natal, pedina paz Eu tenho paz. mas eu gostaria de ajudar ao
préximo, gostaria que as pessoas viessem até mim e conversassem
comigo, assim como vocé esta fazendo agora.

Todo mundo na rua tem uma histéria, mas, nds que estamos na rua,
sentimos muita falta de carinho e de atengdo. Precisamos disso para
que sejamos mais amaveis e menos revoltados. Muitas pessoas nas
ruas estdo nessa situagdo por questdo de perdas familiares, ausénca
de familia, entre outros motivos, entdo a gente fica 3 deriva da tristeza
e acabamos nos entregando.

Meu nome é Edson Rodrigues Magalhdes. Nasci na Bahia. em
Salvador, e tenho muita saudade de 4. Hoje tenho 53 anos e estou em
situagdo de rua ha 8 anos. O meu motivo foi perda familiar, minha
esposa faleceu e eu ndo aguentei acabei me afundando no dlcool e
na depressio.

Meu sonho hoje é voltar no tempo ou poder reconstruir minha familia
e sair dessa situagdo. Eu sempre estou triste, 3s vezes a gente da uma
risadinha. mas a tristeza vem”,

Seja o carinho e a aten¢3o que o Edson deseja. Neste Natal, esteja
presente 3o nosso lado entregando presentes por todo o Brasil.
Conhega nossa campanha no link:

https://www.brinvisivel.org/natalinvisivel

Fonte: www.facebook.com/rioinvisivel. Acesso em: 07 fev. 2024.
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Edson inicia o seu relato dizendo que nao tem mais prazer no Natal porque nao

tem familia. Na sequéncia, ele demonstra o desejo de pedir algo no Natal, contudo,
por meio de um enunciado iniciado por uma conjuncao condicional, demonstra
incerteza acerca dessa possibilidade: “se eu pudesse pedir algo no Natal pediria paz”.
Assim, vemos que o desejo de Edson € a paz, mas nao para si, ja que, segundo ele, é
algo que ja possui, mas para o préximo: “Eu tenho paz, mas gostaria de ajudar ao
préximo”’. Edson, portanto, cria uma imagem de si (um ethos) de alguém preocupado
com o préximo, alguém que visa ao bem-estar do outro.

Na sequéncia, o eu-enunciador da narrativa constréi uma argumentacgdo na qual
a Proposta defendida pode ser entendida como “toda pessoa em situacdo de rua
precisa de carinho e atencdo para ser amavel ao invés de revoltada”. Nesse viés,
podemos depreender que ha um desejo por reconhecimento, por afeto. De acordo
com o pensamento de Boaventura de Sousa Santos (2020), hd uma busca por
atravessar a linha abissal, uma busca por romper a zona do ndo-ser.

Além disso, o leitor é apresentado ao motivo que levou Edson as ruas: o
falecimento da esposa. Assim, mais uma vez, a perda familiar é a razdo para que essas
pessoas estejam em situacdo de rua. A narrativa é finalizada com o desejo de
mudanca. Tal “sonho”, contudo, é passivel de ser alcangado por meio da
reconstru¢ao familiar. Dessa forma, o discurso fomentado pela pagina, que é
materializado por meios desses relatos, aponta que ha por parte das pessoas em
situacdo de rua o desejo de sair dessa condigao.

Em relag¢do a parcela imagética, no plano denotado, observamos, em primeiro
plano, um homem sentado com bragos cruzados, cabeca inclinada e leve sorriso em
seu rosto. Atras dele, ha uma lona que parece uma barraca improvisada. Essas
informacgdes sao inferidas a partir da codificacdo dos elementos representados na
foto. No plano conotado, é possivel depreender que o homem habita aquele espaco.
As marcas de expressdo, assim como a pele “castigada” pelo sol podem representar
uma vida permeada por dificuldades e sofrimento. Vale destacarmos que o leve
sorriso em seu rosto coaduna com o enunciado “Eu sempre estou triste, as vezes a
gente da uma risadinha, mas a tristeza vem”.

O relato é finalizado com um convite ao leitor: “Seja o carinho e a atencao que
o Edson deseja. Neste Natal, esteja presente ao nosso lado entregando presentes por
todo o Brasil”. Ambas as paginas - Sdo Paulo invisivel e Rio invisivel - constroem os seus

posts de forma semelhante: apds levarem o leitor a fazer-saber e fazer-sentir,




finalizam a publicagao com a visada de incitagao. H3, portanto, uma tentativa de fazer
com que o leitor, depois de conhecer e se emocionar com a histdria apresentada,
contribua financeiramente.

Por fim, segue o ultimo relato.

Figura 8 — Corpus 4: Relato Marcos Antonio

RIO invisivel

R 22 de novembro de 2020.@
“Sinceramente, eu ndo gosto do Natal, me faz lembrar 2 minha mae.
Ela completaria 80 anos hoje. faz 4 anos que ela faleceu e desde entdo
estou nas ruas. Meu nome € Marcos Antonio Pereira de Souza, tenho
47 anos e gosto muito de punk rock. Cara, para mim, o Natal € muito
comercial, as pessoas esquecem o verdadeiro significado do Natal. Se
esquecem do menino Jesus e se lembram somente do Papai Noel. £
complicado, o conceito do Natal fica a cada ano mais escondido. As

pessoas pensam no Natal apenas como uma €poca para consumo,
mas o conceito do Natal € outro”,

D Neste Natal, nos ajude a dar um dia especial para a populagdo em
situac3o de rua. Ja conhece nossa campanha? Link
hitps://www.brinvisivel.org/natalinvisivel

Fonte: www.facebook.com/rioinvisivel. Acesso em: 07 fev. 2024.

Nesse post, o leitor € levado a conhecer a histdria de Marcos Anténio. Marcos
nao gosta do Natal, pois € uma data que o faz lembrar de sua mae ja falecida. Em mais
um relato, a perda familiar é o que impulsiona o individuo a viver em situacao de rua.
Ao se descrever, ele revela apenas trés informacgdes sobre si: nome, idade e gosto
musical. Em seguida, Marcos defende a Proposta de que as pessoas esqueceram o
significado do Natal, ja que, ao invés de pensarem em Jesus, pensam apenas em Papai
Noel, sendo assim, o Natal é visto sé pela d6tica do consumo. Além dessa
argumentacdo stricto sensu, € possivel inferirmos que todos os relatos analisados
carregam, implicitamente, a tese de que os moradores de rua tém uma histdria, logo
nao deveriam ser invisiveis nem aos olhos da sociedade, nem aos do Estado.

Interessante comentar que, diferentemente do convite final do post 3, no 4, o
eu-enunciador jornalista incita o leitor a “dar um dia especial para a populacao em
situacdo de rua” e ndo um presente e isso, provavelmente, para ser coerente com o

desabafo do entrevistado que critica 0 aspecto mercadoldgico do Natal.



http://www.facebook.com/rioinvisivel

Em relagdo a parcela imagética, h3, no plano denotado, um homem, com o

rosto coberto, usando um boné, segurando uma garrafa e sentado no ch3do. Esse
homem aponta para a imagem de uma santa, pregada com alfinetes, em seu boné.
No plano conotado, é possivel depreendermos que se trata de um homem religioso,
alguém que, embora esteja passando por adversidades, possui fé. Assim, novamente,
0 post busca humanizar as pessoas que vivem em situa¢ao de rua, levando o leitor a
refletir acerca de corpos que, aparentemente, apresentam uma forma de ser no
mundo dessemelhante daquela de quem os I€, por exemplo. Contudo, quando a
histdria por trds do corpo é trazida a publico, vemos pessoas marcadas pela vida, que
precisam ser escutadas e assistidas, e ndo rotuladas.

Considerag6es finais

Ao utilizarem um espaco potencialmente democrético, as paginas Sdo Paulo
invisivel e Rio invisivel, por meio dos relatos das pessoas em situacdo de rua, em certa
medida, dao visibilidade a corpos invisibilizados pelo poder publico e pela sociedade.
Tais narrativas sao construidas pela fusao entre a biografia e a autobiografia, tendo
em vista que, a0 mesmo tempo em que as postagens sdo produzidas pelos
moderadores das paginas, elas nascem a partir da reproducao dos relatos coletados
pelas ruas das cidades.

Nesse sentido, o eu-comunicante, enquanto jornalista, cede espaco para que
um sujeito socialmente discriminado — a pessoa em situagdo de rua - tenha voz e se
assuma como a protagonista da prdpria histdria. Obviamente, sabemos que ndo se
trata de uma abertura inocente para esse protagonismo. Pelo contrario, € uma forma
de o veiculo mididtico mostrar uma aparente neutralidade diante dos fatos narrados,
sensibilizar o leitor e conquistar, direta ou indiretamente, o patrocinio.

Os relatos sdo prototipicamente narrativos. No entanto, apresentam uma
dimensdo argumentativa. Assim, o leitor, ao se projetar na narrativa, é persuadido em
relacdo a tese defendida. O locutor constréi uma tese que, por sua vez, é atravessada
por imaginarios acerca da populagao em situa¢ao de rua. Nos relatos analisados,
podemos observar que o uso de drogas, por exemplo, aparece, em alguns
momentos, cristalizando imaginarios presentes em nossa sociedade. Por outro lado,
a depressdo, a fé, a saudade da familia e a vontade de recomecar aparecem
construindo, possivelmente, uma nova imagem acerca da populacao em situagao de

rua. Ademais, a postagem em si, ao revelar o que ha por trds dos corpos




invisibilizados, promove um imaginario outro acerca desses cidadaos, ja que criauma

transposicdo da linha abissal, ou seja, os corpos saem da categoria de sub-humano e
passam a ocupar a de humano, levando, portanto, o leitor a se identificar, a ter
empatia.

Buscamos, portanto, com este trabalho refletir acerca dos discursos que
permeiam as pessoas em situacao de rua. Este trabalho coaduna-se com as palavras
de Bakhtin (1998, p.95):

Nao sao palavras o que pronunciamos ou escutamos, mas verdades ou mentiras,
coisas boas ou coisas mas, importantes ou triviais, agraddveis ou desagradaveis
etc. A palavra estd sempre carregada de um contetdo ideoldgico ou vivencial. E
assim que compreendemos as palavras e somente reagimos aquelas que despertam
em nds ressondncias ideoldgicas ou concernentes a vida. (Destaques nossos)

Acreditamos, portanto, que seja urgente refletir sobre quais imagens circulam
em nossa sociedade no que tange as pessoas que se encontram em condicao de
vulnerabilidade social; atravessar a linha abissal se faz a cada dia mais imprescindivel,
pois s6 assim teremos ‘no retrato’ um pais plural.
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