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RESUMO: Com o objetivo de observar como as estratégias argumentativas
podem ser utilizadas para definir um ethos e tentar reverter a opinido publica por
meio da persuasdo, analisamos neste trabalho dois discursos de Ronaldo
Fendmeno por ocasido de seu afastamento definitivo dos campos. Concluimos que
o ex-jogador pretende fixar no mundo do futebol a imagem de idolo por meio de
mecanismos que buscam a identificacio com os apaixonados pelo esporte.
Tomamos como base tedrica a Retdrica Aristotélica, a Neo-retérica de Perelman e
Tyteca, a Anélise do Discurso de linha francesa e a Semiética Greimasiana.

Palavras-chave: Discurso. Argumentacio. Idolo. Heréi.

ABSTRACT: In order to observe how the argumentative strategies can be used to
establish an ethos and try to turn public opinion by persuasion, we analyzed in this
work two discourses from Ronaldo at his definitive removal from football. We
conclude that the player intends to engrave to the world, the image of football’s
idol through mechanisms that seek to identify with the passionate passionate fans
of this sport. We have as theorical basis the Aristotelian Rhetoric, the Perelman
and Tyteca’s Neo-rethoric, Discourse Analysis and Greimas’ Semiotic.
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Introducao

Neste artigo, analisamos dois discursos do
ex-jogador de futebol Ronaldo Luis Nazario de
Lima, conhecido como Fenomeno, por ocasiao
de sua aposentadoria dos gramados. Nosso
objetivo € verificar como as estratégias
argumentativas podem ser utilizadas para
definir um ethos e tentar reverter a opinido
publica por meio da persuasio.

A aposentadoria de Ronaldo aparece em
meio a uma (ou mais uma) crise de descrédito
do torcedor brasileiro e mundial em seu
trabalho. Apdés passar por diversos altos e
baixos na carreira, o jogador encontrava-se
desacreditado por nao conseguir mais repetir
as mesmas jogadas feitas durante suas
passagens pela Selecdo Brasileira, por times
nacionais e europeus. O maior culpado da vez,
segundo os torcedores e os meios de
comunicacdo, era seu peso, acima do desejavel
para um esportista, que lhe impedia as
arrancadas  caracteristicas que, outrora,
terminavam em gols fenomenais. Chamado de
gordo e alvo de piadas e charges que
insinuavam um apetite voraz ¢ uma falta de
cuidado com o corpo, Ronaldo vem a publico
em fevereiro de 2011 ndo apenas anunciar seu
afastamento definitivo dos campos, mas
explicar as causas da obesidade e das mads
atuacgoes.

Ao contrario de Pelé, com uma carreira
estdvel e produtiva, envolvido em acdes
politicas' e sociais e considerado por muitos
um “bom moco™?, Ronaldo esteve em
constante  processo de  construcio e
reconstru¢do discursiva de sua imagem, fosse
por um suposto mal estar sofrido antes da final
Brasil x Franga na Copa do Mundo de 1998, e
que pode ter colaborado para a perda do titulo
pelos brasileiros, fosse pelas graves lesdes e

! Pelé foi ministro dos esportes do Brasil entre 1995 e
1998 durante o governo de Fernando Henrique Cardoso.
2 Nao abordaremos aqui possiveis polémicas
envolvendo a vida pessoal do ex-atleta.

diversas cirurgias nos joelhos que o afastaram
dos campos por alguns periodos, ou pelas
especulacdes sobre sua vida particular,
envolvendo comportamentos questiondveis.
Por outro lado, como perceberemos nos
discursos aqui  analisados, o jogador
geralmente se apresentou como alguém
simpdatico e humilde, envolvido também em
acdes sociais, colocando-se e colocando o
torcedor e a midia num impasse na defini¢dao
de sua imagem.

Para analisar a argumentacao utilizada por
Ronaldo, apresentamos neste trabalho dois
pronunciamentos® veiculados na midia: a
entrevista coletiva ocorrida em 14/02/2011 e a
répida declaracdo feita apds a participacao
especial do atleta no amistoso entre Brasil e
Roménia, no dia 08/06/20114, jogo em que foi
homenageado.® Para tanto, retomaremos as
nog¢des de convencer, persuadir, valores,
hierarquias e lugares a partir da Retdrica
Aristotélica e da Neo-retérica de Perelman e
Tyteca. A concepc¢do de ethos serd baseada na
Retdrica e na Andlise do Discurso de linha
francesa. Continuando a abordagem tedrica e
metodoldgica utilizada por nés em trabalhos
anteriores, relacionaremos os argumentos ao
percurso gerativo de sentido de Greimas. As
definicdes de mito, idolo e herdi serdo
refletidas com base em estudos da Filosofia e
da Educacdo Fisica. A andlise da entrevista
coletiva e da declaracio de Ronaldo vird
entremeada nos pressupostos tedricos.

No mundo do futebol: convencer ou
persuadir um auditério?

3 Com o sentido de declaragdo publica.

4 Por questdes metodoldgicas, analisamos neste trabalho
trechos dos dois pronunciamentos.

5 A entrevista coletiva ocupou cerca de quarenta
minutos da programacdo da Rede Globo de Televisdo e
ocupou lugar de destaque na midia nacional e
internacional por vérios dias. Com igual repercussdo, o
pronunciamento ocupou poucos minutos durante o
intervalo do jogo mencionado.
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Aristételes (s/d) relaciona os discursos
demonstrativos, o convencer, a Logica Formal
e os discursos argumentativos, o persuadir,
aos estudos retdricos.

Perelman e Tyteca (2005, p. 31) retomam
essas nogdes e afirmam que a argumentacio
persuasiva “[...] pretende valer s6 para um
auditério particular [...]” e a convincente para
“[...] todo ser racional”. Os autores ainda
colocam que para atingir todos os auditdrios
(ou um auditério universal) busca-se a
objetividade, com o “[...] desejo de
transcender as particularidades histdricas ou
locais de modo que as teses defendidas possam
ser aceitas por todos” (p. 29). No entanto, “[...]
para quem se preocupa com o resultado,
persuadir € mais do que convencer, pois a
convic¢do ndo passa da primeira fase que leva
a acdo” (p. 30). Assim, a Retdrica, ao
relacionar-se a persuasdo € ndo a convicgao,
“[...] admite que existem outros meios de
prova, além da prova necessdria [...]” (p. 32).

Relembrando a trajetéria da carreira de
Ronaldo, as provas (os fatos e as presungdes)
podem convencer qualquer auditério de sua
importancia no futebol: quatro copas mundiais
defendendo a selecdo brasileira (1994, 1998,
2002 e 2006); considerado herdi na conquista
do pentacampeonato pelo Brasil na Copa de
2002; maior artilheiro da histéria das Copas;
eleito o melhor jogador do mundo em 1996,
1997 e 2002; jogador de grandes clubes
nacionais e internacionais, etc. Mas serd que a
convic¢do basta quando se fala em futebol, a
paixdo nacional? Para os amantes da arte com
0os pés, os nimeros contam muito, mas um
idolo, por exemplo, como veremos adiante,
ndo se constréi s6 pelos gols e vitdrias. E o
que dizer sobre a paixdao por um clube, capaz
de levar o torcedor ao desespero e até a atos
violentos?

No texto “Semidética e futebol”, Carmo Jr.
(2005, p.142) destaca ndo apenas o carater
narrativo de uma partida, mas seu aspecto
polémico que envolve atores em busca de

objetos de valor diferentes: “[...] o destinador
(torcida pr6) e o anti-destinador  (torcida
contra), o sujeito (o time, o craque), o anti-
sujeito (o adversdrio carrasco), € uma série
de adjuvantes e antiadjuvantes (o técnico, o
bandeirinha, o gandula, o relégio, o ‘juiz-
ladrao’) [...]” (grifos do autor).

Assim, ao debrucarmo-nos sobre o discurso
futebolistico, estamos claramente no dominio
da persuasdo — polémica, conflito, paixdes,
emog¢do — e, consequentemente, diante de um
auditério particular: o dos apaixonados, ou
pelo menos interessados, pelo futebol.

Na entrevista coletiva analisada, Ronaldo
comeca seu discurso cumprimentando o
auditério por meio de um hiperénimo: “Boa
tarde a todos [...]”, mas faz questdo de definir
com detalhes esse auditdrio, de especifica-lo,
estabelecendo com ele uma comunhio
necessdria para conseguir a adesdo ao seu
discurso:

[...] tenho...muitos agradecimentos a fazer
aqui... a todos os clubes que eu passei...
Sao Cristévdo... Cruzeiro... PSV da
Holanda... ahn:: Barcelona...Inter de
Mildo...Real Madri...Milan [...] quero
agradecer todos os jogadores que tiveram
comigo... que jogaram comigo... que
jogaram contra... todos que foram leais...
aqueles também que foram desleais...é::
treinadores... com os quais tive grande
rela¢do... com outros também com os quais
eu tive algumas divergéncias de opinides
profissionais [...] aos meus patrocinadores
[...] que acreditaram em mim e que me
suportaram [...] quero agradecer a minha
familia... quero agradecer a todos os
criticos [...] que me ajudaram a ser mais
forte ainda em cada momento da minha
vida... quero agradecer a toda a torcida
brasileira que vibrou comigo que torceu
comigo que... que chorou comigo quando
eu chorei...que caiu comigo quando eu
cai..mas dessa torcida em especial quero
agradecer a torcida do Corinthians...
porque::: eu nunca vi uma torcida tdo
empolgante tdo::: tdo apaixonada... tdo
entregue assim a um time de futebol [...].
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Vale lembrar que esse andncio da
aposentadoria coincidiu com a eliminagdo do
Corinthians no torneio Libertadores da
América. As criticas a Ronaldo, que viera
defender o clube no ano de seu centendrio em
um projeto idealizado pela diretoria, ja
ocorriam antes da eliminacdo, mas esse fato
aumentou a pressao sobre o atleta e as criticas
ficaram ainda mais agressivas. Destacar a
paixdo dessa torcida, evidenciar sua decepcao
pela eliminacdo na Libertadores e mostrar a
importancia do clube em sua vida sdo
argumentos utilizados para tentar resgatar a
imagem de 1idolo e estabelecer uma
identificacdo com os torcedores, unidos a ele
por essa paixao:

[...1 ((visivelmente emocionado, com
lagrimas nos olhos)) algumas vezes em
outras entrevistas eu falei que...que... eu
falei que eu ndo imaginava realmente...ter
vivido sem o Corinthians... quero::
agradecer ao presidente... e:: pedir
desculpas publicamente por ter fracassado
no... no projeto Libertadores ((chora; o
presidente do Corinthians Andrés Sanchez,
sentado ao seu lado, coloca a mio no
ombro do jogador)) [...] dizer que a histéria
aqui foi linda... foi maravilhosa... que::
continuarei ligado e vinculado ao clube da
maneira que voc€ quiser, presidente [...].

Ronaldo coloca-se a0 mesmo tempo com
caracteristicas divinas, ja que ¢é capaz de
perdoar até os desleais, os desafetos e os
criticos, e humanas, ji que, ao desculpar-se,
admite seus erros e demonstra toda a sua
fraqueza. Humaniza-se também ao assumir
uma paixao tipica dos mortais: a inveja. O ex-
jogador apresentou-se nos dois
pronunciamentos acompanhado do filho Alex,
reconhecido como filho legitimo no final de
2010, e de Ronald, seu filho mais velho, que se
tornaram coadjuvantes em seus discursos.
Alex, como uma tipica crianca de 5 anos, ficou
inquieto durante a entrevista coletiva: falou,
dormiu, escondeu-se embaixo da mesa. Como
alguns dias antes outro jogador de futebol
anunciara  também  sua  aposentadoria

acompanhado da filha, disse Ronaldo: “[...] eu
vi quando o Washington anunciou também que
ia encerrar a carreira com a filha dele. Achei
lindo. Tentei copiar, mas o Alex ((risos)) [...]”.

Outra paixdo revelada e que pode
estabelecer a comunhao com o auditdrio, mais
especificamente com a torcida do Corinthians,
€ a confianca: “[...] e:: falamos ((ele e o
presidente do Corinthians)) que naquele
momento eu seria do Corinthians independente
do acordo que fosse... e que:: poderia trazer o
contrato e::: e que se fosse em branco eu
assinaria e foi o que aconteceu [...]".

O perfil do herdi, que se coloca a frente de
seu povo para protegé-lo, também €
evidenciado: “[...] nos momentos mais dificeis
eu vou... eu ‘vd’ entrar na frente deles ((dos
outros jogadores do time)) pra receber todo e
qualquer bombardeio... [...]”.

A humildade ¢é demonstrada nos
agradecimentos e nos pedidos de desculpas, e
a cumplicidade, na partilha de emocdes. Esses
mesmos argumentos aparecem no
pronunciamento feito durante o intervalo do
jogo Brasil e Roménia:

[...] desculpem ((r1)) eu tive trés chances de
gols aqui e eu nao consegui fazer por ironia
do destino no meu dltimo jogo [...] o que
seria uma pequena retribui¢do por tudo o
que vocés fizeram por mim... é: 0 meu
muito obrigado... muito obrigado por TUdo
por TUdo que vocés fizeram por mim na
minha carreira inteira... por vocé€s me
aceitarem do jeito que eu sou... por vocés
terem chorado quando eu chorei; quando eu
sorri, vocés sorriram [...] até breve, mas
dessa vez fora dos campos ((acena)).

Os valores como fundadores dos
argumentos

Apesar de admitirmos que Ronaldo dirigia-
se em seus pronunciamentos analisados a um
auditério particular, ndo podemos deixar de
destacar a heterogeneidade intrinseca a esse
publico, desde jornalistas, dirigentes e técnicos
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até as pessoas do povo. E como agradar a um
publico tdo heterogéneo?

Ronaldo aproveitou-se do ponto em comum
com o auditério particular, o interesse por
futebol, como vimos acima, mas também
buscou argumentos que fossem eficientes
diante de um auditério universal.

Foi desta forma que o jogador construiu os
seus principais argumentos para deixar o
futebol:

[...] tenho tido nos udltimos dois anos é::
uma sequéncia muito grande de lesdes que
vao de um lado pra outro de uma perna pra
outra...de um musculo pra outro e::: essas
dores me fizeram antecipar essa... antecipar
o fim da minha carreira... tem::: hd quatro
anos atrds é::: no Milan... eu descobri
que::: é:: sofria de um dis/distirbio é... que
se chama hipotireoidismo... e: um
distirbio que desacelera o seu... o seu...
metabolismo... e::: que pra controlar esse
distirbio teria que tomar uns hormonios o
qual no futebol ndo é permitido porque
seria um dopping [...].

Vimos, no entanto, que sé a evidéncia
racional ndo leva a persuasdo. Os fatos, as
verdades e as presungdes, ditos e pressupostos
(a doenca, as lesdes, os gols, a qualidade
técnica), poderiam redimir o jogador de certas
criticas, mas nao poderiam, sozinhos, reerguer
ou reafirmar sua imagem de idolo. Para isso,
outros argumentos deveriam ser somados para
levar o auditério a crer, a aderir ao seu
discurso. Entram em jogo, entdo, os valores, as
hierarquias e os lugares do preferivel, que
constituem, segundo Perelman e Tyteca
(2005), objetos de acordo que pretendem
conseguir a adesao de auditérios particulares.

Conforme os autores Perelman e Tyteca
(2005, p. 86), mesmo os “[...] valores
universais ou absolutos, tais como o
Verdadeiro, o Bem, o Belo [..] (grifo dos
autores), transformam-se em valores
particulares quando seus conteidos sdo
especificados. Observamos que os valores
presentes no discurso de Ronaldo apresentam-

se direcionados ao auditério particular dos
interessados por futebol: a familia, a sadde
(embora a doenga possa ser comprovada como
fato, buscar a saude ou privilegid-la € algo
bem particular), a fidelidade (ao clube recém-
adotado, Corinthians, e a selecdo brasileira, ao
vestir pela dltima vez em campo o uniforme
canarinho no jogo Brasil e Roménia) etc.

Ronaldo baseia sua argumentagcdo em
valores concretos - relacionados, conforme
Perelman e Tyteca, ao envolvimento nas
relacdes pessoais - a fim de atingir um publico
heterogéneo. Quanto a hierarquia de valores, o
jogador evidencia discursivamente o que €
mais importante para ele no momento da
enunciacdo: cuidar da familia e da satde do
que continuar em campo. A imagem que ele
faz do auditério (a imagem familiar cldssica
que preza o bem estar do pai de familia e o dos
seus) leva-o a colocar outros valores antes do
préprio futebol, ou mesmo, a mostrar que
colocou o futebol em primeiro lugar até entdo,
deixando o tempo restante para cuidar da
saide e da familia paralelamente a uma
carreira ligada ao futebol, mas fora dos
campos.

Perelman e Tyteca (2005, p. 95) definem os
lugares como “[...] as premissas de ordem
geral que permitem fundar valores e
hierarquias [...]” e propdem outras nocdes que
visam organizar os argumentos, dentre elas, as
de lugares da quantidade e da qualidade.

Os nuimeros de gols, vitérias e titulos do ex-
jogador constituem, ao mesmo tempo,
argumentos quantitativos e qualitativos. Jd o
numero de cirurgias sofridas por Ronaldo nos
joelhos aponta para o sacrificio e a superagao,
que pontuam a carreira do jogador.

O sacrificio foi usado como um forte
argumento na entrevista coletiva de Ronaldo, a
fim de valorizar sua dedicacdo e amenizar as
criticas:
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[...] decidi que era o momento ((para a
aposentadoria)) que eu ndo ia esperar mais
e que tinha realmente dado o miximo, mas
0 maximo que nunca imaginei que poderia
chegar como sacrificio [...] eu doei a
minha vida ao futebol... eu fiz todos os
sacrificios mais duros e impensdveis que
alguém pode fazer e ndo me arrependo de
nada [...].

Ao anunciar sua aposentadoria e,
concomitantemente, colocar-se como um
colaborador/embaixador do seu entdo (ex)
clube, o Corinthians, ja desempenhando o
papel de empresario de jogadores promissores
do futebol nacional e anunciando uma
fundacao dedicada a jovens carentes, Ronaldo
passa rapidamente a superacdo mais uma vez,
e mostra que é, em si, um argumento de
autoridade nesse jogo entre a queda e a
superacio:

[...] o meu futuro...ele ja estd... ele ja ta
bem organizado... vou me dedicar a minha
agéncia...daqui hd um tempo nés vamos
anunciar a Fundacdo Criando Fendmenos
[...] eu serei uma espécie de embaixador
institucional fazendo e levando o nome do
Corinthians mundo afora.

As modalizacgoes e as paixdes na semantica
narrativa do texto

Segundo Barros (2003, p.42), “[...] a
semantica narrativa € o0 momento em que OS
elementos semanticos sdo selecionados e
relacionados com os sujeitos”. Nos textos
analisados, na modaliza¢do do fazer, Ronaldo
se coloca como um sujeito que sabe e quer
jogar, mas nao pode e nao deve devido as suas
condic0es fisicas:

[...] mentalmente psicologicamente ainda
quero muito, mas eu também tenho que
assumir... algumas derrotas e eu perdi pro
meu corpo [...] vocé jogar... e tua cabeca
pensar uma coisa e vocé driblar o zagueiro
achando que vai ganhar na velocidade
porque vocé sempre fez isso e vocé num
conseguir... entdo foi o que me motivou

[...]

Na modalizacdo veridictéria, ou do ser, ele
revela um segredo e tenta rebater uma mentira:
ndo é gordo porque quer, mas em razdo de
uma doenga, como vimos acima.

Ronaldo mostra a decepcao com o fato de
nao poder continuar jogando futebol e também
uma decep¢do com a midia e os torcedores
pelas criticas que vinha recebendo. A noticia
de que vai continuar no mundo do futebol com
outras funcdes mostra uma mudanca da paixao
da decepg¢do para a confianca novamente por
meio do argumento da superagdo, seu velho
conhecido.

Ronaldo: fenomeno, idolo ou herdéi?

Apelidado de Fendémeno, Ronaldo, assim
como outros idolos ou herdis do esporte,
escancara a necessidade do ser humano de
possuir/construir exemplos, modelos a serem
seguidos e imagens a serem idolatradas.

Segundo Giglio (2007, p. 22), a mitologia
criada em torno dos idolos e dos herdis
constitui um dos pilares que sustenta o
significado que o futebol tem para o povo
brasileiro. O fato de milhdes de meninos
almejarem ser jogadores de futebol, poucos
conseguirem se profissionalizar e uma
pequena minoria conseguir destacar-se como
idolo nacional, quicd internacional, faz dos
poucos que conseguem a fama um ser
diferenciado e, por que ndo, divino.

A importancia do futebol no Brasil e no
mundo revive o ideal olimpico da Antiguidade
e cria herdis modernos capazes de satisfazer ao
ideal mitico, mas também ao ideal capitalista
(principalmente ao do universo masculino:
dinheiro, carros, mulheres, etc.), visto que os
grandes craques recebem hoje saldrios
miliondrios.

Segundo Eliade (1998), definir o que é mito
¢ uma tarefa complexa, ja que, por constituir
uma realidade cultural, estd sujeita a diversas

[ L



MARIANO, Marcia Regina Curado Pereira. Ronaldo: fendmeno, idolo ou heréi? Andlise das estratégias argumentativas
utilizadas pelo jogador em sua despedida do futebol. £/D&A - Revisia Eletronica de Estudos Integrados em Discurso e

Argumentacdo, llhéus, n.1, p. 72-84, nov. 2011.

perspectivas. Hoje® a palavra mito € utilizada
tanto com o significado de ficgcdo, ilusdo,
fdbula, invencdo, tanto com o sentido de “[...]
‘histéria verdadeira’ e, ademais, extremamente
preciosa por seu cardter sagrado, exemplar e
significativo” (concepcao vista na
Antiguidade) (p.7).

Giglio (2007), baseado na obra Mitos,
sonhos e mistérios do mit6logo Mircea Eliade,
relaciona o mito aos espetaculos, dentre eles
aos eventos esportivos, como uma forma de
evasdo encontrada pelo homem moderno. O
mito, hoje, estaria presente em “[...] atividades
secunddrias ou mesmo irresponsdveis da
sociedade” (GIGLIO, 2007, p.50) capazes de
criar um ritmo temporal particular, intenso,
“[...] residuo do tempo magico-religioso”

(p-49).

Desse modo, o heréi no futebol é permitido
pelo rito das partidas, dos campeonatos,
definindo-se, principalmente, por seus atos
extraordindrios, pelo fazer, como um gol no
ultimo minuto diante do principal rival do seu
time. Ronaldo destaca o momento magico do
her6i em um trecho em que demonstra a
paixdo da inseguranca, desta vez em relagdo ao
seu futuro: ”[...] ndo sei como é que vai ser
daqui pra frente [...] aquela sensacdo de
competi¢do [...] o protagonismo quando vocé
faz um gol de vitéria [...]".

Ja o idolo ndo se define apenas como aquele
que faz, mas como aquele que é vencedor,
habilidoso, forte diante das dificuldades, fiel,
humilde, sério, etc. Assim, ser idolo pressupde
uma construcdo ao longo do tempo e envolve a
identificacdo do jogador com o escudo que
defende e com os torcedores.

Pensando no codinome de Ronaldo, vemos
que fenomeno, como um acontecimento
natural, pode ser relacionado ndo s6 aos fatos
(aos belos gols, por exemplo), mas também a

6 A primeira edi¢do de Mito e realidade é de 1963, no
entanto, vemos ainda hoje a utilizacdo de mifo com as
duas acepg¢des apresentadas pelo fil6sofo.

no¢ao de dom, geralmente definido como algo
divino. Relacionar o craque, candidato a her6i
ou idolo, ao dom é colocd-lo no campo do
crer, da fé. Relaciond-lo a um talento ou
habilidade inatos € coloca-lo no campo do ser.
Ou seja, fazer, ser e crer parecem permear as
nog¢des tanto de heréi quanto de idolo, ficando
a diferenca no valor que cada uma dessas
modaliza¢des assume.

Convém destacar aqui também o papel dos
meios de comunicacdo na criagdo dos her6is e
idolos no futebol. Para exemplificar essa
importancia, lembremos de um dos grandes
dilemas do futebol mundial: quem foi melhor,
Maradona ou Pelé? Os titulos levam a Pelé,
mas na sua época como jogador (do final dos
anos 50 até os anos 70) havia certa dificuldade
no registro € na transmissao dos gols. J4 na
época de Maradona, anos 80-90, os atos
heroicos eram documentados e transmitidos
pela TV, sendo mais facil comprovar suas
belas jogadas do que as de Pelé. Essa diferenca
tecnoldgica talvez perpetue o dilema. Ja hoje,
com a TV paga, € possivel acompanhar o
desempenho de um craque mesmo quando ele
sai do pais para jogar na Europa, por exemplo.
Assim, nos dias atuais, um idolo se define
também pela abrangéncia da divulgacao de sua
imagem. Ronaldo jogou no Brasil e também
em grandes clubes internacionais, desta forma,
tenta, nos discursos analisados, fixar a imagem
de idolo mundialmente, e ndo apenas no seu
pais de origem.

Os argumentos como procedimentos
narrativos ou discursivos

Em nossa tese (MARIANO, 2007),
propusemos repensar a tipologia de figuras de
Argumentacdo e Retorica, presente no Tratado
de Argumentagdo de Perelman e Tyteca, tendo
em vista os planos sintdticos do nivel narrativo
e do nivel discursivo do texto de acordo com o
percurso gerativo de sentido da semidtica
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greimasiana’. Observando que a figura ndo se
define em si mesma, mas em sua relacdo com
o género discursivo e com a situacdo de
enunciagao, levantamos algumas
possibilidades de estratégias argumentativas
esperadas ou ndo-esperadas (figuras):

a) Estratégias argumentativas narrativas:

e Estratégias de reforco: relacionam-se as
figuras de presenca de Perelman e Tyteca e
constituem sujeitos coadjuvantes que sao
convocados por S1 (destinador) para levar o
destinatério, S2, a entrar em conjun¢do com
o Ov (objeto de valor). Seu objetivo ¢
refor¢ar o fazer buscado por S1 que leva a
acdo de S2. Na maioria das vezes,
funcionam como manipulagdo por tentacao.

e Estratégias de escolha: relacionam-se as
figuras de escolha de Perelman e Tyteca.
Assim como definidas por eles, consistem
nas escolhas feitas pelo destinador na
elaboracdo do texto. Funcionam como
manipulagcdo por tentacdo, sendo utilizadas
como objetos que o destinador considera
interessantes para o destinatario.

b) Estratégias argumentativas discursivas:

e Estratégias de concretizagdo: correspondem
ao conceito de figurativizagdo da semidtica
discursiva e t€ém por objetivo concretizar
sensorialmente os temas do texto por meio
do detalhamento, da caracterizacdo ou
adjetivacdo, das descri¢cdes aprofundadas,
de alguns usos de comparacdo, metafora e

exemplificacdo. Funcionam como
manipulagdo  por sedugdo ou  por
intimidacao.

e Estratégias de interagdo: buscam a interagdo
e a comunhdo com o destinatario, com seu

7 Segundo Barros (2003), na sintaxe narrativa sdo
determinados os participantes do PN (programa
narrativo, que mostra a mudanca de um estado no
mundo por meio do fazer do sujeito). J4 na sintaxe
discursiva evidenciam-se as escolhas feitas pelo sujeito
da enunciacio, como o uso dos d&iticos, os recursos de
persuasio e a cobertura figurativa dos temas.

discurso e com o proprio discurso do
sujeito-destinador. Funcionam como
manipulagdo  por tentacdo, seducao,
intimidacdo ou provocacao.

e Estratégias de apresentacao: ligadas a actio,
a expressdo, auxiliam o plano do conteido
na construcao da significacdo e levam S2 a
um querer-fazer.

Algumas estratégias argumentativas
utilizadas por Ronaldo podem ser consideradas
figuras de Argumentacgdo e Retdrica ja que sdao
argumentos ndo esperados, que causam a
sensacdo de novo, de surpresa, e levam a
persuasao pela emocgdo. Esse € o caso do
reforco utilizado nos dois discursos de
Ronaldo quando repete a cumplicidade
existente entre ele e a torcida: quando ele
chorava, a torcida chorava; quando ele ria, a
torcida ria. Inclui-se também af a presenca do
presidente do Corinthians na entrevista
coletiva, Andrés Sanches, que embora
esperada — como um argumento de autoridade
- acabou tornando-se inesperada pela interagdao
com o entrevistado, amparando-o no choro. As
criancas, Alex e Ronald, também cumpriram
seu papel de coadjuvantes refor¢cando os
argumentos da dedicagdo a familia e da
necessidade de cuidar da saide. A midia, por
sua vez, também cumpre o papel de
coadjuvante, mas sua mediacdo é esperada,
ndo constituindo uma figura de Argumentagdo
e Retdrica, embora o tempo reservado para a
transmissdo da entrevista coletiva possa ter
surpreendido.

As dores e o sacrificio foram concretizados
pela hipérbole, pela repeticio e pelos
detalhamentos que podem causar a sensagdo
de novo: as dores iam de uma perna para outra,
de um joelho para outro, de um musculo para
outro; o possuiam, o corroiam.

As estratégias de interacdo foram as mais
utilizadas por Ronaldo. O jogador agradeceu
diretamente aos seus antigos clubes,
companheiros de trabalho, parceiros, a midia,
aos torcedores. Desculpou-se. Destacou
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hiperbolicamente sua paixao pelo dltimo clube
que defendeu, buscando apagar os erros
assumidos: nunca vira torcida tdo apaixonada;
ndo imaginava ter vivido sem o Corinthians.

Na actio, na apresentacio do discurso,
Ronaldo  expressa emo¢do nos  dois
pronunciamentos. No entanto, na entrevista
coletiva, expressa tristeza e uma certa
dificuldade para falar sobre a aposentadoria,
marcadas pelo choro, pelos prolongamentos,
truncamentos, pelas hesitacdes (evidenciadas
pelas repeticdes e retomadas) e pausas na fala.
No jogo de homenagem, seu pronunciamento &
feito em meio a sorrisos de emocdo e
agradecimento. Funcionando como
argumentos para obter a adesdo do auditorio,
essas expressdes podem ou ndo ter sido
esperadas, mas, para os amantes do futebol,
com certeza despertaram paixoes.

O ethos e a imagem do idolo no futebol

O interesse pela construcdo da identidade
do sujeito no discurso, o ethos, constitui um
dos pontos de intersec¢do entre os estudos da
Argumentacdo e da Andlise do Discurso de
linha francesa.

Em Aristételes (s/d), a nocdo de ethos
relaciona-se, de um lado, ao carater do orador,
sua simpatia (eunoia), simplicidade (areté) e
honestidade (phronesis), e do outro, a
necessidade de adequacdo ao auditério, a
situacdo de enunciagcao

Amossy (2005, p. 17) indica que os
romanos viam o ethos como “[...] um dado
preexistente que se apdia na autoridade
individual e institucional do orador (a
reputacdo de sua familia, seu estatuto social, o
que se sabe de seu modo de vida etc.)”. Em
texto de 2005, Maingueneau discorre sobre a
distin¢do entre o ethos discursivo da Retdrica e
o ethos pré-discursivo (preexistente). Segundo
o autor, de acordo com o género do discurso, o
ethos pré-discursivo € mais ou menos
importante na constru¢do do texto, mas o que

vale € o ethos mostrado pelo modo de dizer, ou
seja, o ethos dito, ostentado.

Charaudeau e Maingueneau (2004, p. 220)
também definem o ethos como a imagem de si
que o locutor constréi para exercer uma
influéncia sobre seu alocutdrio, ou seja,
relacionam o ethos a instancia da enunciagdo e
a eficécia do discurso.

Tendo em vista os elementos essenciais do
discurso persuasivo segundo a Retdrica
Aristotélica — logos, pathos e ethos -
observamos que a imagem do {idolo ¢
construida dialogicamente pelo auditério no
pathos, na relacio entre o eu e o outro, a partir
do ethos evidenciado pelo orador.

Nos discursos analisados, Ronaldo busca
ser lembrado na histéria do futebol como idolo
e ndo apenas como herdi. Com essa finalidade,
privilegia em seu discurso mais o ser do que o
fazer. Suas conquistas e glérias cumprem um
papel secunddrio nessa constru¢io, enquanto
se destaca a imagem de um homem humilde,
comum, imperfeito, fiel, cimplice, lutador,
perseverante, bom pai e bom amigo. Imagem
esta que o orador acredita ser a esperada e a
valorizada por seu auditério, com quem tenta
estabelecer uma identificacgao.

Consideracoes finais

Os discursos de aposentadoria de Ronaldo
explicitam claramente o fim de um PN
(programa narrativo), o de sua carreira, que
pode ser visto pelos interessados por futebol
(os  destinadores-julgadores) como bem
sucedido (ele cumpriu seu papel no futebol
brasileiro) ou mal sucedido (ele saiu “por
baixo”, desacreditado, “jogou a toalha”).
Explicitam, também, um percurso
manipulativo, uma tentativa de reverter por
meio da seducdo e da tentacdo um discurso de
causa e consequéncia em circulacdo: o de que
estava gordo por descomprometimento com a
profiss@o, e o de que ndo mais jogava bem por
estar gordo. Com esta finalidade, foram
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convocados sujeitos coadjuvantes, alguns
inesperados, como os filhos, o que constitui,
nestes PNs, uma estratégia narrativa.

Ao construir a imagem discursiva, o ethos,
como a de um ser humano como qualquer
outro, que erra, luta, engorda, adoece e ama a
familia, Ronaldo evidencia o pathos, o
auditério presumido do futebol: o do povo
simples, comum, guerreiro, ligado aos valores
familiares; e estabelece com ele uma
identificacdo capaz de levar a persuasdao. Na
visdo de alguns, ¢ um deus descendo do
Olimpo - ou um idolo, um fendémeno -,
humanizando-se, a0 mesmo tempo em que
essa humildade novamente (ou ainda mais) o
eleva; para outros, simples jogada
mercadolégica de um esportista que virou
celebridade, que foi her6i em alguns
momentos, ¢ que se vé diante da constatacdao
de que ja ndo tem mais a mesma importancia
do que outrora, e que se humilha,
escancarando suas fragilidades, tornando-se o
anti-sujeito de sua prépria historia.
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