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IMAGENS DA POLITICA, POLITICA DAS IMAGENS: SOBRE
COMUNICACAO, RETORICA E ESTETICA
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Resumo: Este artigo explora uma dimensdo fundamental da politica e sua
interpenetragdo com os regimes midiaticos: o da estética politica, entendida como
gramatica do espetdculo do poder. Analisam-se os casos das duas forcas politicas
argentinas mais importantes do século XXI: Kirchnerismo e Cambiemos, a partir de um
corpus de imagens disseminadas em sistemas de midia de massa e baseadas na
Internet. Trata-se de descrever a retdrica dominante de seus discursos visuais, os
modos de organizar sua encenacdao, os modos de imaginar a politica
(eminentemente, a relacdo da esfera politica com a cidadania). Entendemos que o
estudo da estética politica nos permite langar luz sobre os aspectos inexplorados da
hegemonia discursiva.
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Abstract: This article explores a fundamental dimension of politics and its
interpenetration with media regimes: that of political aesthetics, understood as
grammars of the spectacle of power. The cases of the two most important Argentine
political forces of the 21st century are analyzed: Kirchnerismo and Cambiemos, based
on a corpus of images disseminated in mass media systems and based on the
Internet. It is about describing the dominant rhetorics of their visual discourses, the
ways of organizing their staging, the ways of imagining politics (eminently, the
relationship of the political sphere with citizenship). We understand that the study of
political aesthetics allows us to shed light on unexplored aspects of discursive
hegemony.
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Introdugao

A politica esta repleta de imagens. Imagens de manifestacbes populares,
com lideres inflamados e publicos acalorados, imagens de gestos
grandiloquentes a espera de cameras ou de pequenos signos captados na
fugacidade do instante, imagens de reunibes sigilosas, cheias de poses e
formas, imagens de manifestacdes de ruas, imagens de cartazes variados que
enchem a via publica com rostos sérios, sorridentes, inspirados, promissores,
convencidos; imagens de debates irrisdrios, de entrevistas permissivas,
imagens de publicidades audiovisuais, com suas frases ilusdrias, seus jingles
pegajosos. A politica ndo se limita as imagens, porém ndao ha politica sem
imagens. Os principais meios de comunica¢ao contemporaneos, de maneira
consideravel, a televisao em primeiro e a Internet com sua atualidade, talvez
tenham exacerbado esta faceta até o ponto de confundi-la com sua prépria
substancia, fazendo da politica um espetdculo, isto é, um objeto de
contemplacdo, de observacao, de olhada e, por um desvio nada casual, um
objeto de seducdo, de comocao, que se subtrai ao logos, naquilo que o
inefdvel parece convergir com o irracional.

Os perigos da imagem sao um tema que acompanha o desenvolvimento
das principais ciéncias do sentido, seja pelas dificuldades que seu acesso
implica ou pelas armadilhas que oferece a seus espectadores. O artigo classico
de Roland Barthes, Retdrica da imagem, que data de 1964, ainda que apenas
iniciada sua aventura semioldgica, dava conta de que a imagem era, muitas
vezes, vista como “um lugar de resisténcia ao sentido” e, portanto, a
significagdo ndo poderia, de modo algum, esgotar sua inefdvel riqueza. De que
modo a imagem adquire sentido? Onde termina o sentido? E se termina, o que
ha depois dele? A imagem apresentava ao analista como uma caixa preta,
repleta de segredos, indeterminacbes e truques analdgicos, em cuja
semelhanca com o real, sua capacidade de imitacdo do real, ameacava nos
prender com maior facilidade na armadilha da referéncia.

Do ponto de vista do espectador, a questdo resultava ainda mais
problematica. A imagem, ao se poupar da palavra, apostava menos em
convencer o espectador do que em comové-lo com a forca analdgica e
geralmente indicial de sua representacao plastica. O peso da imagem na
politica ganhou progressiva forca a partir da presenca da televisao como meio
massivo por exceléncia, entre as décadas de 1960 e 1990, dependendo dos
avatares histdricos de cada regido e pais. (Se o debate Nixon-Kennedy foi um
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marco nas campanhas politicas nos Estados Unidos, como pode ser visto na
temporada inicial de Mad Man, na Argentina, foram os anos noventa os que
vieram a se consagrar ao espetdculo televisivo como dimensao fundamental
do aspecto publico da politica). Esse peso progressivo da politica-espetdculo,
que se apresentava aos olhos dos principais interessados como irresistivel e
inevitdvel, fez da problematica da imagem um assunto de interesse publico,
que atraiu por igual a atencao dos diversos atores politicos, comunicacionais e
socioculturais.

A mediatizagdao da politica tem sido associada com frequéncia ao
crescente dominio da chamada “politica-espetaculo”. A televisdo surge nessa
representacdo como rainha da midiatizacdo da face publica da politica. Ndo ha
dudvida de que nos ultimos 30 anos esta instituicdo/representacdo tem sua
forca de verdade e ndao admite muitos matizes. No entanto, é possivel
sustentar uma tese distinta se levada em consideracdao a histéria da
midiatizacdo da politica por uma perspectiva mais ampla: foram justamente a
imprensa primeiro e a radio depois que fizeram do aspecto publico da politica
um assunto de palavra antes que de imagem. O predominio do logos em
detrimento da encenacdo da politica (e de seus principais vetores: a imagem,
0 corpo, o espetdculo) esteve paradoxalmente associado as primeiras grandes
fases da conformacdo do sistema de meios massivos: a era da imprensa
industrial (desde finais do século XIX), a era do radio (a partir dos anos 20 do
século passado). Eras da palavra, nas quais as imagens da politica eram
secundarias ou marginais em relacdo aos meios dominantes cotidianos (a
consolidacdo do cinema sup8e matizes sobre o nuicleo duro desses
argumentos, mas tendo a crer que ndo afetam sua verdade).

O espetaculo tem sido parte constituinte da politica desde as prdprias
origens do tratamento dos assuntos publicos. A actio, uma das cinco fases
principais da Retdrica Antiga, remete diretamente ao ato de pronunciar um
discurso efetivo: a gestualidade, a variagdo da voz, o contato visual com a
audiéncia, a entonag¢do e a dic¢ao oportuna sdo todas necessarias para uma
encenacdao bem sucedida. Somente com a televisdo, a actio, a dimensao
corporal da oratdria politica, voltard aos primeiros planos do tratamento
publico do politico. Quero dizer a mediatizacao da politica, ao contrario do
que sugere certos lugares comuns, ndo fez da politica um espetdculo, se ndo
um assunto de palavra. Somente com a televisdo, midiatizacdo da politica e
espetdculo se encontram para tracar um convénio que parece inabaldvel até
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os dias de hoje, ainda que ndo faltem estratégias politicas que se orientem em
um sentido contrdrio.

Em 1957, Roland Barthes publica, em Mitologias, um conjunto de textos
decisivos para uma critica ideoldgica dirigida a linguagem da chamada cultura
de massas e sua desmontagem semioldgica. Esse projeto, que se distanciava
da simples dendncia para se orientar a uma detalhada exploracao das
representacdes coletivas, tomava como ponto de partida alguns “mitos” da
sociedade francesa daqueles tempos: a gastronomia popular ou gourmet, a
informacgdo jornalistica, a poesia infantil, o cinema industrial, o contraste
(certamente atual) entre os usudrios e as greves, as publicidades comerciais, o
turismo e seu afa pela autenticidade, pelas exposicdes, pelos brinquedos, pela
luta livre (o catch).

O movimento da critica de Barthes se apresentava a contrassenso do
sentido comum); seu objetivo consistia em manifestar o que ele chamava de “o
abuso ideoldgico da evidéncia” pequeno-burguesa: o que o mito cristalizava
como eterno e natural era, ao contrdrio, o produto surdo de processos
histdricos a ser descoberto, desarmado, desativado. Recordemos, como
exercicio, os desenhos animados de nossa infancia: hd milhares de anos, na
pré-histéria de Os Flintstones, os seres humanos formavam familias
heterossexuais, tinham filhos (uma mulher e um homem) e um animal de
estimagao muito parecido com nossos caes e gatos, utilizavam um tipo de
proto-automdvel para se locomover nas cidades e iam aos shopping centers
para saciar o vicio do consumo. E, aparentemente, ndo serd muito diferente
no futuro: Os Jetsons, outro produto, como Os Flintstones, do esttudio de
animag¢dao Hanna-Barbera, nos mostram também um futuro cujos costumes
resultam demasiadamente parecidos aos dos “Trinta Gloriosos” que vao do
fim da Segunda Guerra Mundial até a crise do petréleo em 1973. Familias
modelo, mascote, automdvel, shopping center, empregados domésticos
(robds, por sorte!), chefes carrancudos e companheiros de trabalho menos
solidarios que competitivos.

Volto a Roland Barthes. O pequeno ensaio intitulado “Fotogenia
eleitoral” forma parte da proposta desmistificadora de Mitologias. A partir de
folhetos, Barthes analisa, com base no modelo da arte e da retdrica de
Aristoteles, uma caracteristica que para a época constituia uma novidade: a
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inclusdo de fotografias, como retratos, dos candidatos'. De acordo com
Barthes, o poder dessas imagens residia na capacidade de conversdo, na
possibilidade de estabelecer um nexo pessoal, emocional, com os eleitores,
mas além dos programas politicos enunciados verbalmente. Segundo Barthes,
na medida em que a fotografia é elipse da linguagem, privilegia-se a
encenacao de uma “maneira de ser”, uma situagdo sécio-moral que faz inibir a
esfera racional da politica (entendida como uma série de problemas e
solucbes):*

O uso da fotografia eleitoral supde, naturalmente, uma cumplicidade: a foto é
espelho, oferece em leitura ndo familiar, o conhecido, propée ao leitor sua
prépria efigie, clarificada, magnificada, orgulhosamente transladada ao estado
de tipo. Esta ampliagdo, por outro lado, define exatamente a fotogenia: o eleitor
se encontra expressado e transformado em herdi, é convidado a eleger-se a si
mesmo, a carregar o mandato que se concluird com uma verdadeira
transferéncia fisica: delega sua “casta” (BARTHES, 2004, p.166).

A citagao é reveladora no seguinte sentido. D4 conta de uma espécie de
movimento pendular, préprio do pensamento francés do século XX, entre o
interesse e a desconfianca em relacdo a fotografia. No final dos anos
cinquenta, enquanto a Franca acomodava-se a uma nova era do capitalismo
industrial, Barthes observava com suspeita os poderes de seducao,
perturbacao e encantamento das imagens. Nos Ultimos cinquenta anos, a
suspeita ndo fez mais que aumentar tao exponencialmente como as imagens.
Jonh Berger afirma que:

em nenhum outro tipo de sociedade da histdria tem havido tanta concentracao
de imagens, tal densidade de mensagens visuais. Pode-se recordar ou esquecer
estas mensagens, mas as capta por breves momentos, e durante um instante
estimulam a imaginagdo, seja por meio da lembranga ou da expectativa.
(BERGER, 2000, p.143)

' A teoria da fotogenia havia sido elaborada por Edgar Morin (2011) em El cine o el hombre
imaginario. Em termos de estrutura informativa, “na fotogenia, a mensagem conotada esta na
mesma imagem ‘embelezada’ (quer dizer, sublimada, em geral) pelas técnicas de iluminagdo,
impressao e reproducdo” (BARTHES, 2014, p.21).

? “podemos assumir que o que sucedeu desde uma publicacdo de Mitologias é que a
desmistificacdo ndo acabou com o mito, sendo que, paradoxalmente, lhe deu maior liberdade. Era
uma vez... politicos que podiam passar vergonha se fossem acusados de trabalhar para promover
sua imagem publica, mas com o passar do tempo, na medida em que a desmistificacdo se tornou
mais frequente, a vergonha diminuiu, e agora um candidato discute publicamente como estd
tentando mudar sua imagem”, observa Jonathan Culler (2002).

> Trata-se de uma ambivaléncia em relacdo ao ocularcentrismo moderno que atravessa o
pensamento francés do século XX — tal como foi estudado por Martin Jay (2007). A desconfianca
do pensamento francés diante da imagem nao é nenhuma novidade, como ja foi magnificamente
exposto em Ojos abatidos. La denigracién de la visién en el pensamiento francés del siglo XX. O titulo
é suficientemente enfético para exigir maiores esclarecimentos.
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Tratemos de sintetizar os argumentos precedentes com a finalidade de
tomar um novo impulso. Ocorrem entdo, simultaneamente, dois processos.
Primeiro processo: a terceira fase de conformacdo do sistema de meios
massivos, a da televisdo (somando-se a da prensa e a do radio), exalta o lado
espetacular do aspecto publico da politica (lado que, como dissemos
anteriormente, é parte constituinte da politica e que se tornou esquecido ou
ignorado durante as primeiras ondas da midiatizacdo). Segundo processo: o
espetaculo politico é considerado uma versao desvalorizada da verdadeira
politica, a do logos, a dos argumentos, a dos programas, a das ideologias (com
letra maitscula), a dos projetos explicitos, com seus preceitos e enumeracdes.

O espetdculo é vislumbrado como o fim da politica, no duplo sentido da
palavra: para o campo politico, porque se trata de lograr o melhor espetaculo
possivel; para o campo intelectual, porque o espetaculo conduz ao fim da
politica, se entendermos a politica como a tarefa de organizar formas de viver
juntos. Sob tal perspectiva, o espetaculo tornaria a politica heter6noma.

Tomemos um caso emblematico. Homo Videns, de Giovanni Sartori. O
que diz Sartori (1998) em seu exaustivamente difundido texto? Se tomarmos a
questao desde um olhar antropoldgico, de modo transversal aos diferentes
campos da prdxis humana, Sartori afirma que o video, entendido como a
superficie da tela, estd transformando o homo sapiens, produto da cultura
escrita, em um homo videns para o qual a palavra se encontra destronada pela
imagem. Por essa razdo, a televisdo € para Sartori um instrumento
antropogénico: gera um novo tipo de ser humano. A preponderancia do visivel
sobre o inteligivel nos levara a ver sem entender: perderiamos a capacidade
de gerar conceitos a partir das percep¢oes.

A televisdo, de acordo com Santori (1998), inverte a evolucdo do sensivel
em inteligivel e o converte em um regresso ao puro e simples ato de se ver. A
televisdo produz imagens e anula conceitos e, desse modo, atrofia nossa
capacidade de abstracado; logo, de entendimento.

O que é a videopolitica? Ela remete a incidéncia do video nos processos
politicos. Sartori distingue duas dreas de incidéncia: a forma¢ao de uma
opinido publica heterodirigida, por um lado; e, por outro, a configuracao do
processo politico, tanto no que refere ao ciclo eleitoral quanto ao modo
habitual do governo. Com respeito a primeira delas, Sartori considera, em tipo
de denlncia tedrica, que a televisdo se exibe como porta-voz de uma opinidao
publica que, na realidade, é seu préprio eco. Os mecanismos sao conhecidos:
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sondagem de opinides, entrevistas e estatisticas ad hoc (o qualitativo e o
quantitativo convergem como provas extra-técnicas a favor do argumento do
dispositivo).

Com respeito a segunda delas, a configuracao do processo politico,
Sartori conclui que a videopolitica conduz a uma mutagdo da politica, que sé
pode ser vista como decadente. As nominaliza¢6es sao abundantes em sua
descricdo: personalizagdo, emotiviza¢do, aldeanizagdo, vulgarizacao. Talvez
nenhuma seja tao problemdtica para o tempo presente quanto esse tipo de
paradoxo que € a constru¢ao de um cidaddo hiperinformado e, ndo obstante,
ignorante: porque a informacdo ndo se traduz necessariamente em
conhecimento.

Todavia, Sartori era uma voz clamando no deserto. A preocupacao pelo
poder dos meios de comunicacdo, e sobretudo da televisdo, para ditar suas
normas, suas regras e seus valores aos agentes do campo politico envolvia
diferentes disciplinas, desde a semidtica até a sociologia e a antropologia
politicas. A progressiva heteronomia do campo politico é, de fato, uma
problematica que remete aos trabalhos do sociélogo Christian Le Bart (1998),
herdeiro da tradicao de P. Bourdieu e L. Boltanski.

Le Bart (1998) formula essa problematica nos seguintes termos: o
campo politico, diferentemente de outros campos como a filosofia, o direito, a
literatura, que podem desfrutar dessa autdbnoma ficcdo, ndao estd encerrado
em si mesmo, ndo pode autonomizar completamente, porque ha uma tensao
constitutiva do politico entre autonomia e heteronomia, ja que suas regras,
suas operagdes, suas estratégias estdo atravessadas inevitavelmente por
regras, operacdes e estratégias de outras instituicbes e outros atores (os
meios de comunicacdo, os cidaddos). Essa tensdo faz com que valores
marginais ou heterogéneos do campo politico adquiram pouco a pouco um
peso inusitado. A personalizacao é, para Le Bart, a mais notdvel delas, ja que
parece ir a contramdao da mesma base do politico que é a constru¢ao do
comum, de identidades, de espacos e publicos de longa ou média duragao.

Partindo da antropologia politica, G. Balandier (1994) se perguntaria, em
seu livro O poder em cenas, pela relacdo entre a cultura mididtica e o exercicio
da politica, e afirmaria que a midiatizacdo generalizada do ambito politico
provocaria (e retroalimentaria) os processos de crises de representacdo e
exasperacao do espetaculo que definiram os tracos do campo politico no
ultimo quarto do século XX. (Tracos que, por outro lado, se perpetuam ainda
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hoje sob diferentes mecanismos e modalidades). Desse modo, explica
Balandier (1994), os sistemas de ideia sdo deixados de um lado em funcdo do
predominio da reputacdao, no¢do maquiavélica por exceléncia, que alguns
autores, como H. Adverse (2009) no Brasil, conectam diretamente (e com
argumentos dignos) com a prova retdrica do ethos.

N3o obstante, essa enésima denudncia do espetaculo politico encontra,
nas paginas de Balandier (1994), matizes que devem ser levadas em
consideragdao. Quanto a sua preocupacao pelo advento da politica atrelada ao
ecossistema midiatico, Balandier aponta um fato relevante: o politico nao foi
historicamente uma arte dos rituais, uma ‘“teatrocracia” segundo sua
definicdo, que envolve doses equivalentes de drama e tragédia. Sabemos que
o drama e a tragédia implicam, com diferentes regras genéricas, a
representacdo (imitacdo ou mimesis) de algum episddio ou conflito da vida
dos seres humanos ou divinos, que inspira compaixao ou temor e gera no
espectador, através das emocdes, a purificacdo (catarsis). A analogia entre
teatro e politica implica, em Balandier, uma consideracao do carater
espetacular, cénico, da politica. Ruth Amossy (2014) parece conduzir seus
argumentos na mesma dire¢ao quando, em seu recente livro Apologia da
polémica, destaca que a polémica cumpre certas func¢bes balanceadoras
dentro dos regimes democrdticos, por favorecer uma gestao democrdtica do
conflito. Uma dessas fungbes estd diretamente ligada a condicdo espetacular
da polémica: a encenacdo do conflito oferece, aos olhos dos cidaddos, a
certeza das tensdes que alimentam a vida politica democratica, ao mesmo
tempo em que garante a estabilidade do sistema, a partir da regulacao de suas
tensdes e suas propostas.

Em continuidade com os argumentos anteriores, gostaria agora de fazer
referéncia a um artigo de Beatriz Sarlo (1996), denominado “Siete hipdtesis
sobre la videopolitica”, que foi publicado em seu livro Instantdneas ,de 1996.
Nesse texto, Sarlo retoma o mencionado ensaio de Sartori e propde uma visao
nuancada dos efeitos da videopolitica na conformacao da esfera publica do
final do século XX.

Por questOes de espaco, irei me referir as sete hipdteses de um modo
sucinto, e nao pretendo outra coisa além de sublinhar certos tdpicos que
venham a adquirir uma dimensdo real na parte final do meu artigo. Primeira
hipdtese: a videopolitica é a forma mais visivel do aspecto publico da politica.
Implica uma estética, isto é, refere a toda a regidao da percepcao conceptual. A
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segunda hipdtese assinala que a videopolitica oferece formas aparentemente
ndo mediadas de apresentacdo das questdes publicas. Ou seja, um fenémeno
mididtico se apresenta como se nao houvesse mediacdo. O dever da
visibilidade publica se conjuga com os ideais do imediatismo e transparéncia,
que ocasionam efeitos de proximidade e familiaridade. Estes, como nos
lembra N. Luhmann (2005), sdo operadores de confianca fundamentais na
configuragao dos sistemas sociais.

A videopolitica dessacraliza a politica. Esta é a terceira hipdtese em
questdo. Resulta, nesse sentido, para Sarlo (1996), uma etapa a mais,
tipicamente moderna, da mudanca de escala entre cidadaos e politicos. Em
uma analise cuidadosa sobre os programas politicos de opinido, trés
semidlogos argentinos, C. Centocchi, S. Tatavitto e G. Varela (2003),
mencionam, por exemplo, como as dinamicas de midiatiza¢ao implicam em
termos de esfera publica uma ampliacdo do dizer politico, marcado pela
convivéncia do discurso politico com géneros alheios a seu campo. o que vocé
come?, quem faz as compras em casa?, como conheceu sua esposa?, vocé é
romantico?, leva seus filhos a escola?, qual é seu corte de carne favorito?,
massas ou churrasco?, cinema industrial ou independente?, assiste novelas?, o
que te faz feliz? Se se tratasse de um espaco intimo, faria mais sentido, mas ao
ligar a televisao, a qualquer momento do dia, pode-se estar inteirado de que o
presidente gosta de passear pela manha e tomar um sorvete contemplando o
por do sol. A figura do politico aparece desdobrada por consequéncia: é um
homem comum e um ser excepcional ao mesmo tempo.

Quarta hipdtese: a videopolitica adota uma forma discursiva mais
sensivel e acessivel que a das instituicdes deliberativas do sistema politico.
Quinta hipdtese: a videopolitica vive em um puro presente: o tempo midiatico,
o tempo da atualidade, causa erosdao, carcome o tempo politico, o das
tradicbes, o dos paulatinos movimentos tecténicos do campo. A politica se
torna um assunto cotidiano, marcado oportunamente por acontecimentos
extraordindrios, que ndo fazem mais que valorar (em boa medida
comercialmente) o efémero acima do tempo maior das identidades. Assim, e
esta € a sexta hipdtese, a videopolitica define um novo tipo de acontecimento
publico especialmente criado para integrar-se em seu continuum.

A sétima hipdtese de Sarlo sugere que a videopolitica transforma a
democracia representativa em democracia de opinido. O efeito desta
operacao € uma extensdo cultural da politica na vida: a politica permeia os
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diferentes estratos da esfera privada e publica (comemos assistindo o
discurso do presidente, presenciamos uma reunido em rede nacional),
enquanto, de forma simultanea, se “democratizam” os lugares de enunciagdo:
o vizinho opina sobre as obras de iluminacao publica em sua rua, o taxista
enuncia seu programa para uma educa¢ao do futuro, o professor comenta
qual é o melhor sistema para organizar o sistema de transporte etc.

Qualquer que seja nossa leitura da politica contemporanea, fica claro
que o peso dado ao espetdculo politico ndao apenas tomou como principio
indiscutivel que a videopolitica incide na politica (e ndo o contrdrio), mas
também deixou de lado por conveniéncia toda a aten¢do sobre a questdo dos
cidadaos, sobre as légicas dos atores sdcio-individuais, para se deter apenas
nas propostas entre as elites politicas e as corpora¢des midiaticas. Se isso era
um problema grave ao se pensar na terceira fase da midiatizagdo - a da
televisao —, fica diretamente insustentdvel ao se pensar na quarta fase, aquela
que M. Carldn (2015)denominou “as sociedades hipermidiatizadas”, a etapa da
Internet, ou seja, o que E. Verdn (2013) chamou de “a revolucdo do acesso”.

Os acelerados processos de midiatiza¢do das sociedades denominadas
“pds-industriais”, desde a diversificacdo da oferta de televisao até a influéncia
da Internet e das redes sociais digitais, tém incrementado a complexidade dos
circuitos de circulacdo semidtica; entre eles, os do campo politico. O
desenvolvimento da Internet e do sistema de midia baseado na Internet torna
ainda mais complexo o ecossistema midiatizado herdado do reino da
televisdo. Os processos de interagdo com os meios massivos de comunicagao
e com os meios baseados na Internet tém gerado nao apenas novos tipos de
discursos politicos e novos modos de fazer campanha, por exemplo, mas
também novos modos de consumir a politica, de participar na politica e de
avaliar ou controlar as operacées do campo politico (VERON, 2007; CARLON,
SCOLARI, 2009).

Em outras palavras, a hipermidiatizacao da sociedade implica uma
aceleracdo e uma retroalimentacdo do que Rosanvallon (2007) chama de “a
contrademocracia’; isto €, o conjunto de modalidades que visam expressar e
organizar a confianca democrdtica, a crescente lacuna entre representantes e
representados. Conforme Rosanvallon, ndo se deve entender esta forma
politica, de nenhuma maneira, como o contrdrio da democracia, mas como

by

uma forma de democracia que se contrapfe a outra. Entendamo-nos: é a
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democracia dos poderes indiretos disseminados no corpo social, a democracia
da desconfianca organizada diante da democracia da legitimidade eleitoral.
Desse modo, esta contrademocracia conforma um sistema com as instituicdes
democraticas legais. Tem como objetivo prolongar e estender seus efeitos.
Sdo mecanismos contrademocraticos: a vigilancia, a denuncia, a oposi¢ao
politica, a judicializacdo da politica etc.

De todo modo, a meng¢do de “contrademocracia” ndo é casual. A ldgica
da politica em sociedades hipermidiaticas deve ser considerada como um dos
fenbmenos menos trabalhados e mais inovadores da atual situa¢dao: o dos
novos estilos de cidadanias politicas. De fato, a mutagdao do ecossistema
mididtico e as mudangas nas formas de relagdo entre midias e politica
coexistem com novas formas de conceber, praticar e consumir a politica por
parte dos cidaddos.

Gostaria de levantar aqui os argumentos de Dalton (2014), em Citizen
politcs, uma obra que considero relevante para compreender as rela¢bes entre
politica, midias e cidadania no século XXI. Os novos estilos de cidadania estao
associados, segundo Dalton, a quatro fendmenos convergentes: 1) os
processos de mobilizacdo cognitiva; 2) as mudancas nos modos de
participacdo politica; 3) a desestruturacdo das clivagens tradicionais de
diferenciacdo social; 4) o crescimento dos determinantes imediatos e de
médio prazo na conduta dos individuos (agenda setting, reputacdo dos
candidatos, acontecimentos politico-mididticos como escandalos ou
manifesta¢des multitudinarias).

Tratemos de sintetizar os principais topicos de cada fen6meno conforme
a descricdo de Dalton (2014). Em primeiro lugar, os novos estilos de cidadania
politica estdo associados a processos de mobilizagao cognitiva. A pergunta
que orienta este processo é a seguinte: que grau de satisfacdo politica é
necessario para viver em uma sociedade democratica? Para que a democracia
funcione, assumimos que os cidaddaos devem ter um nivel bdsico de
habilidades ou conhecimentos politicos. Estas habilidades ou conhecimentos,
muitas vezes, sao moldados em didlogo com os grupos sociais de
pertencimento, os partidos politicos, os sistemas de midia massiva e com base
na Internet etc. Na atualidade, e em parte como resultado do novo
ecossistema midiatico, temos mais capacidade de obter informacdo (por
exemplo, acessamos a mais fontes de informacao ou fazemos leituras que
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excedem os contratos de leitura de cada midia) e mais capacidade para
processar informacdo (o que ndo significa estar melhor informados).

Em segundo lugar, os novos estilos de cidadania estdo associados a
mudanc¢as nos modos de participacao politica. Contra o mito do cidadao
passivo, Dalton (2014) insiste na ideia de que estamos presenciando um
crescimento das competéncias e dos recursos politicos da cidadania. Acontece
que os cidadaos tém outros tipos de participacao, além do voto, as
campanhas e os partidos, que ndao podem ser avaliados com as regras destes
modos classicos: agora o contato direto, as atividades em grupo, os protestos,
as acOes de conflito (escrache), o ativismo na web tém um peso diferente na
prdpria concepcao que cada ator faz de sua participacdo. Certamente, nem
todos tém o mesmo grau de eficacia, o que depende do grau de conflito, do
esforco exigido e da cooperacao com outras pessoas. Assim, é previsivel que
uma mobilizacdo em massa tenha uma maior eficacia de pressao do que um
retweet perdido de um internauta. Contudo, um nudmero elevado
(exponencial) de retweets, devido a seu carater imediatamente publico, pode
instalar na agenda de midia de massa temas que de outra forma seriam
invisiveis ou “escondidos”.

Os novos estilos de cidadania politica estdo associados, em terceiro
lugar, com a ruptura das tradicionais divisdes politicas e sociais e com a
estruturacao de divisbes axioldgicas e tematicas momentaneas. Se antes as
divisbes politicas e sociais tradicionais - centro/periferia, igreja/estado,
campo/cidade, proprietarios/trabalhadores, partidos politicos, divisdes
ideoldgicas do tipo liberalismo/socialismo — podiam definir as grandes linhas
do tratamento publico dos temas ou acontecimentos cotidianos, hoje em dia,
sem que estas divisbes tenham desaparecido, predominam, para Dalton,
divises de indole axioldgica e tematica: valores materiais (habitacdo,
alimentacdo, salde, educacdo), pds-materiais (ecologia, bem-estar, lazer),
questdes politicas (corrup¢do), sociais (desemprego), civis (violéncia de
género, minorias), econémicas (crise).

Em quarto e dltimo lugar, os novos estilos de cidadania politica
associam-se a variagao do denominado “funil das causalidades”: atualmente, a
agenda mididtica, a imagem dos candidatos, os acontecimentos politico-
midiadticos tendem a ter maior peso que os partidos politicos ou as divisdes
sociais. Essa variacao coincide com a erosao das lealdades partidarias ou com
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o predominio de uma consciéncia de classe e com a fragmentac¢do dos
eleitores que operam em um terreno de maior volatilidade.

A conclusdo fundamental de Dalton é que, com esse horizonte, a
mobiliza¢do partidaria (ou até mesmo de classe) compete com a mobilizacdo
do tipo cognitivo, nutrida pelo estrondoso papel dos meios de comunicagao.
Surge, nesse contexto, um novo tipo de cidad3ao, caracteristico e
predominante nas democracias ocidentais contemporaneas, o que Dalton
chama de “apartidario” ou “novo independente”, marcado por um tipo de
mobilizagdo cognitiva apartiddria. Ou seja, trata-se de um cidaddo muito
interessado pela politica, mas ndo a consome de maneira tradicional, filtrada
por diferentes ldgicas institucionais. Esse novo tipo de cidaddo estd associado
aos tipos “classicos”, configurados nas etapas anteriores das midias: os
independentes apoliticos (sem partido, sem mobilizacdo cognitiva), os
partiddrios rituais (com partido, ndo cognitivo) e os partiddrios cognitivos
(com partido, cognitivo).

A gradual erosao do campo politico, a hipermidiatizacao e os novos
estilos de cidadania politica podem ser pensados em relacao com o que Brants
e Voltmer (2011) denominam os dois desafios a politica da ‘terceira era da
comunicagdo politica’. Fazemos referéncia aqui a midiatizacao da politica, por
um lado, e a descentraliza¢ao da politica, por outro. Em um sentido, existe um
desafio para a politica do tipo horizontal (interinstituicGes), que permite ao
progressivo predominio da légica mididtica sobre as pautas da producdo da
politica. A competéncia pela gestdao dos coletivos tem colocado o campo
politico diante de uma crise de legitimidade. Como assinala Verén (1998), a
decadéncia do campo em que se exercia a gestao dos coletivos em longo
prazo (o politico) é paralela ao dominio crescente de outro campo (os das
midias) essencialmente orientado pela gestdo dos coletivos de curto prazo.
Em um sentido diferente, existe um desafio de tipo vertical (dos cidadaos as
instituicdes politicas e mididticas), que envolve uma posicdo ativa dos
cidadaos, encorajada pela “revolu¢ao do acesso”. A decepgao dos cidadaos
com relacdo aos “representantes” tem, em contrapartida, um ativismo
notdvel, favorecido pelas redes sociais digitais e, muitas vezes, uma
concepc¢ao nao partidaria da politica. Em sintese, as l6gicas do campo politico
estdao, na atualidade, tensionadas pela midiatizacao da politica e pela
descentralizacao das vozes que configuram o publico politico.
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Gostaria de comecar esta ultima parte deste texto com uma frase de P.
Rosanvallon que cito integralmente:

O ideal democrdtico hoje ndo tem rival, mas os regimes que o reivindicam
suscitam quase em todas as partes fortes criticas. Este é o grande problema
politico de nosso tempo: “um ddio as democracias”. “Historicamente, a
democracia [ele acrescenta] manifestou-se sempre como uma promessa €, ao
mesmo tempo, um problema. Promessa de um regime de acordo com as
necessidades da sociedade; fundada na realizacdo de um duplo imperativo de
igualdade e autonomia. Problema de uma realidade que, muitas vezes, estd
muito distante de ter satisfeito esses nobres ideais. (ROSANVALLON, 2007, p 22).

Para Rosanvallon, esse “grande problema politico” tem seu principal
fundamento na distancia, na “discordancia” entre legitimidade e confianca,
duas qualidades politicas que a teoria dos governos representativos-
democraticos havia unido no mecanismo eleitoral. No entanto, para o autor,
essas duas qualidades ndo sao da mesma natureza: a legitimidade € entendida
como uma qualidade juridica, estritamente procedimental; é produzida de
modo perfeito e absoluto pela elei¢do. A confianca é muito mais complexa.
Essa dissociagdao da legitimidade e da confianga, esse deslocamento ou falta
de ajuste, constituiu um problema central na histéria das democracias. A
dissociagao tem sido a regra enquanto que a superposicdo tem sido uma
excecdo (o que costumamos chamar de ‘estado de graca’ ou ‘primavera
presidencial’, quando depois de uma eleicdo, por um periodo muito breve, as
duas qualidades confundem-se excepcionalmente).

A brecha entre legitimidade e confianga nos conduz a uma pergunta que
esta no cerne da semidtica politica contemporanea: como gerar, desdobrar e
conservar a confian¢a nos cidadaos? Essa primeira pergunta supde uma
segunda: como gerenciar ou como regular a configuracdao das identidades
coletivas nas sociedades em que o aspecto publico da politica circula, como
vimos, midiaticamente?

Sabemos que, durante muito tempo, como assinalou Verdén (1998),
coexistiram duas esferas bem diferenciadas: a esfera politica, lugar de
constru¢dao dos grupos identitarios associados a gestao de longo prazo, e a
esfera das midias, lugar de constru¢ao de grupos associados, no curto prazo,
ao imaginario do cotidiano e aos comportamentos de consumo. A histdria dos
ultimos trinta anos nos ensina que esta diferenciacdo tem perdido, pouco a
pouco, sua substancia. De todo modo, por um lado, assistimos a decadéncia
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do campo onde se exercia a gestdo dos grupos em longo prazo (o do politico)
e, por outro, ao dominio crescente de outro campo (o das midias)
essencialmente orientado pela gestao dos grupos de curto prazo. Ndo seria de
toda forma arriscado, se seguissemos Verdn (1998), pensar que o sentido
profundo da crise de legitimidade do politico — da qual tanto se fala hoje -
estivesse em boa medida conectado com esta luta.

No entanto, o surgimento e a consolidacdo (momentanea ou
perdurdvel) dos governos da denominada “virada a esquerda” na América
Latina, durante a primeira década do século XXl, exige por entre parénteses a
confirmacdo que Verdn realizara tdo oportunamente em 1998. (A saber: Hugo
Chdavez assume a presidéncia da Venezuela em 2 de fevereiro de 1999). Como
foi possivel o nascimento de uma série de identidades politicas, de grupos a
longo prazo em diferentes paises da regido, em situa¢bes de franca
concentragdo e centralizagdo do sistema de meios de comunicagao? Como
podemos pensar, compreender, tornar inteligiveis as experiéncias do MAS* na
Bolivia, da Revolucao Cidada no Equador, do Chavismo na Venezuela, do PT no
Brasil, do Kirchnerismo na Argentina, para citar os exemplos mais
indiscutiveis? Como foram possiveis, além disso, fazendo em muitos casos as
principais corpora¢des de midia tornarem-se seus adversarios diretos mais
amargos?

Essas perguntas, feitas a partir de um presente ja distante do surgimento
de muitas dessas experiéncias politicas, ndo podem ser feitas sem considerar
como as direitas voltaram a ganhar novamente espaco entre as opgoes
politicas, alcangando posi¢oes de governo ou de forte oposicao. O caso de
Cambiemos, na Argentina é, talvez, o paradigmatico, sobretudo se levarmos
em conta seu recente e ressonante triunfo eleitoral nas elei¢bes legislativas
(em outubro de 2017).

Diante desse cenario, gostaria de terminar abordando uma questdo
fundamental, estritamente relacionada as duas se¢bes anteriores: a do
espetdculo politico e suas imagens abundantes, e a das dificuldades das forgas
politicas para construir fortes identidades entre os cidaddos diante da ruptura
de escala insuperdvel gerada pela midiatizacdo da esfera publica - a
midiatizacdo da comunicac¢do politica tende a desconstruir a especificidade da
comunicacdo politica, conforme E. Verdn (1987). Refiro-me as estratégias das

* NT: O MAS é a denominacdo alternativa da sigla composta MAS-IPSP - Movimiento al Socialismo-
Instrumento Politico por la Soberania de los Pueblos. E um partido politico boliviano de esquerda
socialista fundado em 1987.
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formas politicas para “entrar em fase”, para comover e convencer a maior
quantidade possivel de cidadaos, diante do novo cenario politico, midiatico e
cidaddo: o cendrio dos candidatos-estrelas e os partidos fracos, o cendrio dos
candidatos fugazes, o cendrios das mutag6es programaticas dos partidos ou
de seus lideres, o cendrio das redes sociais digitais e a diversificacao da oferta
de midia baseada na Internet, o das aliangas multiplas, varidveis e grotescas
entre forcas de esquerda e de direita, entre corruptos a prova de balas e
denunciadores em série, o das velhas praticas de militancia politica e as novas
formas da democracia digital. Em suma: o cendrio de uma politica desafiada
pela midiatiza¢do e pela descentralizacao?

Posso apenas me referir a casos locais, argentinos, que acompanho com
interesse nos ultimos anos. A Argentina contemporanea tem visto nascer no
século XXI duas grandes forgas politicas: o kirchnerismo, que tem governado o
pais desde 2003 até 2015 (a experiéncia governamental mais longa da historia
argentina desde que existe sufragio universal), e a alianca “Cambiemos”, que
governa o pais desde 2015 até agora (o sucesso eleitoral da forca nas recentes
eleicdes de meio termo faz pensar em uma duracdo que superara os quatro
anos.)

Eis aqui uma breve apresentacao porque se trata apenas de um esboco,
de um trabalho em curso, cujas conclusdes estdo longe de estar a vista. Em
primeiro lugar, gostaria demostrar algumas imagens, imagens da politica
argentina. S3o cartazes eleitorais, panfletos de campanha, atos politicos.
Correspondem a Cambiemos e al Kirchnerismo (como lhes mencionei, as duas
principais forcas politicas do presente: a primeira, o governo; a segunda, o ex-
governo e principal fluxo de votos de opositor). Concentro-me nelas porque
entendo que representam os casos mais emblematicos, os extremos, de
certas formas de imaginar a politica, de Ihe dar imagens a politica.
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Ndo terfamos dificuldades para situar estas pecas de comunicagao
politica e estes rituais como exemplo do que denominamos na primeira parte
da conferéncia “fotogenia eleitoral”, “teatrocracia”, ‘“videopolitica”. Sao
imagens da politica. Em um sentido amplo, generoso, aproximativo. Quero
dizer: ndo se limitam a ser imagens (sdo géneros, préticas, rituais), mas tém
em comum o fato de serem fendmenos espetaculares. Em sentido literal:
entregam-se a visdo, a contemplagao.

Este ¢ o momento de passar das imagens da politica a politica das
imagens. Considero que ndo é dificil argumentar que as primeiras permitem
inferir as segundas; de todos os aspectos possiveis, vou centrar-me no que
poderiamos chamar provisoriamente de a estética das imagens. Defini-la em
cada caso me permitird dar os argumentos finais desta reflexao.

Minha hipbtese € a seguinte: na atualidade, na Argentina, convivem
grosso modo duas grandes estéticas, cujos maximos expoentes sao, como
antecipei, o kirchnerismo e Cambiemos. A estética do kirchnerismo, mais
convencional, mais classica, mais tradicional, até o ponto de poder ser
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caracterizada de démodé (assim, de fato, a caracteriza Cambiemos quando fala
das “velhas formas”), é de indole romantica, definida por uma exaltacdo da
politica como ato vital e auténomo, alimentado pelas convic¢des, pela
coragem, pela vontade. A estética de Cambiemos poderia ser definida, sob o
risco de cair em um oximoro, como costumbrismo aspiracional, como veremos
mais adiante. No que estas estéticas implicam? Eu posso apenas esbogar
algumas caracteristicas, o que corre o risco de tornar-se uma caricatura.

A estética romdntica implica no plano tematico uma exaltacao da patria
ou da na¢do, uma exaltacdo do povo, a bencao das liderangas carismaticas; no
plano retdrico, um romanticismo popular; no plano ritual, a celebracao de
rituais publicos massivos, que poderiam caracterizar, conforme M. Abélés
(2016), como rituais de enfrentamento (‘enfrentar’: trata-se de rituais com um
claro contelido adversativo). Oferece uma visdo coletiva, de multid3o,
hierarquica da politica. Ao contrério da estética costumbrista’, organizada em
torno de valores materiais e, sobretudo, pés-materiais (ecologia, lazer, cultura
new age, conectividade, velocidade de transporte), os valores que nutrem a
estética romantica sdo eminentemente materiais: habitacao, alimentos, sadde,
necessidades bdsicas satisfeitas.

A politica é concebida - e sobretudo imaginada — como uma pradxis vital e
autébnoma, intensa, nutrida pelas conviccdes, pela coragem e pela vontade.
Reivindica-se seu papel como produtora e gestora de identidades em longa
duragdo, alimentada pelo peso das tradicbes e pelas memdrias de temas,
situacdes e formas precedentes (CHARAUDEAU, 2006). Os temas trabalhados,
os mundos compartilhados, as filiacdes sugeridas, os dispositivos utilizados, os
contratos de comunicacao estabelecidos, as maneiras de dizer e os estilos de
fala e de presenca corporal apostam em gerar comunidades discursivas,
comunicacionais e semioldgicas duradouras (as batidas do futuro sdo os ecos
do passado).

A estética romantica estd organizada em torno de relagbes que,
conforme G. Bateson (1998), poderiamos chamar de “complementaridade’”:
liderancas fortes, matrizes pedagdgicas de transmissao de valores
transcendentais (a militancia juvenil assegura a transmissdo entre geragdes).
N3o coincidentemente, o campo do conhecimento e o campo do dever
ocupam espagos importantes da retdrica: percebe-se uma ostentacao do

> NT: O termo refere-se a uma tradicdo dentro das correntes artisticas visuais e literdrias,
compreendendo os usos e costumes da sociedade. O movimento surgiu na Espanha associado ao
mito romantico e expandiu-se na Hispano-América no século XIX.
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saber que supde um vinculo privilegiado com a verdade. Privilegiam-se
géneros monoldgicos da encenacdo da politica: desde discursos de pulpito em
cerimOnias mais ou menos institucionais, mais ou menos populares, até
cartazes e panfletos. Muitas vezes, a encenagdo pode sugerir géneros
pedagdgicos: aulas, conferéncias, doutrinagdo militante. Sdo discursos
invariavelmente midiatizados que procuram, no entanto, ndo subordinar-se as
|égicas institucionais dos meios de comunicagdo: sua estética lembra com
frequéncia a de uma politica pré-televisiva. Alimenta seu imagindrio de
situa¢des de enunciacao que parecem tangenciais a situa¢des de comunicagao
da politica televisionada: desde rituais de multidoes até aulas, nenhum destes
nasceu para a televisdo (nenhum é fruto direto da presenca central da
televisdo), ainda que possam ser obviamente televisionados.

A estética romantica organiza uma ética da hiperpolitizacao que confere
ao politico uma prdxis excepcional, auténoma, cujos contornos em relacdo a
vida cotidiana, aos habitos e aos costumes aparecem, muitas vezes,
esculpidos com pulso firme. Imagina-se uma cidadania de alta intensidade.
Subordina, relega (ou inclusive pode até tabular) a representacdo politica dos
espacgos privados, considerados externos ou alheios as dinamicas politicas.
Sua imaginacao politica é, principalmente, épica, nao doméstica; criativa,
performativa, nao reprodutiva; coletiva, ndo individual.

A estética do costumbrismo aspiracional aposta em uma imaginagao
politica da vida cotidiana. Seus espacos representados sdo casas (de
preferéncia humildes), pracas (espaco de bairros por exceléncia), locais de
trabalho sem multidées (campos, pequenos comércios). Praticas como ir
batendo de porta em porta®, fazer pequenas caminhadas, manter conversas
telefénicas, por exemplo, estabelecem uma relacao préxima entre os atores
politicos e os cidadaos comuns.

O costumbrismo aspiracional implica uma exaltacdo de valores que
podem coincidir com os da épica romantica: o trabalho, o esforco, a
construc¢do eufdrica dos setores populares; porém, esses valores tém uma
dimens3do mais privada do que publica, mais individual do que coletiva: trata-se
de cada trabalhador, de cada familia, de cada vizinho, afastada de qualquer
memdria comunitaria (a excecdo, talvez, da nacional). O lider é carente de
carisma, mas lhe sobra proximidade. Seus valores sdo a escuta, a falibilidade, a

® NT: O autor usa a expressao “el timbreo” no sentido de “tocar timbre” (tocar campainha) como
uma pratica adotada por Cambiemos, que, em uma agao politica, visita os vizinhos, toca a
campainha de uma casa e bate um papo.

[202 L _




EID&A - Revista Eletronica de Estudos Integrados em Discurso e Argumentacéo,
Ilhéus, n. 16 esp. “Discurso e argumentagdo na politica latino-americana, set.2018.

proximidade, a humildade (ndo importa que se trate de um miliondrio, porque
pode ser miliondrio e humilde ao mesmo tempo). Os rituais politicos mais
classicos - os atos politicos, por exemplo — parecem ser executados (quando
sdo executados, porque sdo realmente escassos) como rituais de consenso,
que exaltam os valores compartilhados de todos os argentinos. Oferece-se
uma visao agregadora, individual e simétrica da politica.

A politica se dissolve no cotidiano, como se, em contraste com a
intensidade hipostasiada da estética romantica, a baixa intensidade fosse a
maneira natural de experimentar a politica. Quero dizer que, ao contrario de
uma visdo intensa/autébnoma da experiéncia politica, assistir televisao,
trabalhar, comer com a familia, tomar uma cha mate, levar o cachorro para
passear, brincar com os filhos é o papel politico de cada cidaddo. (Nesse
sentido, diferentemente da estética romantica, a costumbrista aproveita a seu
favor a ampliacdo do dizer politico). A politica ndo é feita fora da vida, ndo é
experimentada fora da vida; é feita sem fazer, vivendo, pela forca do habito e
dos objetivos didrios, que nunca pode ultrapassar o horizonte do bairro, do
quarteirdo, da esquina, da casa (a menos que se trate, naturalmente, da nagao

como uma linha de fuga).

Sabemos que o natural é um alibi das regras, mas a estética costumbrista
aspiracional joga para transformar as grandes melodias da politica no toque
de um celular. A propdsito de Cambiemos, o fildsofo argentino G. Varela (2016)
disse: “O governo Pro nao foi votado, foi rebaixado por 51% dos usudrios”.
Qualquer um que tenha lido La politica del siglo XXI, de Duran Barba e Nieto
(2018), os responsaveis pela comunicac¢do politica do atual governo argentino,
pode observar com relativa facilidade que, de acordo com os autores, a
politica ndo tem outro propdsito sendo o de devolver como uma oferta a
sociedade o que a sociedade exige. Uma espécie de espelho construido com
complexas e caras técnicas de medicdo quantitativa e qualitativa. Esse
‘““deslocamento zero” entre oferta e demanda, que nada mais é do que uma
ficcdo ad hoc dos assessores , esquece, evidentemente, que as leituras que um
governo ou uma forca politica faz das demandas sociais é profundamente
performativa; isto é, tende a construir, retrospectivamente, as demandas a
que se comprometeu satisfazer.

Por que este costumbrismo, que até aqui descrevemos, seria
aspiracional? Minha resposta, provisoria, € a seguinte: porque em sua estética
misturam-se os costumes das classes baixas e meio baixas com os costumes
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das classes alta e meio alta. Sabemos que cada setor social tem seus
costumes, e a estética aspiracional tende a conectd-los sem solucao de
continuidade: os cartazes e os panfletos de campanha de Cambiemos com os
candidatos, conversando em uma casa ou em uma praca e tomando mate ou
comendo bolinhos fritos, coexistem com cerimonias rituais que sé podem ser
associadas, por suas formas e seus gostos, com as das classes mais abastadas
- uma combinagao de festa de empresas com celebridades familiares high
class. Um exemplo notdrio e repetido sdo os festejos no bunker de Cambiemos
depois que se soube dos resultados eleitorais: escutamos a cumbia de Gilda
com o rock careta de Tan Bidnica e com o hip hop chileno de Croni-K. Em seu
livro Mundo Pro, G. Vommaro, S. Morresi y A. Bellotti (2015) descrevem com
precisdo, a partir de um trabalho de observacao participativa, como as
diferentes cerimdnias de PRO estao organizadas com um formato que lembra
as festas das grandes empresas nacionais e internacionais, com seu
cerimonial, seu catering e suas confraternizagdes.

Se as memdrias da estética romdntica inscrevem-se nas tradicionais
manifestacdes de massas, em motivos, temas e cenas classicas do romantismo
literdrio ou pictdrico (desde o Fausto, de Goethe, até a Liberdade guiando o
povo, de Eugéne Delacroix) e nas praticas que remetem a formas cldssicas de
fazer politica — a oratdria prolongada, a tarefa da militancia etc. —, as
memorias da estética costumbrista aspiracional fazem, por um lado, em
motivos, temas e cenas do costumbrismo (que, ndo esquecamos, é uma
derivacdo do romanticismo popular) e, por outro, de uma maneira geral na
Argentina, em formatos, cenas e prdticas que sé podem se associar a
diferentes vetores do cotidiano das classes mais endinheiradas do pais.

O costumbrismo aspiracional, paradoxalmente, estad organizado em torno
das rela¢bes de simetria nas quais a distribuicdo cima/baixo, rico/pobre da
lugar a uma gradualidade de nuances. A concepcao discreta, segmentada das
posi¢cdes dos diferentes setores sociais se apaga em beneficio de uma
concepgao continua, gradual, invariavelmente individual do lugar de cada
cidaddao no mundo, deixando entrever a possibilidade de mobilidade social
(fortemente ancorado no imagindrio argentino) como um horizonte concreto,
cuja realizacdo depende das trajetdrias individuais. As conferéncias de
imprensa, a descentralizacdo das vozes autorizadas (ndo mais o lider
carismatico, mas um conjunto de vozes escalonadas ainda que dispersas), as
entrevistas deixariam ver, com distancia da estética romantica, uma énfase em
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géneros dialégicos da encenagao que, de modo algum, obturam a existéncia
de géneros monoldgicos por mais que se espere.

Finalmente, a estética do costumbrismo aspiracional organiza uma ética
da hipopolitizacao, retornando para o politico uma prdxis indecifravel do
cotidiano, natural, com pleno emprego de énfase, cujos contornos a propdsito
dos hdbitos e dos costumes individuais ou familiares desaparecem. Imagina-se
uma cidadania de baixa intensidade. A representacao politica dos espacos
privados € um nucleo duro deste costumbrismo, que, no entanto, ndo relega a
representacao politica dos espacos publicos, embora pareca “formatar” com
tracos genéricos do que chamariamos de ‘“eventos privados”. O uso do
imaginario das redes sociais digitais €, nesse sentido, decisivo: o costumbrismo
aspiracional integra uma memdria discursiva comunicacional e semidtica que
imita o uso das redes que qualquer pessoa pode fazer: difusdo de questdes
publicas e privadas, cenas familiares, praticas como ir de porta em porta,
felicidade em toda parte, uma retdrica do espontaneo etc. (Também se brinca
com a imagina¢do de uma comunidade moderna nessas areas).

Breves consideracdes finais

Essas estéticas, a romadntica e a costumbrista aspiracional, ndao esgotam
as estéticas politicas da Argentina contemporanea. Contudo, acredito que seu
estudo, isto é, o estudo das politicas das imagens das principais forcas
politicas esclarece os modos de funcionamento de uma hegemonia discursiva.
Estudar a multiplicidade de discursos que ddao imagens a politica
contemporanea tem como principal objetivo, a meu ver, indagar a gramatica,
o sistema regulador global que lhes dao forca. Tentar estabelecer principios
explicativos de uma quantidade inumerdvel de fen6menos ligados as
identidades e a comunicagao politica ndao tem outra finalidade sendo dar
passos firmes na compreensao da atual situacao politica. Considero que nossa
tarefa como semidlogos ou analistas do discurso é apostar em desfazer os
complexos dispositivos de palavras, imagens e sons a partir dos quais - como
afirmava Courtine (2006) — se exercem formas inéditas de dominacdo politica
que sao, justamente, as que hoje nos colocam em armadilhas.
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