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A MIDIATIZACAO CONTEMPORANEA DO POLITICO: OS
DISCURSOS PRESIDENCIAIS NAS REDES SOCIAIS E A REACAO DO
CIDADAO ARGENTINO
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Resumo: O objetivo deste artigo € investigar os discursos politicos que surgem nas
redes sociais do presidente argentino Mauricio Macri e as formas de constituicao de
um movimento cidadao que é gerado na rejeicao de sua gestao. Esta campanha, que
chegou as redes sociais sob a hashtag #ElFracasodeMacri, faz parte de um novo tipo
de sociedade que Carlén (2015) define como uma sociedade hipermidiatica
contemporanea, e faz parte de uma nova fase de midiatizacdo da politica.
Articularemos as conceituag¢bes da midiatizagdo da politica veroniana e europeia
(COULDRY, 2014, HJARVARD, 2014, MAZZOLENI e SCHULZ, 1999, STROMBACK, 2008,
VERON, 1983, 1986, 1998 [1995], 2001, 2013), com o ferramental do dispositivo
analitico da circulacdo hipermididtica contemporanea (CARLON, 2015), que toma
como ponto de partida a sécio-semidtica como campo de abordagem da dimensao
significativa dos fenémenos sociais (VERON, 1987).
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Abstract: The objective of this work is to investigate the political discourses that
appear in the social networks of the Argentine President, Mauricio Macri, and the
forms of constitution of a citizen movement that is generated in the rejection of his
government. This campaign, which reached social networks under the hashtag
#EIFracasodeMacri, is part of a new type of society that Carlén (2015) defines as
hypermedia contemporary, and is part of a new phase of mediatization of politics. We
will articulate the conceptualizations Veronian and European of the mediatization of
the politics (COULDRY, 2014, HJARVARD, 2014, MAZZOLENI and SCHULZ, 1999,
STROMBACK, 2008, VERON, 1983,1986, 1998 [1995], 2001, 2013), with the
methodology of the analytical device of contemporary hypermedia circulation
(CARLON, 2015), which takes as a starting point socio-semiotics as a field of approach
to the significant dimension of social phenomena (VERON, 1987).
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Introdugao

A politica contemporanea estd atravessada por processos de interacao
com as midias de comunicacdo em massa e com as midias internetizadas,
gerando novas formas de discursos politicos e novos modos de fazer
campanha eleitoral. O processo de midiatizacdo do politico sofreu mudancas
com as midias de comunicagdo em massa e, em particular, sofreu aceleracao
no ultimo quarto do século XX (VERON, 2001)". Partindo da perspectiva de
Eliseo Verdn, na primeira fase da sociedade das midias de comunica¢do em
massa, na “sociedade midiatica” as praticas politicas sao influenciadas pelos
meios de comunica¢do que geram uma estratégia de representacao e se
posicionam como “espelho” de um “exterior real”. Entretanto, na “sociedade
midiatizada” posterior, conta com uma hegemonia das midias em massa,
especialmente a televisao, capaz de construir a realidade. As praticas politicas
na era das midias em massa se estruturam em fungao das Iégicas das midias
tradicionais e nocauteiam o limite entre o real e a suas representagées.

Partindo dessa perspectiva, Carlén (2015) postula que no momento
contemporaneo direcionamos nossa voz a uma “sociedade hipermidiatizada”.
Nela, a circulagdo discursiva se transformou devido a crise da hegemonia das
midias em massa, o surgimento de um novo sistema mididtico (as midias
internetizadas) e as relacdes intersistémicas, entre o sistema das midias em
massa e o sistema das novas midias.

A fase contemporanea da midiatizacdo implica em um processo de
insercao dos discursos politicos nas redes sociais: um processo que supde a
consolidacao e acentuagdo dos processos de personaliza¢do e personalismo
do mundo da politica, assim como novas interfaces entre os discursos
informativos-mididticos e as suas ldgicas, os lideres politicos, os discursos e as
reacbes civis (SLIMOVICH, 2016a). Como sdo os discursos politicos
contemporaneos que sdo transmitidos pelas redes sociais do presidente
argentino e estdao em interacdao com as midias de comunicagdo em massa?
Como se configuram os movimentos dos cidaddos em repudio ao governo
argentino, em relacdo as midias tradicionais com as redes sociais? Como se
afirmam os coletivos politicos argentinos nas redes sociais e como se

' “El living y sus dobles: arquitecturas de la pantalla chica”, de Eliseo Verén, foi publicado
originalmente em francés em 1984 (“Le séjour et ses doubles: architectures du petit écran”) e em
2001 foi incluido como um capitulo do livro El cuerpo de las imdgenes.
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estabelecem as relagbes com as institui¢es politicas e mididticas? Essas sao
questdes que orientam este trabalho.

Neste artigo focalizaremos especificamente a indagacdao da
caracterizacao dos discursos politicos que surgem nas redes sociais do
presidente argentino Mauricio Macri e os modos de constituicdio de um
movimento civil que se originou nas redes sociais em repudio aos 500 dias de
sua gestao: #elfracasodeMacri.

Dado que o objetivo deste trabalho vincula-se a indagar a circulagao dos
discursos politicos contemporaneos e o0s movimentos sdcio-politicos
integrados as redes sociais, articularemos a andlise da midiatiza¢ao do politico
(COULDRY, 2014; HJARVARD, 2008, 2014; MAZZOLENI e SCHULTZ, 1999;
STROMBACK, 2008; VERON, 1983, 1986, 1998[1995], 2001), com a ferramenta
metodolégica do dispositivo analitico da circulacao hipermidiatica
contemporanea (CARLON, 2015, 2016a, 2016b; CARLON, FRATICELLI,
SLIMOVICH e ROYNER, 2017%), que d4 conta de uma circula¢do mais complexa
entre os meios de comunicacdo em massa e as novas midias e parte dos
principios da sécio semidtica como campo de abordagem da mesma dimensao
significante dos fenémenos sociais (VERON, 1987). Desta forma, faremos uma
aproximagao a um modo de estudo dos movimentos sociais, interligando
esses conceitos com a abordagem da comunica¢do de Castells (2009, 2012).

O trabalho organiza-se do seguinte modo: em um primeiro momento
detalharemos os conceitos da midiatizacao da politica pela corrente veroriana
e europeia. Num segundo momento, focaremos nas indaga¢des dos aspectos
da midiatizacdo da politica contemporanea e revelaremos os aspectos mais
aparentes do dispositivo analitico da circulacdo hipermidiatica
contemporanea. Em seguida, descreveremos as caracteristicas especificas do
discurso de Mauricio Macri no Facebook e Twitter. E num quarto momento,
compararemos as producdes discursivas e as circulagdes do movimento de
repudio a sua gestdo aglutinadas na campanha #ElfracasodeMacri. E por fim,
esbocaremos as consideragdes finais.

> 0 modelo analitico da circulagdo hipermididtica contemporanea se desenvolve na matéria de
“Semidtica das redes”, catedra Mario Carlén, do Departamento de Ciéncia de Comunica¢do da
Faculdade de Ciéncia Sociais da Universidade de Buenos Aires — ver TP.Doc (CARLON, FRATICELLI,
SLIMOVICH e ROVNER, 2017). Disponivel em: www.semioticaderedes-carlon.com
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1. Midiatizacao da politica na visao veroniana e europeia

Para Verdn (2001 [1984]) o processo de midiatizacdo fez com que a
politica ja nao tivesse mais acesso aos meios para ser representada perante
seus cidaddos, mas sim que se pensa a si mesma a partir da légica das midias.
Deste modo, na democracia audiovisual avan¢ada, “uma campanha eleitoral
ndo é um processo alheio, como tal, as midias (forma parte, digamos, do
campo do politico) e que as midias se limitariam a refletir, a re-produzir,
melhor ou pior: uma campanha eleitoral é cada vez mais pensada, organizada,
administrada, em funcdo da televisdo” (p. 15). Assim, na sociedade midiatizada
“o funcionamento das instituices, das praticas, dos conflitos, da cultura
comeca a estruturar-se na relacdo direta com a existéncia das midias” (p.15).
Os fendbmenos da sociedade adquirem formas especificas em virtude da
existéncia das midias. Em outras palavras, as midias nao reproduzem um real
externo, mas sao produtoras de sentido.

O autor de La Semiosis Social (VERON, 2013) defende que as Iégicas das
midias de comunicagdo em massa tem influéncia nos processos sociais. A
midiatizacdo opera, nessa perspectiva, com mecanismos diferentes segundo o
aspeto social atingido, alterando o vinculo dos sujeitos com o espaco-tempo
social; e produzindo também efeitos particulares sobre os publicos. Em sua
obra, o autor sublinha que a expansao das midias em massa supde uma
interface do informativo e do politico. Nesse sentido, alude-se que a
emergéncia do politico no espaco publico implicou historicamente a
intermediacdo dos jormais e dos discursos midiaticos. Desse modo, nas
sociedades midiatizadas a estrutura da campanha eleitoral se realiza em
funcao das légicas do televisivo informativo. Por outro lado, as redes sociais
sup6em um processo de desintermidiacdo: a interface informativa politica se
desintegra nos perfis das redes sociais dos politicos e ai se configura o vinculo
entre o lider politico e o cidaddo internauta (SLIMOVICH, 2012, 2016a), ao invés
do lider politico-telespectador cidaddo-jornalista da televisdao informativa. Sem
embargo, é possivel destacar que as redes sociais dos discursos politicos
convivem com outras discursividades: as provenientes das midias tradicionais,
as de outros politicos, as instituicionais e as dos internautas: os contetidos
gerados pelos usuarios’.

> Em outro trabalho (SLIMOVICH, 2016a, 2016b) detalhamos os tipos de interfaces politico-
informativas que se produzem nas apropriagdes de légicas e conteldos do televisivo e do
informativo por parte dos lideres politicos argentinos no periodo de campanha eleitoral em suas
contas de Facebook e Twitter.
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O semioticista argentino afirma que a midiatizacdo da politica implicou
um processo de complexizacdo do discurso politico, uma vez que ao registro
simbdlico — dominante na imprensa grafica — se adicionaram a ordem ic6nica e
a ordem dos indicios midiatizados. Ou seja, por um lado, a palavra ndao se
anula; e, por outro lado, o corpo politico — que por definicdo é um corpo social
- ndao compde a “linguagem”; é um componente estrutural da democracia
audiovisual. A midiatiza¢ao do icénico e do indicio permite incorporar, em um
nivel coletivo, operacbes que anteriormente apenas eram possiveis no
contexto imediato da semiose interindividual. Em outras palavras, existem
operac¢des de interacdo face a face que vao além das midias de comunica¢ao
em massa. Deste modo, Verdn (2013) se distancia das teorias apocalipticas que
supdem um empobrecimento do discurso politico ao produzir sua
midiatiza¢do (SLIMOVICH, 2016a)* e atribuem a banaliza¢do e o fim de seus
componentes controversos a esse processo. De fato, para interrogarmos os
modos de inscri¢ao do cidadao publico nas redes sociais, os modos de relacao
com discursos de Macri nos espacos digitais e a interacdo com as midias em
massa, nos deteremos em como se formam os coletivos politicos.

Na descri¢ao da evolugdo histdrica do processo de midiatizagdo, Veron
(1998 [1995]) informa que até a década de 80 do século XX coexistiam duas
esferas: de um lado, a esfera politica como espago de configuracdao dos
coletivos identitarios® associados a uma gestdo de longo prazo; e de outro, a
esfera midiatica, espago de configuracdo dos coletivos associados ao curto
prazo (mais circunstancial e vinculado ao consumo). A televisdo se constitui
como o principal suporte da midiatizacdao do politico, gerando a crise de
legitimidade do politico, e concomitantemente fortalecendo o papel das
midias sociais tradicionais.

E preciso pontuar que embora os coletivos gerados pelas midias sejam
provenientes de uma cena de consumo especifica momentanea e constituam
um determinado publico — eles sdo coletivos de comunicacao —; e aqueles que

* Em outro trabalho (SLIMOVICH, 2016a) observamos a existéncia de conceitos tedricos -
vinculados a videopolitica — que sup6e um empobrecimento do discurso politico ao mediatizar-se,
especialmente em sua imbricacdo com a televisdo. Provamos que a medida que se avanca a
mediatiza¢ao do politico existe uma idealizagao que se apoia na comparagao com a etapa anterior.
Ao se inserir nas redes sociais, o discurso politico produz uma idealizacdo do momento anterior e
argumenta-se um empobrecimento do discurso politico ao digitalizar-se em sua comparagao
paradoxal com o discurso televisivo.

> Seguiremos o conceito de coletivo desenvolvido por Verén em Semiosis Social II: “um coletivo é
uma classe de atores socais que sdo reconhecidos como tal por uma sociedade” (VERON, 2013: p.
421) e que pode conjugar-se por meio de um interesse em comum e se desfazer, uma vez que este
se dissolve.
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sdo gerados pelos politicos sdo coletivos formais, sdo postulados, provém de um
sistema politico e constituem cidaddos; a tese de Verdn (1995, 2011, 2013) é que
ambos comecam a se misturar. Nesse sentido que o semioticista argentino
sustenta a primazia dos coletivos identitarios de curto prazo (SLIMOVICH, 20163;

p-73)-

Assim, na sociedade mididtica, os coletivos gerados pelas midias sdo
diferentes das instituices politicas. Nas sociedades midiatizadas, plenamente
hegemonicas das midias em massa, os coletivos gerados pelas midias e os das
instituicbes politicas tendem a misturar-se. Nas sociedades atuais, as
hipermididticas, atravessadas por rela¢bes intermididticas e intersistémicas,
surgem coletivos sécio-politicos nas redes sociais (CARLON, 2015), como o que
indagaremos nesta pesquisa: o coletivo articulado ao protesto pelo rumo do
governo de Macri em abril de 2017.

2. Midiatizacao do politico a partir da visdo europeia

Outro antecedente na midiatizacdo do politico estd vinculado a
““corrente europeia de estudos de midiatizacdo”, uma perspectiva tedrica que
surge no final do século XX e que estuda o processo de influéncia dos meios
de comunicacdo em outros campos. E possivel determinar trés linhas de
investigagdo e pontos em comum com o conceito da midiatizagao do politico
veroniana que ja esbocamos anteriormente.

A primeira linha considera a midiatizacdo como uma caracteristica do
contemporaneo das sociedades ocidentais e, portanto, é vista como um
metaprocesso, relacionado com outras transformac¢des sociais como a
“globalizacdo” e a “individualizacdo” (COULDRY, 2014; HJARVARD, 2008;
KRIESI et al 2013; MARCINKOWSKI, 2014). Um dos autores mais citados,
Hjarvard (2014), considera, em conformidade com Verdén, que hd uma
estruturagdo das praticas sociais em intera¢ao continua com o funcionamento
mididtico. Todavia, se distanciam do ponto de vista histérico: para o
dinamarqués trata-se de uma caracteristica da época; e para o semioticista
argentino é parte da evolucao da sociedade. Por outro lado, o ponto de vista
de Hjarvard é a partir do neo-institucionalismo, diferente do ponto de vista do

semioticista argentino.

Entretanto, hd uma segunda linha de investiga¢do: os tedricos da
democracia pds-moderna. Trata-se de uma corrente que engloba autores
ingleses e holandeses, que dividem o processo de inser¢cao na politica nas
midias em duas dimensdes. De um lado a “midiatiza¢ao” que veicula a relacao
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entre as elites politicas e mididticas com os cidaddos (BRANTS e VOLMER,
2011). Afirmamos que tal distin¢cdo, embora pudesse funcionar para analisar a
insercao do politico no televisivo, resulta ao final problematica para analisar o
momento contemporaneo, dado o fato que os discursos politicos emergem
também das redes sociais.

Por fim, hd uma terceira corrente que considera a midiatizagdo em
relacdao ao processo de constituicao histérica dos meios de comunicagao em
massa e seus modos de influéncia, principalmente no mundo politico
democrético ocidental (MAZZOLENI e SCHULTZ, 1999; STROMBACK, 2008). De
acordo com M. Ferndndez (2014) a midiatizacdo da vida politica, “considerada
do ponto de vista da constituicao do campo problematico, €, na verdade, um
antecedente” (p. 192) do campo da midiatiza¢do e ndo uma variagdo. Assim
como Verdn, os autores europeus que se centram na midiatiza¢ao do politico
também consideram uma relagdo intrinseca com o informativo. Um de seus
referentes principais, Strombdck (2008), propde que existem quatro
dimensdes no processo de insercao da politica nas midias.

A primeira dimensdao mostra como as midias se tornam uma fonte de
informacgdo politica, uma vez que se apresentam como um laco de interagao
entre os cidaddos e as instituicdes politicas. Assim, esta primeira dimensao
contém a mediag¢do. De fato, focaliza-se o rol de intermedidrios das midias
tradicionais: as midias [médios] mediam “entre a cidadania, por um lado, e as
instituicbes envolvidas com o governo, as eleicdes e a formagao de opinido,
por outro” [traducdo da autora] (ESSER, 2013, p. 157). A segunda esta
vinculada a autonomia que obtiveram as midias politicas institucionais; e,
consequentemente, seu modo de funcionamento ligado mais a Idgica
mididtica, que a qualquer ldgica politica. Nesta segunda fase, as midias
possuem mais autonomia que na primeira, gerando assim, a profissionalizacao
do jornalista.

A terceira dimensao esta associada ao grau de conteddo mididtico que é
governado pela Iégica mididtica ou politica. Coloca-se em questao o aumento
da autonomia mididtica em relacdo a segunda fase. As midias sdo, nessa fase,
de tal importancia que “nenhum ator social que demande uma intera¢ao
social com o publico ou exerca influéncia na opinidao publica pode ignorar as
midias e assumir o custo de ndo se adaptar a légica mididtica” [traducdo da
autora] (STOMBACK, 2008, p. 238). Definitivamente, como produto da
midiatizacdo, os lideres politicos, seus discursos e suas acOes, nesta fase, se
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adaptam a légica midiatica (aos critérios de noticiabilidade e aos géneros dos
discursos informativos). Trata-se, por exemplo, da énfase que os politicos ddo
ao conflito e a personalizacdo em suas declaracdes televisivas concedidas aos
jornalistas.

A quarta dimensdo focaliza os atores politicos e o grau em que sao
governados pela légica mididtica ou pela Iégica politica. “Os politicos e outros
atores sociais ndo somente adaptam-se a Iégica midiatica” [...] como também
a internalizam [traducdo da autora] (HJARVARD, 2008 - itdlico pelos autores).
Isto implica que as regras e convencdes mididticas passam a formar parte das
acles politicas, inclusive o desenvolvimento das ideias. O processo de
“absorc¢do”® dos habitos e convencées da midia por parte dos politicos leva a
acao: por exemplo, a organizacdo de pseudo-eventos para alcangar
repercussdo.’.

Vale ressaltar que esse acréscimo na divisdo proposta por Strémback
entre quais conteidos provém do midiatico e quais provém da politica tem
seu excesso em alguns casos. Existem processos, como, por exemplo, a
concentracdo de uma figura politica em detrimento do partido, que ocorrem
simultaneamente nas praticas dos partidos politicos e nas representa¢des da
politica nas midias televisivas. Ja definimos esses processos em outro trabalho
(SLIMOVICH, 2016) como personalismo e personalizacdo na midiatizacdo da
politica. Entretanto, embora acreditemos que as fases do modelo ndo possam
ser avaliadas autonomamente e ndo correspondam linearmente aos processos
histdricos, achamos frutifero - para nossa analise dos discursos politicos
contemporaneos nas redes sociais — retomar dessa questao a dicotomia entre
as duas ultimas dimensfes da transformacao da politica — a adaptacdo dos
atores politicos a ldégica mididtica (terceira dimensdo) e a adog¢do e
internalizagdo da institucionalidade midiatica (quarta dimens&o). Voltaremos a
essas duas dimensdes da midiatizacdo do politico para nos questionarmos
sobre os discursos politicos contemporaneos.

Portanto, se as fases propostas ndo podem avaliar de maneira auténoma

e ndo corresponde linearmente aos processos histdricos, parece-nos frutifero
— para nossa analise dos discursos politicos contemporaneos nas redes sociais

® 0 verbo utilizado por Strémbéack (2008) para explicar a relacio entre os politicos e as regras
medidticas na terceira fase é “adaptar” (“to adapt”) e na quarta fase usa “adoptar” (“to adopt”).

7 Esse processo também pode ser denominado como auto midiatiza¢do (ESSER, 2013; STROMBACK
e ESSER, 2014), midiatiza¢do de segunda ordem ou midiatizacdo reflexiva (MARCINKOWSKY, 2014);
em oposicdo a midiatizagdo de primeira ordem ou midiatizagdo direta (Os politicos sdo
representados pelas midias em massa através da cobertura das noticias).
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- retomar a dicotomia instaurada nas duas Ultimas dimensdes da
transformacdo politica — a adaptacdo dos atores politicos a Iégica midiatica
(terceira dimensdo) e a adoc¢do e internalizagdo do institucional mididtico
(quarta dimensdo). Retornaremos a essas duas dimensdes da mediatizacdo
para nos interrogarmos acerca dos discursos politicos contemporaneos.

3. Politica contemporanea hipermidiatizada

A diferenca da era das midias em massa com a sociedade
hipermidiatizada contemporanea é que ha novos modos de circulagdo dos
discursos.

Os internautas tém a disposicao, nas redes sociais, meios reais de comunicagao
e, portanto, seus proprios espacos de intervencdo na vida social. Sdo nesses
espacos, desprovido de neutralidade, que eles agem como sujeitos ativos em
multiplas operagdes: opinam, compartilham e se apropriam de contetidos que os
interessam (originados das midias em massa, da histdria da arte, da fotografia,
etc.) (CARLON, 2016¢).

Desde o final do século XX a circula¢dao discursiva teve “uma direcao
descendente”, pois se produziu, a partir das grandes institui¢6es e dos meios
de comunicagdo em massa, receptores em massa. Porém, na
contemporaniedade surgem coletivos de comunicagdo num processo
ascendente (CARLON, 2015). Em resumo, trata-se de internautas
desconhecidos que com seus discursos nas redes sociais geram coletivos de
comunicagdao que ganham forc¢a nas midias em massa.

Os movimentos sdcio-politicos que surgem nas redes sociais geram
repercussées nas midias tradicionais. Segundo a teoria de Castells (2009,
2012), esses movimentos tendem a ocupar o espaco urbano, advém em
situacdes de crise politica, econémica e social e tendem a ser desencadeados
por um acontecimento politico especifico ou por uma deterioriza¢ao de uma
situa¢do. Por exemplo, em 2011, ocorreu a primavera drabe, o movimento dos
indignados na Espanha e o Occupy Wall Street nos Estados Unidos e paises
europeus. Mais recentemente, na Argentina, em 2015, ocorreu o “panelaco”
[cacerolero] contra o governo de Cristina Ferndndez de Kirchner e, em 2016 e
2017, contra o aumento das tarifas dos servicos publicos, associados com um
grupo politico que visava a rendncia do ministro macrista de Energia e
Minérios (SLIMOVICH, 2017a). Esses movimentos sdo constituidos por redes
de mensagens autébnomas e horizontais. Isto é, as institui¢bes histdricas que
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produziam essas mensagens na era de plena hegemonia das midias em massa,
comecam a ter dificuldades para controlar esses novos coletivos politicos, pois
“o0 poder na sociedade em rede é o poder da comunica¢do” (CASTELLS, 2009:
p.85). Entretanto, desenvolveremos, a seguir, como alguns desses
movimentos, como o caso de #ElfracasodeMacri tem ancoragem e conexdes
com a militancia tradicional e as forcas politicas. H3 outros casos de
movimentos como o #NiUnaMenos (SLIMOVICH e FRATICELLI, 2016) gerados
por internautas desconhecidos nas redes sociais e em um dado momento do
desenvolvimento histdrico desse movimento, ocorre a ocupacao do espago
urbano pelos sujeitos sdcio-politicos constituidos em um coletivo.

Por que um enunciador desconhecido pode comecar na
contemporaneidade um movimento sdécio-politico? E possivel fazé-lo na
condicao de sujeito midiatico. Isto é, “devido ao fato de dispor de midias de
comunicacdo individuais que lhe permitem a publicagdo em redes sociais
distintas” (CARLON, 2016b: p. 23). Também é possivel dizer que sua
enunciacdo nao é de ordem do individual: é “social ou supraindividual”
(Ibidem). E nesse sentido, no caso de reacdo de apoio ao governo de Mauricio
Macri, o movimento encabecado pela hashtag #taporlaDemocracia, os
enunciadores que emergem das redes sociais formam um coletivo que repudia
as criticas ao governo e a greve e, assim, se mobilizam para defendé-lo. Por
outro lado, no movimento #ElfracasodeMacri trata-se de um grupo de
internautas publicos e figuras politicas que convocam o veto ao governo de
Macri e logo se associam a coletivos politicos dos internautas amadores.

Os meios de comunicacao em massa continuam configurando algumas
das histdrias e argumentagbes politicas que estdo no cerne da vida social;
entretanto, se associaram as vozes desintermidiadas dos prdprios politicos e as
vozes dos cidaddos no espaco publico que se alarga com as midias
internetizadas (SLIMOVICH, 2012). Entdo, podemos dizer que a politica
contemporanea implica em um processo de insercao do politico nas redes
sociais se enquadrando em uma fase da midiatizacdo atravessada pelas
interac6es midiaticas e, também, entre o sistema de midias em massa e as
“novas midias”.

Devido ao aumento dos enunciadores politicos e dos discursos politicos
nas redes sociais produziu-se um alargamento do espaco publico. Evidenciando
que o publico replicante da internet ndo é apenas constituido por militantes e
membros de partidos politicos, mas também se ampliou. “Incorporou-se na
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esfera publica cidaddos que ndo tinham um papel ativo nas campanhas
politicas que se desenvolviam unicamente nos meios de comunicacao em
massa” (SLIMOVICH, 2015: p.15).

Sustentamos que a politica contemporanea estd atravessada por novas
formas de participagdo que deram lugar a uma “democracia continua”
(CHERESKY, 2015). Acreditamos que cada decisdo governamental pode
desencadear uma reagao dos cidadaos. Esses movimentos estabelecem uma
relacao diferente com as institui¢Ges politicas e midiaticas. Portanto, surgem
novos movimentos civis — muitas vezes ligados ao repudio e ao veto — como o
que surgiu com o desaparecimento de 43 estudantes de Ayotzinapa, que se
articulou nas redes sociais visando um esclarecimento e justica e em reacao as
interven¢des governamentais (SLIMOVICH e TONATIUH LAY, 2017). A seguir,
desenvolveremos o caso do movimento civil em repudio ao governo do
presidente argentino em abril de 2017.

4. Discurso politico de Macri nas redes sociais

Em trabalhos anteriores (SLIMOVICH, 2012, 2016a, 2016b) se fez
referéncias as discursividades dos politicos argentinos no Twitter e Facebook
das primeiras eleicbes nas redes sociais - indicando que elas tendem a
configurar micro argumentacées Iégicas e passionais, que sdo pildorizadas® e
multimididticas. Sdo argumentac¢bes que tendem a constituir-se na inter-
relacdo das diferentes midias: tanto aquelas em massa como as redes sociais.
Nesse sentido, uma das questdes que nos fazemos neste trabalho é se os
discursos politicos dos civis, provenientes das redes sociais e em reacao a uma
decisdao governamental, também se constroem nesse tipo de argumentacgao.

Numa outra perspectiva, como ja falamos anteriormente, tanto na teoria
da midiatizagao politica veroniana quanto na corrente europeia, o discurso
politico quando aparece nas midias em massa estd em interface com o
discurso informativo. Provamos que também os discursos politicos
contemporaneos, que se encontram nas redes sociais e nas midias em massa,
constituem-se em interface com o informativo televisivo e com as légicas das
midias em massa, entretanto se trata de outro tipo de interface (SLIMOVICH,
2012, 20163, 2016b). De fato, os lideres politicos nos espacos digitais
desintermidiados dos jornalistas, possuindo suas contas oficiais nas redes

®No original: pildorizadas. Uma expressdao que carrega o senso de “encontrar condensado”.
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sociais, tendem a se apropriarem de conteudos da televisdo informativa e a
emularem Idgicas e opera¢des dos noticidrios, dos programas politicos de
opinido ou da imprensa grafica. Imitam modos e opera¢des que derivam da
midiatizacdo politica da televisdo, da imprensa gréfica e radio, como, por
exemplo, a utilizacdo de informacdes breves em suas préprias publicagdes. Da
mesma forma, tendem a reproduzir, apresentar e reapresentar discursos
audiovisuais ndo televisivos e televisivos. Como aparecem nas redes sociais de
Macri essas operacdes e processos proprios da politica contemporanea? E nos
grupos de internautas de oposi¢do a seu governo?

O Partido Propuesta Republicana (PRO) foi fundado em torno da figura
de Mauricio Macri em 2002 e reuniu gestores da direita argentina, dos partidos
majoritarios (o peronismo e o radicalismo) e também da sociedade civil
(empresas, ONG, e Think Thank) (VOMMARO e MORRESI, 2014).

Desde o inicio, as apari¢des publicas do PRO foram muito cuidadosas,
tanto para a difusdo para as midias como para os micropublicos e para
reunides partidarias (VOMMARO, MORRESI e BELLOTI, 2015). Além disso, o
partido caracterizou-se pelo uso da publicidade e das redes sociais. No final do
século XX, torna-se habitual na Argentina que os politicos recorram, em
tempos de campanha eleitoral, aos especialistas em opinidao publica e
personalidades ligadas a publicidade. Desta forma, o discurso do PRO foi
marcado especialmente pelos discursos de marketing e seu lider de estratégia,
Jaime Durdn Barba, foi protagonista nos principais momentos eleitorais.

Nas redes sociais de Macri é possivel notar, desde o inicio da sua
incursao digital, desde o momento inicial de sua pré-candidatura a presidéncia
de 2010 - entdo, cancelada - um enquadramento discusivo que mistura o
publico e os componentes de ordem biografica, mantidos até 2017. H& uma
teatralizacdo da vida privada: uma cena da subjetividade postada em seu mural
do Facebook assim como em sua timeline do Twitter, um processo que
destaca seu papel como um homem comum, de acordo com os processos de
personalizacdao e personalismo da politica contemporanea: evidencia seu
papel como integrante de uma familia, esposo, pai. Esses processos se
combinam com operagdes de inter-relagdo midiatica.

A

Anteoriormente a sua campanha presidencial de 2015, no mural do
Facebook ha evidéncias de uma mudan¢a do enquadramento discursivo que
combina a vida privada e intima do candidato com a vida publica, caracteristica
recorrente dos periodos anteriores. E “se registra uma tendéncia para
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interpelacdes dos seguidores macristas por métodos que apelam para as
emocdes, como os videos e audios de Antonia Macri, assim como fotos que
pertencem ao 4lbum de familia” (SLIMOVICH, 2017b). No entanto, ha breves
argumentacgoes relacionadas ao passional e ao racional que se combinam ao
articular as diferentes redes sociais, a imprensa grafica e a televisdao, um
exemplo é a apropriacao que Macri faz, em seu mural do Facebook, de uma
entrevista televisionada concedida a um candidato de seu partido ou, na
timeline do Twitter, de uma nota da imprensa grafica.

Desse modo, hd uma operacdao de articulacdo entre Facebook, a
televisao e o espaco privado dos cidadaos. Uma das estratégias de campanha
de Macri em 2015 ficou conhecida como “timbreo” e continua na etapa atual
de sua gestao presidencial. Esta atividade consiste em bater a casa de
cidadaos desconhecidos de todo o pais, para conversar pessoalmente com
eles, dentro de seu lar, filmando o encontro. Concomitantemente, difundiram-
se spots publicitarios de televisao que continham fragmentos dessas visitas.
Por sua vez, em seu mural do Facebook se produziu um processo de
apropriacao do spot publicitario, com as palavras do lider politico, que relata o
encontro em primeira pessoa. A apropriacao do televisivo e a enunciagao em
primeira pessoa conjugam, entao, uma histdria politica convergente ancorada

na vizinhanga.

Concluindo, na pré-candidatura de 2010 e 2011, na candidatura de 2015 e
também na gestao presidencial de 2016 e 2017 registra-se, nas redes sociais de
Macri, um enquadramento nas produ¢des discursivas que combina o publico e
o privado, partes de sua vida intima assim como do cidad3o, operacdes de
apropriagdes da televisdo e operagbes argumentativas. Como sdo os discursos
politicos nas redes sociais dos opositores ao seu governo? As operac¢des de
interrelacao mididtica se fazem presentes nos discursos politicos dos
internautas opositores ao Macrismo? Como se configura o grupo politico da
oposicao nas redes? No préximo tdpico, avancaremos a essas modos de
configuragao dos coletivos politico de oposi¢ao ao macrismo nas redes. Como
ja adiantamos, demonstraremos com o caso #ElfracasodeMacri.
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5. El fracaso de Macri’

A campanha #ElfracasodeMacri surge no Twitter em 23 de abril de 2017,
exatamente quando a presidéncia de Mauricio Macri chegava ao 500° dia.
Simultaneamente surgem tweets com essa hashtag das contas dos
enunciadores descritos como enunciadores broadcast (CARLON, 2016):
Mariano Recalde, Wado de Pedro, Adrés Larroque, Verdénica Magario. O
repudio ao governo Macrista é ressaltado por opera¢bes comparativas entre a
campanha e a gestdo. Por exemplo, a superintendente de La Matanza na sua
conta do Twitter, junto com a hashtag, compartilha um video no qual cita
frases do presidente no periodo anterior a campanha eleitoral, pronunciadas
em programas televisivos - Telenoche, Intratables — no debate dos
candidatos. Entdo, € possivel compara-las por meio de placas escritas, com os

7

I'°. Outro exemplo é a publicacdo de

dados da situacdo econdmica atua
Mariano Recalde no Twitter que se op6e a uma citacao da campanha de Macri,
dita na televisdo, em rela¢do a sua intencao de diminuir a pobreza com
surgimento dos novos pobres em sua gestdo (figura 1). Assim, os lideres
politicos por meio de suas contas no Facebook e Twitter colocam em cena o
“arquivo televisivo” do presidente num plano paralelo as operacoes
metadiscursivas que acontecem a partir da década de 80-90 na Argentina nos
programas metatelevisivos (CARLON, 2006), como PNP, TVR ou Indomables.
Bem como fazia Macri que gerava operagdes de apropria¢ao de conteudo dos
meios de comunica¢do em massa no seu mural do Facebook e na sua Timeline
do Twitter com o objetivo de difundir informacgao presidencial e de exibir o seu
privado como cidadao; os lideres em oposi¢ao a Macri realizam nas suas redes
sociais uma operacdo de apropriacao das légicas do metatelevesivo como
fundamental dentincia politica da gestdo macrista.

° As producées discursivas dos internautas com a hashtag #elfracasodeMacri foram analisadas
durante 2017, sob o dispositivo analitico da circulacdo hipermididtica (CARLON, 2014, 2015, 20168,
CARLON et al, 2016) no comité 21 da matéria Semiética das Redes, presidente Mario Carldn,
Departamento de Ciéncias da Comunicacdo da Faculdade de Ciéncias Social de Univerdade de
Buenos Aires. O grupo que trabalhou esse tema é composto pelos alunos e alunas: Bargalld
Castagnino, Delgado, Nicollier, Pereyra, Sanz, Schtivelband e Ventura.

" Disponivel em https://twitter.com/magariovero/status/856294556341592064
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Figura1
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Essas novas interfaces entre o mididtico e o politico que se articulam
com as redes sociais e que aparecem nas contas dos politicos se enquadram
num procedimento especifico da quarta fase da midiatizacdao do politico, a
esteira de Stréomback (2014), que propde que se tratam de operacGes de
adogdo das loégicas mididticas por parte dos atores politicos. Num plano
paralelo, estd a presenca de uma estruturacao politica em funcdo do
midiatico, caracteristica da sociedade midiatizada, de acordo com Verdn. E,
além disso, a diferenca da era das midias em massa, no caso desta operagao
esta incorporada ao sistema mididtico das redes sociais, nos espagos digitais
vinculados aos lideres politicos com a cidadania desintermidiados da figura do
jornalista. Semelhantemente, como se pode perceber, os politicos voltam a
introduzir no espago publico as ldgicas e os conteidos informativos
midiaticos.

Todavia, colocar em cena a contradi¢ao entre a promessa de Macri como
candidato presidencial e a sua gestao por meio de entrevistas e intervencbes
televisivas durante sua campanha é uma operacao produtora de sentido que
nao so trouxe forca aos lideres de oposicao, como também fez os internautas
desconhecidos se somarem a essa campanha. Os enunciadores, ao se
apropriarem dos fragmentos de televisao do periodo de campanha
presidencial em 2015 na forma de screenshot [capturas], com efeito, fizeram
intervencdo com as frases de promessas e adicionaram a referéncia tematica a
situacdo atual do pafs sob sua presidéncia (figura 2).
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Figura 2
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Demonstramos que, ao seguir o modelo de andlise da circulagao
hipermediatica contemporanea, é possivel pensar na origem do caso. Assim,
localizamos no discurso de origem (D1, ver figura 3) o conjunto de tweets que
surgem em abril de 2017 por parte dos lideres politicos e que contém a
hashtag #ElfracasodeMacri.

Também especificamos que é central, a partir desse dispositivo analitico,
atentar para a midiatizagao politica contemporanea a fim de questionar as
transformacgdes de sentido e os movimentos comunicacionais entre as midias
em massa e as redes sociais. Deste modo, fizemos graficos dos movimentos
que a campanha teve logo depois dos enunciados publicos nas redes sociais e
nos perguntamos: quais foram as midias em massa prioritarias nesse
movimento que surgiu no Twitter e que rapidamente comecou a gerar
discursos de oposicao a presidéncia de Macri nas redes sociais? A principio, é
importante frisar que os movimentos repercutem nas midias em massa no
mesmo dia em que surgem nas redes sociais.
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Figura3
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Fonte: produ¢ao prépria com base no modelo da circul¢do hipermididtica
contemporanea (CARLON, 2015; CARLON et al, 2017).

A repercussao na imprensa grafica, televisdo e radio sinalizou pela
denudncia por parte dos jornalistas de que se tratava de uma campanha feita
por militantes e trolls, e que ndao eram internautas comuns. Na verdade, a
operagdo concentrou-se na unidao da campanha de veto a gestdo macrista com
a forca kirchnerista, e particularmente com a Cdmpora. Nesse mesmo dia, 0o
programa Economia Politica (Canal C5N) faz uma cobertura da campanha e do
uso da hashtag no Twitter que o insere na tela (figura 4). Reproduzem-se os
motivos tematicos da campanha (SERGE, 1994), ocasionando uma
amplificagdo dos discursos de reconhecimento. Por sua vez, o jornalista
Roberto Navarro realiza uma transmissao, citando os tweets, e desmente o
Clarin que havia dito que a campanha era feita apenas por militantes da
Campora.
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Figura 4
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Paralelamente, em outras midias a favor do governo macrista, o La
Nacién no dia seguinte nomeia em uma de suas notas: “a Campora se
organizou para tuitar contra Macri”". Ao todo, a esse conjunto de
repercussdes produzidas com as midias em massa, designaremos de “D2”
(figura 3. Gréfico 1). Apds essa repercussdo os discursos dos internautas
anénimos aumentam e a campanha #ElfracasodeMacri consolida-se com a
articulacao “soodiasdeMacri” em uma fundamental critica a gestdo macrista.
O caso retorna novamente para as midias em massa, o sentido da denuncia
comeca a focar mais fortemente nas mensagens an6nimas, na organizacao
dos trolls e menos no carater institucional da campanha - nos referimos a
ligagdo com La Cdmpora - que foi a cobertura das midias em massa realizadas
no inicio da campanha. Nessa fase, as diferentes manchetes e transmissdes
televisivas mostram como a campanha continha nas redes sociais postagens
repetidas por perfis diferentes, usudrios bastante ativos com mensagens
incongruentes, denunciando a existéncia de trolls. Um dos casos de maior
repercussdo foi a dendincia do ususario @ArezzoAraceli, que é feita por um
internauta comum. Nessa conta, usando a hashtag [#ElfracasodeMacri]
relatava haver uma aposentadoria que ndo se alcangava com os aumentos das
taxas e na foto do perfil se observava uma mulher jovem prestes a se
aposentar. Muitas dessas midias retomam a dentncia a essa conta que € feita
por um internauta comum que demonstra que é um troll (figura 5). Os
internautas aderem a campanha de recusa #ElfracasodeMacri e a dentincia das

' Disponivel em: http://www.lanacion.com.ar/2016137-la-campora-se-organiza-para-tuitear-contra-
macri
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contas falsas. Iniciam-se operacdes de apropriacao por parte dos internautas
comuns dos tuites de troll para mostrar seu carater falso (ver figuras 6 e 7).

Figuras

Araceli Arezzo
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Figura7
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As midias direcionam-se a mostrar que a campanha estava coordenada
por robds e mensagens automaticas. Os internautas da oposi¢ao ao governo
Macrista, tanto lideres politicos como comuns, seguem participando e usando
a hashtag (designadas como D3, ver a figura 3). Também sdo utilizadas, assim
como especificamos nas redes socais de Macri, argumentagbes ldgicas e
passionais que encerram o sentido da inter-relagdo entre as midias. A hashtag
#ElfracasodeMacri se juntou a #Tuvoztuvoto e #Asinovamosbien entre outras
campanhas que criticam o macrismo. Ressurgindo no periodo que antecedeu
as elei¢bes primdrias em agosto e as eleicbes gerais em outubro de 2017 e
depois, com o triunfo eleitoral do Cambiemos, foi perdendo a centralidade nas
redes sociais.

Consideracgoes finais

Ao longo deste trabalho foi possivel demonstrar como a emergéncia do
politico no espaco publico midiatizado contemporaneo das redes sociais nao
implica a intermidiacdo dos jornalistas e seus discursos, diferente do que
acontecia nas sociedades midiatizadas. Os jornalistas nao sao os mediadores
que estabelecem o vinculo com os internautas seguidores, nem com os
opositores. Ainda, nos espagos digitais de Macri no Facebook e Twitter, nas
produgdes discursivas digitais dos lideres contrarios a Macri, e nas produg¢des
dos internautas andénimos que compuseram a reacao civil contra o governo
macrista e se juntaram a hashtag #ElfracasodeMacri foram registradas
operacOes de apropriacdo de conteudos e légicas do discurso informativo.

Assim, o coletivo politico da oposicao denuncia Macri pela operagao de
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apropriacdo que é prépria da meta-televisdo argentina (CARLON, 2006): a
recorréncia ao arquivo televisivo para mostrar as contradi¢des. Sao processos
de absorc¢ao e adoc¢ao das Iégicas midiaticas

Essas interfaces politico-mididticas, por um lado, estdo de acordo com a
quarta fase da midiatizagdo politica (STROMBACK, 2008) e com a Ultima etapa
da sociedade midiatizada (VERON, 1983). Porém, de outro, trata-se de
operagbes que originam unicamente da interrelagdo entre os dois sistemas
midiaticos e nesses pontos de intersec¢do entre um e outro sistema (CARLON,
2015). Em resumo, a criacdo dos coletivos politicos de internautas contém
opera¢bes de emulagdo das ldgicas proprias da era da mediatizacdo do
politico nas midias em massa, mas acrescenta outras opera¢des produtoras de
sentido politico que sdo caracteristicas das redes sociais e que cruzam varias
midias.

Ademais, nos questionamos sobre a formacdao do coletivo politico
associado a hashtag #ElfracasodeMacri. Detalhamos que se trata de um grupo
contemporaneo que emerge num movimento crescente (a partir das redes
sociais), embora tenha sido gerado a partir das contas dos politicos da
oposicao. Analisamos as produc¢fes discursivas dos internautas publicos e
an6nimos que aderiram a campanha e reproduziram conteudos nas redes com
a hashtag. Especificamos que se trata de um conjunto de individuos unidos
por um foco de interesse (VERON, 2013) que € o veto ao governo macrista.
Examinamos que surge no Twitter devido a uma “efemeridade” (o aniversario
de 500 dias da gestdo de Macri) e ndo como produto de um acontecimento
pontual de crise. Demonstramos que embora se trate de uma campanha que
tem seu inicio pelas forgas politicas organizadas, em seguida é reforcada por
internautas an6nimos que efetuam e endossam a mesma operacdao de
denincia. Indagamo-nos sobre o papel da midia em massa e definimos que,
com excecdao do Economia Politica da C5N, houve replicadores das acusagoes
feitas por internautas de que a campanha continha trolls equipados com
argumentos kirchneristas. Mostramos que, ao contrario de outros
movimentos sdcio-politicos, nesse caso a campanha ndo alcanga o espacgo
urbano. Por fim, concluimos que atualmente e logo apds o inicio da campanha
se seguem produzindo de modo esporadico mensagens no Twitter com a
hashtag #ElfracasodeMacri; entretanto, o coletivo politico contrdrio ao
governo de Macri, que contava com a militancia classica, lideres da oposi¢ao e

20 L




EID&A - Revista Eletronica de Estudos Integrados em Discurso e Argumentacéo,
Ilhéus, n. 16 esp.“Discurso e argumentagdo na politica latino-americana, set.2018.

internautas comuns estd dissolvido. O curto prazo dos movimentos sdcio-
politicos da era da hipermidia prevaleceu.
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