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RESUMO:

O presente artigo trata do uso da cultura como recurso, enfatizando aspectos da adocéo de praticas
performaticas para o desenvolvimento econémico e turistico de uma localidade. Para poder testar a
teoria de George Yudice (2006) sobre a conveniéncia da cultura, realizou-se um estudo de caso em
uma comunidade localizada na Serra Gaucha, o Vale dos Vinhedos, que se destaca tanto pelo
atrativo turistico, quanto pela producao de vinhos finos. O estudo foi estruturado visando responder
aos seguintes problemas de pesquisa: O Vale dos Vinhedos utilizou a cultura como recurso? Se
sim, quais as principais mudancas verificadas no local a partir do uso da cultura como ferramenta
performatica? Quais as principais praticas performaticas adotadas? A partir dos resultados do
estudo, parece possivel dizer, que o Vale dos Vinhedos adotou um estilo performativo baseado
principalmente em praticas colaborativas, avultamento da identidade local, intensificacdo das
relacGes institucionais da associacdo com a comunidade, poder publico e comercio turistico local,
bem como resgate de festas, habitos e praticas simbolicas que relembram a cultura italiana de seus
antepassados. Os resultados demonstram ainda que a forca da sua performatividade facilitou o
aumento do nimero de vinicolas, surgimento de uma rota enoturistica e gastrondmica, a instalacao
de hotéis, pousadas e demais comércios, ateliés e cafés, bem como o reconhecimento mundial da
localidade e dos seus selos de identidade cultural.

PALAVRAS-CHAVE:
Cultura — Préticas Performaticas — Turismo — Desenvolvimento Econémico

ABSTRACT:

This article deals with the use of culture as a resource, emphasizing aspects in adopting
performance practices for the economic and touristic development of a certain region. In order to
test Yudice George’s theory (2006) on the convenience of culture, there was a case study in a
community located in Serra Gaulcha (Brazilian Southern Mountains), Vale dos Vinhedos (the
Valley of the Vineyards), which highlights both the tourist attraction and the production of fine
wines. The study was structured in order to find answers to the following research problems: Did
the Valley of the Vineyards use culture as a resource? If yes, what are the major changes observed
in the region from the use of culture as a performance tool? What are the main performing
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practices? From the results of the study, it seems possible to say that the Valley of the Vineyards
has adopted a performance style based mainly on collaborative practices, improvement of local
identity, intensification of institutional relations with the community, government and local tourist
trade, as well as the revival of cultural parties, habits and symbolic practices which reminds people
of the Italian culture from their ancestors. The results also demonstrate that the strength of its
performance has led to the increase in the number of wineries, the advent of a wine touristic and
gastronomic route, the building of hotels and inns, and the creation of other trades such as studios
and cafes, as well as the worldwide recognition of the region and its stamps of cultural identity.

KEYWORDS:
Culture. Performance Practices. Tourism. Economic Development

1. INTRODUCAO

Entre as décadas de 1960 e 1990, aconteceu o advento do uso do capital cultural como
complementagdo do desenvolvimento econdmico. Somado a isso, nasceram organizagoes
agenciadoras de cultura, que tornaram o critério da utilidade e do retorno financeiro, um dos mais
importantes, se ndo 0 mais importante, preceitos para a realizacdo e acesso de investimentos sociais.
Em outras palavras, a cultura tornou-se um recurso responsavel pela geracdo e atracdo de
investimentos, cuja distribuicdo e utilizacdo, seja para o desenvolvimento econémico e turistico,
seja para as industrias culturais ou novas industrias dependentes da propriedade intelectual, mostra-

se como fonte inesgotavel.

Eagleton (2005) ao discutir as diferentes versdes de cultura, propde que se pode estar vivendo um
tempo de alienacdo do social em relagdo ao econdmico. Essa visdo de que a cultura é conveniente,
enquanto recurso para se atingir um fim, é reconhecida como componente principal do que Yudice

(2006) definiu como a episteme pos-moderna.

O que legitima a cultura é a sua utilidade. Assim, de acordo com Rocha (2009) quando as
instituicbes passam a compreendé-la como alvo de investimento, a cultura é tratada como qualquer
outro recurso que deve trazer algum retorno que pode ser incentivos fiscais, comercializacdo

institucional ou valor publicitario, e a conversdo da atividade ndo comercial em comercial.
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Ao tratar a cultura como qualquer outro recurso, inevitavelmente espera-se uma determinada
performance. Neste sentido, pessoas e grupos que performam a cultura utilizam-na para fins
diversos, seja para ajustar-se ao que esperam as instituicdes de financiamento, reivindicar um lugar
social mais respeitoso ou empreender negocios lucrativos por meio da cultura, os sujeitos
explicitam sua concepc¢éo de cultura no ato da performance (ROCHA, 2009). Abriu-se espaco para
que a sociedade civil se mobilize em novos tipos de ativismo, para 0s quais a cultura tornou-se um
importante recurso de mudanga social. Assim define Yudice o conceito chave de “cultura como

recurso’.

A cultura vista assim, como outro recurso econdémico, como a terra, o trabalho ou o capital,
pressupde 0 seu gerenciamento. Mas é possivel gerenciar a cultura de forma que ela possa

contribuir com os resultados econdmicos de uma comunidade?

Tomando-se este questionamento como motivacdo, conduziu-se um estudo de caso no Vale dos
Vinhedos, comunidade localizada na Serra Gaucha. O objetivo da pesquisa foi o de ampliar o
conhecimento tedrico sobre a conveniéncia da cultura para promogéo do turismo e desenvolvimento
local, visando responder aos seguintes questionamentos: O Vale dos Vinhedos utilizou a cultura
como recurso? Se sim, quais as principais mudancas que podem ser verificadas no Vale dos
Vinhedos que foram enriquecidas pelo uso da cultura como ferramenta performatica (a partir do seu

gerenciamento)? Quais as principais praticas performaticas adotadas?

A escolha do caso justifica-se pela expressividade nacional e internacional auferida pelo Vale dos
Vinhedos tanto como roteiro turistico, quanto como produtor de vinhos finos a partir de 1990. Além
disso, existem poucos estudos de casos que utilizaram como base para conducéo da anélise a teoria

de George Ydudice (2006) sobre a conveniéncia da cultura.

O presente estudo foi dividido em cinco partes. Além desta, apresenta-se o referencial tedrico que
embasa o0 estudo de caso, bem como o desenho tedrico que serviu de apoio para a conducdo da
pesquisa. Na etapa seguinte apresenta-se a metodologia empregada para auferir aos resultados e, por
fim apresentam-se em trés subsecdes os principais resultados encontrados, bem como, as conclusées

do estudo.
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2. REFERENCIAL TEORICO

2.1 Entendimentos de Cultura

Para Eagleton (2005) cultura é considerada uma das duas ou trés palavras mais complexas de nossa
lingua. Para o autor, é comum hoje em dia considerar-se a natureza como um derivado da cultura.
Mas, ele explica que a cultura é que € derivada do conceito de natureza, isso porque cultura, deriva
do ato de cultivar, do cultivo agricola. Assim, se a cultura provém do cultivo, do cuidado e cresce
naturalmente, seguindo-se a logica do cultivo agricola, o termo “sugere uma dialética entre o
artificial e o natural, entre o que fazemos ao mundo e o que o mundo nos faz. Ou seja, sugere tanto

regulagdo como crescimento espontaneo” (EAGLETON, 2005).

Para Flores e Benmayor (1997, p.15) "... a cultura é o que cria 0 espago onde as pessoas se sentem
seguras e em casa, onde elas se sentem como pertencentes e participes de um grupo”, constituindo-

se, portanto, condicdo necessaria para a formacao da cidadania.

Cuche (1999) destaca que apesar de as ciéncias sociais, desejarem autonomia epistemolégica, nunca
foram completamente independentes dos contextos intelectuais e linguisticos em que elaboram seus
esquemas teoricos e conceituais. Esta é a razdo pela qual o exame do conceito cientifico de cultura
implica o estudo de sua evolucdo histérica, diretamente ligada a génese social da ideia moderna de
cultura. Esta génese revela que, sob as divergéncias semanticas sobre a justa definicdo a ser dada a
palavra, dissimulam-se desacordos sociais e nacionais. Para o autor, estas lutas de defini¢cdo sdo, em
realidade, lutas sociais, e 0 sentido a ser dado as palavras revelam questdes sociais que sao

fundamentais.

No resgate historico feito por Williams (1992) sobre o termo ‘“cultura”, o autor destaca que a
palavra ja foi entendida como “o modo de vida global de determinado povo”. Williams (1992)
ainda discute o surgimento do uso da palavra “culturas”, que visava diferenciar as diferentes
civilizacBes. Para Williams (1992, p.11) uma forma mais proveitosa de entender o conceito de
cultura, é concebé-la como “resultado de formas precursoras de convergéncia de interesses”. Assim,
ele destaca duas formas principais de defini¢cdo da cultura. A primeira que d4 “énfase no espirito
formador” é a vertente que entende a cultura como uma certa linguagem, um estilo de arte, um

determinado tipo de trabalho intelectual, especificamente cultural. J&, a segunda énfase destacada
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por Williams (1992) para entender a cultura ¢ a “€nfase em uma ordem social global”, esta entende
que o estilo de arte e os tipos de trabalhos intelectuais sdo produtos diretos ou indiretos de uma

ordem constituida anteriormente por outras atividades sociais.

Esta segunda forma de entender a cultura proposta por Williams (1992) parece estar mais vinculada
ao foco deste trabalho, que vai procurar aplicar a teoria de Geroge Yudice. Para Yudice (2006) a
cultura é hoje “um recurso que gera e atrai investimentos”, cuja distribuicdo e utilizacao, seja para
0 desenvolvimento econbmico e turistico, sejam para as industrias culturais ou novas industrias
dependentes da propriedade intelectual, mostra-se como fonte inesgotavel. Nesse sentido, Lopes
(2009) enfatiza que “onde a cultura é designada como um expediente pressupde-se a gestdo da
mesma, proporcionando novos enfoques e formas de estudar as praticas e as representacdes

culturais contemporaneas”.

Assim sendo, para gque seja possivel entender melhor esta ideia da cultura como recurso, na préxima
secdo do trabalho destacaram-se algumas das principais definicdes de recurso encontradas na

literatura.

2.2 Defini¢des de Recursos

Partindo do mercantilismo, que considerava o comércio como fonte de toda a abastanca de uma
sociedade, seguindo a primeira Escola Cientifica da Economia, conhecida por Fisiocratas, que
elegeu a terra como o Unico recurso responsavel pela geracdo de riquezas, até Adam Smith,
representante da Escola Classica, que foi responsavel pela introducdo da industria no processo de
geracdo de riquezas, chega-se ao reconhecimento dos tradicionais fatores de producao (FUSFELD,
2001). Recursos ou fatores de producdo sdo os elementos basicos utilizados na producdo de bens e
servicos, conforme definiu a Escola Classica dos Economistas dos séculos XVIII e XIX
(FUSFELD, 2001). Sandroni (1998) compartilha deste mesmo conceito, enfatizando que os fatores

de producéo sdo indispensaveis ao processo produtivo de bens materiais.

A Teoria Econbmica Classica, no que se refere a producdo, tem como fatores determinantes,
segundo Smith (1976), a terra, o trabalho e o capital. Atualmente, 0s economistas e a sociedade em

geral, acreditam que os recursos de produgdo sejam constituidos pelas dadivas da natureza, pela
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populacdo economicamente mobilizavel, pelas diferentes categorias de capital e pelas capacidades

tecnoldgicas e empresariais.

Nos estudos vinculados a ciéncia de gestéo, algumas teorias, como a Visdo Baseada em Recursos -
VBR, admite que a vantagem competitiva empresarial advenha da utilizacdo de recursos que sao
valoraveis, raros, inimitaveis e insubstituiveis (BARNEY, 1991). Para Wernerfelt (1984, p.172) que
¢ um dos autores desta corrente de pensamento, um recurso “¢ entendido como qualquer coisa que
pode ser pensada como uma forga ou fraqueza de uma dada firma”. Os recursos podem ser tangiveis
ou ainda intangiveis, como por exemplo, a cultura (PRAHALAD e HAMEL, 1990; BARNEY,
1991; PENROSE, 1995; WERNERFELT, 1984). A visdo baseada em recursos admite que as

variaveis teoricamente mais importantes sejam aquelas menos mensuraveis e identificaveis.

Em resumo, parece possivel dizer entéo, que dentre as diferentes categorias de recursos encontradas
na literatura académica para explicar os diferencias de performance, de empresas ou regides, a
cultura, parece se destacar como importante forma de capital — o capital cultural. E, é sobre este
principio que se estrutura a proxima secdo deste artigo, baseando-se na obra de George Yudice

sobre a Conveniéncia da Cultura.

2.3 A Cultura como Recurso

Partindo da percepc¢édo de que o papel da cultura expandiu-se como nunca para as esferas politica e
econdmica, a0 mesmo tempo, em que as noc¢des convencionais de cultura se esvaziaram muito,
Yudice (2006) enxerga na cultura um potencial para estimular o crescimento econémico e melhorar

as condicOes sociais de determinadas comunidades.

Na visdo de Young (2000), atualmente a cultura estd sendo crescentemente dirigida como um
recurso para a melhoria sociopolitica e econémica, ou seja, para aumentar sua participacdo nessa era
de desenvolvimento politico decadente, de conflitos acerca da cidadania. De acordo com este
entendimento, a arte e a cultura acabam cobrindo espacos ndo preenchidos pelo Estado, que
impulsionado pelo neoliberalismo, transferiu progressivamente para a sociedade civil a

responsabilidade pela assisténcia social da populacdo (YUDICE, 2006).



FACCIN / CULTUR /ANO 9 - N2 01 - FEV (2015) 90

Para Yudice (2006) os individuos fazem de sua “performatividade” o foco de estratégias e calculos
de interesses na invocacédo da cultura como recurso, produzindo valor. Ou seja, a cultura passa a ser
utilizada com o preceito categorico de desempenho. E é justamente isso que ele chama de

conveniéncia da cultura.

A conveniéncia da cultura sustenta a performatividade como l6gica fundamental da vida social. A
performatividade emerge como uma pratica social (LOPES, 2009). Neste sentido, os individuos e as
coletividades, fazem de sua performatividade o foco de estratégias e célculos de interesses em jogo

na invocagao da cultura como recurso, produzindo valor.

De acordo com os argumentos utilizados por Yudice (2006), “primeiro, a globalizagdo acelerou a
transformacdo de tudo em recurso. Depois, a transformacdo especifica da cultura em recurso
representa o0 surgimento de uma nova episteme”. Para o autor, este uso objetivo da cultura para

determinado fim econémico é condicionado pelo contexto.

Caldas e Motta (1997, p. 16) fazendo uma leitura sobre a cultura organizacional, j& teriam destacado
que a cultura pode ser dada como uma “adaptagdo pela qual uma comunidade ¢ submetida”,
definindo assim, um perfil em funcdo da necessidade de adaptacdo ao meio em que se insere. As
organizagdes respondem as mudancas do meio ndo s6 de maneira operacional e funcional, mas
também de maneira simbolica, através de sua cultura organizacional. Sendo assim, as organizacdes
captam 0 que se passa em seu ambiente e elaboram respostas que sirvam aos seus objetivos
(FREITAS, 1997).

Isso parece se firmar na era de hoje principalmente porque auxiliados pela ampla difusdo das
tecnologias de informacdo, os atores culturais locais desenvolvem uma economia das experiéncias,
onde “as comunidades locais apropriam-se dos seus processos culturais na forma de direitos
autorais e formatam produtos globais provendo-os de contetido local” (LOPES, 2009). Para Yudice

(2006) isso se deve a forca performativa da cultura.

Yudice (2006) define a for¢a performativa como “os condicionamentos, as imposi¢oes € pressoes
exercidas pelo campo multidimensionado do social e pelas relagbes institucionais”. Soma-se a este

conceito o entendimento de Eagleton (2005, p.91) ao enfatizar que “a cultura ¢ mais o produto da
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politica do que a politica a serva obediente da cultura”. Nas palavras de Zacchi (2006) a cultura —
assim como a educacdo, a religido, o esporte e o lazer — assume papel de poder publico, com
fungdes pedagdgicas e disciplinares.

De acordo com Castells (2000) estdo surgindo novas formas de articulacdo entre objetivos
econdmicos, sociais, ambientais e culturais. O que de acordo com a postura de Yudice (2006, p.49)
converge para as mudancas no processo de governamentalizagdo. Para o autor “se antes, primava-Se
pelo uso do biopoder, tecnologias que asseguram o bem estar da populagéo, hoje opera-se mais pelo
poder cultural”. Em outras palavras, a nova fase do crescimento econdmico, a economia cultural,

também é uma economia politica.

Logo, uma estratégia de desenvolvimento com base nos novos paradigmas, na conveniéncia da
cultura, tem por objetivo munir um determinado local, ou regido, de fatores locais sistémicos. E,
esses fatores locais sistémicos sdo capazes de criar um polo dindmico de crescimento,

transformando a regido num atrator de fatores e de novas atividades econémicas (FILHO, 2001).

2.4 Esquema Teorico-Conceitual da Pesquisa

O entendimento de que hoje em dia um nimero maior de organizagdes esta utilizando a cultura
COmo recurso, proporciona o embasamento tedrico para a compreensdo do fendmeno analisado,
enquanto que a localidade Vale dos Vinhedos, localizada no interior do Estado do Rio Grande do
Sul configura-se no caso estudado. A Figura 1 ajuda a ilustrar o modelo tedrico-empirico que

norteia a metodologia e anélise empregada neste estudo para atingir o objetivo proposto.

Praticas Performaticas <=> Inddstria da Cultura

L’ Vale dos Vinhedos — RS- Brasil (J

Condicdo e caracteristicas
do Vale dos Vinhedos
antes de 1990

Acdes para a mudanca Tranformacdes e
econdmica condicdes atuais

Figura 1: Desenho Tedrico-Conceitual da Pesquisa

Fonte: Elaborada pela autora
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Assim, o estudo do caso do Vale dos Vinhedos / RS-Brasil, foi dividido em trés grandes focos de
analise: a) Condicdes e caracteristicas do Vale dos Vinhedos no decorrer da década de 80 e antes de
1990; b) as aces tomadas a partir da década de 90 para a mudanc¢a econémica do local; e, por fim
c) as principais transformacgdes que ja podem ser observadas.

O primeiro foco de analise do estudo buscou evidenciar as caracteristicas relevantes do local em
termos de atividade econdmico-turistica e enogastrondmica antes de 1990. Ja, em um segundo
momento, preocupou-se em investigar as principais agoes adotadas pelos agentes locais sob a lente
da conveniéncia da cultura para designar as mudancas econdmicas. E, de forma a evidenciar como o
uso da cultura como recurso proporciona resultados expressivos e diferenciados para o Vale dos
Vinhedos, apresentar-se-do algumas transformacdes percebidas nesta localidade, frutos da adocao
de estratégia performatica. A fim de melhor entender o método utilizado para atender a

problematica da pesquisa, apresenta-se 0 mesmo na se¢do seguinte.

3 METODOLOGIA

Para poder responder ao problema de pesquisa proposto, destacando as principais mudangas que
podem ser verificadas no Vale dos Vinhedos a partir do uso da cultura como ferramenta
performatica, utilizou-se 0 método do estudo de caso. Essa estratégia de pesquisa € indicada para
estagios iniciais e etapas exploratérias de um dado fen6meno (MEREDITH, 1998; YIN, 1994).
Além disso, o estudo de caso pode fornecer uma descricdo rica do fenémeno estudado
(SIGGELKOW, 2007).

A unidade de analise desse trabalho € o distrito chamado Vale dos Vinhedos, que fica no interior do
municipio de Bento Goncalves/RS. Bento Gongalves é reconhecida nacionalmente pelo titulo de
“capital brasileira do vinho”. Essa unidade de analise justifica-se pelo problema de pesquisa
proposto, que busca entender os antecedentes, as principais praticas performaticas e as principais

transformacdes evidenciadas ao longo do tempo.

Para a coleta de dados, foram utilizadas trés fontes. Primeiramente, buscaram-se referéncias

bibliograficas visando diferenciar cultura e recursos e depois se utilizou a obra de Gerge Yudice
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(2006) para entender o conceito de “conveniéncia da cultura”. Essa primeira etapa foi fundamental

para proporcionar conhecimento prévio sobre a tematica em quest&o.

Em um segundo momento, foram utilizados documentos como relatorios da rede APROVALE e de
6rgdos vinculados a industria vitivinicola, bem como foram visitados os sites das empresas que
estdo localizadas no Vale dos Vinhedos, revistas e jornais locais. A visita a esses documentos
permitiu identificar dados e informacgdes sobre a transformacéo que ocorreu no Vale dos Vinhedos

nos ultimos anos.

Finalmente, foram conduzidas cinco entrevistas em profundidade com moradores do Vale dos
Vinhedos, mais antigos, para poder entender como era 0 Vale dos Vinhedos antes do inicio das
transformagdes locais e do uso da cultura como recurso. As entrevistas foram conduzidas a partir de
um roteiro contendo questdes semiestruturadas que serviram de guia para dirigir a entrevista de
acordo com o objetivo da pesquisa. Os respondentes séo identificados na analise como E1, E2, etc.,

a fim de preservar suas identidades.

4. ANALISE DOS RESULTADOS

4.1 A Condicéo Econdmica do Vale dos Vinhedos até a década de 80

A histéria do Vale dos Vinhedos esta vinculada ao historico da imigracgéo italiana na Serra Gaucha.
A expansdo do capitalismo, relacionado as transformacgdes politicas durante o processo de
unificacdo, criaram um excedente de médo-de-obra na Italia, durante o século XIX (CAPRARA e
LUCHESE, 2001). Assim, este cendrio trouxe varios problemas a populacéo italiana, como a fome,

a miséria e as dificuldades de acesso a terra.

Este processo resultou na emigracdo de milhares de camponeses, durante este periodo, para o
Brasil. A ocupacdo, pelos imigrantes italianos, das terras localizadas no nordeste do Estado do Rio
Grande do Sul iniciou no ano de 1875. A colonizagdo do Vale dos Vinhedos ocorreu paralelamente
a ocupacdo da regido da Serra Galcha, pelos imigrantes italianos. As primeiras familias trentinas
chegaram em 1876, criando a Linha Leopoldina (DALCIN, 2008).
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O nome Vale dos Vinhedos, segundo De Paris (1999), surgiu devido aos parreirais existentes na

regido, além da sua localizacdo geogréfica, qualidade do solo e altitude.

Dalcin (2008) afirma que durante a colonizacdo até o final do século XIX, a regido do Vale dos
Vinhedos acompanhou a historia da vitivinicultura na Serra Galcha. O cultivo de parreiras e a
producdo de vinhos era parte dos habitos dos colonizadores. A bagagem de informacdes e tracos
culturais dos imigrantes e os procedimentos adotados na elaboragdo do vinho eram os mesmos. O
plantio das primeiras videiras, segundo a autora, ocorreu logo apds o desmatamento das terras. Ja o
processo de elaboracdo dos vinhos era extremamente limitado, devido as deficiéncias tecnolégicas.

A partir de 1910, a vitivinicultura cresceu na regido, devido a construcdo de ligacdes ferroviarias
entre 0s municipios e a criacdo de cooperativas de produtores. Ja na década de 70, com a vinda de
multinacionais para a Serra Gaucha, ocorreu uma transformacéo tecnoldgica relacionada a producéo
de vinhos. E, de acordo com os relatos colhidos atraves das entrevistas, percebe-se que o Vale dos
Vinhedos, neste periodo conservava ainda caracteristicas coloniais. Existiam poucas empresas, 0
turismo ndo era explorado e a maior parte dos produtores de uvas, entregavam as frutas para

cooperativas que industrializavam o vinho que seria vendido no mercado interno.

Neste periodo, existiam algumas empresas que fabricavam seu proprio vinho e ja se destacavam no
mercado nacional. Contudo 70% das vinicolas existentes hoje no vale dos Vinhedos e que estdo
associadas a APROVALE (Associacdo dos Produtores de Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos),

foram fundadas a partir de 1990. E, destas aproximadamente 30% depois dos anos 2000.

As entrevistas foram feitas aleatoriamente em uma visita feita a localidade. Para melhor entender
este processo, foram escolhidas algumas frases que caracterizam este cenario de inércia vivida pela

localidade do Vale dos Vinhedos até meados da década de 80 e inicio dos anos 90.

6

. a gente tinha aqui antes de criar a associa¢do, eu acho que umas dez, doze | (E1)

’

empresas...’

6

. ndo tinha entidade pra atender ao turista, ndo tinha muita coisa pra se visitar aqui | (E2)

alem das grandes vinicolas...”

“... praticamente todas as empresas eram de pequeno porte, ndo tinha nenhuma estrutura, | (E3)
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hoje o turista precisaria de dois dias pra visitar e apreciar tudo o que a gente tem aqui’’.

“... tinha gente que s6 fazia vinho de garrafdo sem marca, sem nada e agora tem empresa, | (E4)

’

tem marca, recebe turista, mostra as coisas da nossa gente, como era antigamente...’

“Tudo o que se produzia no Vale era destinado a industrializagdo nas cooperativas, | (ED)

porque ndo existia aqui um potencial para que nos desenvolvéssemos o proprio vinho...”

“e hoje o Vale dos Vinhedos é além de tudo um cendrio ludico, carregado de cultura, de | (E3)
forca [...] nds realizamos convencdes, eventos, casamentos [...] h& vinte anos isso nédo
passava de uma coldnia, assim como outra qualquer no estado que era focada no cultivo
da uva.. Perceba que hoje o local atrai negocios... e 14 em 1980 os jovens queriam era
estudar na cidade, sair daqui, porque aqui ndo tinha o que fazer, s6 trabalhar na roca.
Hoje ja é diferente [...] ”

Quadro 1: Evidéncias Empiricas
Fonte: elaborado pela autora

Apos evidenciar as condi¢cdes em que se encontrava o Vale dos Vinhedos antes do inicio de 1990,
passou-se para a etapa de identificacdo das acdes tomadas pela comunidade para a mudanca no

ambiente econdmico local. As referidas acdes foram elencadas na proxima secao.

4.2. Agdes que Viabilizaram a Mudanca Econémica no Vale Dos Vinhedos

Por volta de 1980, quando o preco da uva foi se desvalorizando, os agricultores que destinavam a
producdo de suas videiras exclusivamente para cooperativas ou grandes vinicolas, passaram a
fabricar e comercializar o proprio vinho, buscando assim, aumentar sua lucratividade
(APROVALE, 2008). Entao, a necessidade de diferenciar os vinhos produzidos na regido iniciou
em um momento de crise. Neste contexto, os vinhos e as vinicolas do Vale dos Vinhedos foram
ganhando mercado e consumidores cada vez mais exigentes. Assim, a “evolugdo da vitivinicultura
da regido passou a ser a meta mais importante para os produtores do Vale” (APROVALE, 2008).
Com a incorporacdo desta meta, iniciou-se o reconhecimento da regido pela capacidade de fabricar
vinhos de qualidade especialmente diferenciada, ou seja, nasce o desejo do reconhecimento da

identidade cultural do vinho produzido no Vale dos Vinhedos.
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Em 1995, quando alguns vitivinicultores incitaram o desejo de ter seu produto reconhecido, ainda
ndo existia, no Brasil, uma legislacdo especifica que abordasse as indicacGes geogréficas como
propriedade intelectual. Ainda assim, para alcancar este objetivo, seis vinicolas se associaram para
atender as exigéncias legais da indicacdo geografica, criando entdo, a Associacdo de Produtores de
Vinhos Finos do Vale dos Vinhedos (APROVALE). Parece possivel dizer, que a primeira acao
performética do Vale dos Vinhedos, foi justamente a criacdo da associacdo de produtores, visando
utilizar a cultura da localidade como um recurso para o desenvolvimento urbano (YUDICE, 2006).

A APROVALE foi criada com alguns objetivos estratégicos. A associacdo visa o fortalecimento da
entidade, a consolidacdo do posicionamento do Vale dos Vinhedos no mercado, o fortalecimento da
cultura de cooperacéo, a intensificagdo das relagdes institucionais da associagdo com a comunidade
e poder publico local, assim como o incentivo a busca continua pela exceléncia dos produtos e
servicos e a protecdo e preservacdo da paisagem natural e a identidade cultural do Vale dos
Vinhedos (APROVALE, 2013). Ou seja, parece possivel dizer que no Vale dos Vinhedos as acGes
para o desenvolvimento do roteiro turistico foram e ainda s@o gerenciadas, o que pressupde para

Ydice (2006) a nogéo de cultura como recurso.

O pedido de reconhecimento geografico encaminhado ao Instituto Nacional de Propriedade
Industrial (INPI) em 1998 foi alcancado somente em 2002. Neste periodo, foi necessario firmar
convénios operacionais para auxiliar no desenvolvimento de atividades que serviram como pré-

requisitos para a conquista da Indicacdo de Procedéncia - Vale dos Vinhedos (IPVV).

Segundo a Organizacdo Mundial de Propriedade Intelectual (2008), uma indicacdo geografica
aponta para um local determinado, ou da regido de producdo, que determina a caracteristica ou
qualidade do produto que se origina a partir desse lugar. E importante ressaltar que o produto
apresenta suas qualidades e a reputacdo referentes a uma determinada regido. Uma vez que essas
qualidades dependem do local de producdo, torna-se a referéncia existente entre os produtos

originais e seus locais de producao.

Embora a lei de propriedade industrial brasileira (Lei Nacional n.° 9.279, de 14 de maio de 1996),
ndo defina o que é indicacdo geogréafica, o INPI (Instituto Nacional de Propriedade Intelectual)
descreve seu conceito como “a identificacdo de um produto ou servigo como originario de um local,

regido ou pais, quando determinada reputagdo, caracteristica e/ou qualidade possam ser vinculadas
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essencialmente a esta sua origem particular”. Logo, pode-se definir a indicacdo geografica como o

nome geografico que designa um produto ou servico (GONCALVES, 2007).

O sistema de indicacdes geogréaficas, além de proteger, deve promover os produtos e sua heranca
historico-cultural, que é intransferivel. Esta heranca abrange inUmeras especificidades: a area de
producéo definida, a tipicidade e a autenticidade com que os produtos sdo produzidos e a disciplina
com que os produtores responsabilizam-se pela garantia da qualidade da producéo. Estas
especificidades garantem ao produto um nome e notoriedade que devem ser firmemente protegidos
pelos produtores da area delimitada, pois somente a estes € reservado uso do nome protegido
(SEBRAE, 2007).

A partir da instituicdo de normas, para a regulamentacdo dessas indicacdes geograficas, nascia o
conceito de terroir, associado as caracteristicas relativas ao solo, clima e aos recursos humanos
(TONIETTO, 2003). Para Tonietto (2003) “o terroir - o efeito terroir, os produtos de terroir e 0

gosto do terroir fazem parte da cultura” e destaca que “ndo existe terroir sem o homem”.

Corrobora com esta afirmacdo a justificativa encontrada no manual da Indicacdo geografica
organizado pela APROVALE (2013):

“...a IG ndo surge, ela jd existe, jd é conhecida e possui renome. E uma forma de
reconhecer e oficializar o que ja é valorizado, por ser um produto Unico, regional,
relacionado a natureza do lugar e do homem que la mora. No nosso Vale dos
Vinhedos o vinho é a identidade, o cendrio, o habito alimentar: apenas se buscou
conhecer as uvas que melhor se adaptaram (e resultaram em vinhos que ganham
prémios no mundo inteiro) e os critérios de cultivo e elaboracdo que mostrem o
melhor sabor da nossa terra”.

Este processo vivenciado pelo Vale dos Vinhedos exemplifica uma forma de uso da cultura na era
global, onde “as comunidades locais apropriam-se dos seus processos culturais na forma de direitos

autorais e formatam produtos globais provendo-os de conteudo local” (LOPES, 2009).

O empreendimento pioneiro foi representado pela APROVALE, com o incentivo técnico da
EMBRAPA (Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecuaria), que ap0s anos de pesquisa na regiao,
conseguiu identificar a area geografica com caracteristicas geoambientais ideais para a producao de

vinhos finos. Contribuiram também a Universidade de Caxias do Sul e o0 SEBRAE. O trabalho
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resultou na delimitacdo geogréfica que tracou o perfil do Vale dos Vinhedos com estudos sobre
questBes topogréaficas, topoclimaticas, mapas de solos, levantamento historico e estudo da
potencialidade do setor vitivinicola da regido.

Neste sentido Yudice (2006) destaca que “a sinergia produzida pelas relagdes entre as instituigoes
do Estado e da sociedade civil, o judiciario, a politica, escolas e universidades, a midia e mercados
de consumo delineia a compreensdo e o comportamento, delineando a for¢a performativa”.

Cabe destacar também, que os sites de todas as vinicolas associadas 8 APROVALE foram visitados
para poder compor os resultados desta pesquisa. E, 95% das vinicolas em seu site fazem mencéo
aos antepassados da familia que vieram da Italia, e a cultura do cultivo da vinha na Serra Galcha, o
que corrobora com a afirmacdo de que as comunidades apropriam aos seus produtos 0S seus
processos culturais. No horizonte das multiplas afirmagdes evocadas por esses produtos, “emerge
um comeércio de marcas com o selo da cidadania cultural que legitima um modelo de consumo
cidaddo: consumindo identidades que se afirmam politicamente, o préprio ato de comprar torna-se
politico” (LOPES, 2009).

A partir do processo que se iniciou em 1995, o Vale dos Vinhedos, iniciou um verdadeiro processo
de criacdo de um roteiro turistico. Como visto anteriormente até esta data, ndo existia uma estrutura
que atendesse a esta demanda. Produtos tipicos, principalmente locais, comida e vinho, sdo
considerados recursos adequados para caracterizar a oferta turistica de um destino e, em muitos
casos, eles sdo uma grande atracdo de um territério (ASERO e PATTY, 2009). Esses produtos
contém uma referéncia forte para o territorio no qual sdo produzidos. Eles representam
simultaneamente no mercado uma area geogréafica, as suas tradicdes e o seu patrimdnio cultural,
eles identificam uma comunidade local e a sua identidade também (ASERO e PATTY, 2009).

Assim, o turismo do vinho representa o fendmeno mais inovador da oferta turistica e certamente o
mais evidente neste contexto de estudo e as praticas estéticas do dia-a-dia, tais como cancgoes,
lendas populares, culinaria, costumes e outras praticas simbdlicas, destacadas no estudo de Yudice
(2006), também sdo mobilizadas como recursos para o turismo e para a promocao das industrias que

exploram o patrimdnio cultural.
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Dentre os atrativos turisticos da regido, que sdo mobilizados, estd o chamado “roteiro enologico”
que compreende 0 passeio entre os parreirais e a colheita de uvas que pode ser realizada pelo
préprio visitante. Estas visitas sdo realizadas, em algumas vinicolas, utilizando-se “tuque-tuques”,
uma espécie de transporte caracteristico dos agricultores da regido. Os visitantes sdo aconchegados

nas cacambas destes veiculos para realizarem o0 passeio por entre os parreirais.

Ainda, destaca-se a realizacdo da festa da VVindima, que retine a maior parte das vinicolas instaladas
no Vale dos Vinhedos e a comunidade em geral. Juntos as empresas realizam uma grande festa para
comemorar a abertura oficial do periodo da colheita (APROVALE 2013). A festa ja foi tema de
reportagens da revista Exame, sob o titulo “Bento em Vindima junta vinho, festa e tradicdo em

Bento Gongalves”.

Compdem ainda as praticas performaticas de uso da cultura como recurso, a realizagdo de cursos de
degustacdo de vinhos. S&o realizados desde cursos basicos, com poucas horas de duracdo, assim
como degustacOes de safras especiais ou com contetdos bastante extensos, com duracdo de um dia
ou mais. Estes cursos sdo ofertados pelas vinicolas, hotéis e restaurantes do Vale dos Vinhedos.
Soma-se a isto o costume de realizar refeicdes harmonizadas, que sdo jantares ou almogos que

normalmente acontecem em feriados ou para grupos especificos sob reserva antecipada.

Realizam-se no Vale dos Vinhedos também visitas guiadas as areas de processamento de vinhos,
como forma de exploracdo do patriménio cultural. Estas visitas sdo consideradas pela associagdo
como “um dos grandes diferenciais do Vale dos Vinhedos em relagao aos demais roteiros mundiais
de enoturismo”. A visitagdo ¢ oferecida pela maioria das vinicolas instaladas no roteiro. Assim
como a visita guiada, a maioria das vinicolas oferece a degustacdo de seus produtos. As degustactes
normalmente sdo realizadas por endlogos, sommeliers ou profissionais capacitados para esta

atividade.

Uma pratica simbdlica bastante valorizada no roteiro turistico € o filé italiano. Os filés eram
reunides caracteristicas dos imigrantes italianos na chegada a regido da Serra Gaucha. Nesses
encontros, as familias reuniam-se nas casas umas das outras para contar histérias, cantar, comer e
beber. Normalmente as mulheres trocavam impressdes sobre bordados e costuras, os homens

jogavam cartas e as criangas brincavam. E, no intuito de resgatar este tipo de comemoracao,
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denominando o evento de “Uma festa italiana como antigamente” (APROVALE, 2013), realiza-se

ha trés anos o fil6 no Vale dos Vinhedos.

O Vale dos Vinhedos sedia as edi¢es do filo em uma casa de tijolo bruto. No interior, existem
quadros com fotos de familias que colonizaram a regido. Seguindo o costume dos imigrantes que
aqui chegaram, na casa existem dois fogBes a lenha que costumeiramente sapecam pinhdo e
aquecem o quentdo para amenizar o frio da estacdo em que acontece a comemoracao. A casa é toda
decorada com moveis antigos e uma escada de madeira que leva a um pequeno sétdo, relembrando
as casas de antigamente (APROVALE, 2013). Estas caracteristicas tornam esclarecedor o cuidado
com a prética estética no cenario em que € realizado o Fil¢ Italiano, promovido pelo Hotel Villa
Michelon.

O quadro 2 apresenta um resumo das principais praticas performaticas adotadas pelo Vale dos
Vinhedos, que se embasam na cultura italiana e exploracdo do patriménio cultural para a sua

promocao:

Criacdo da associacdo - APROVALE

Selo de Indicacdo Geografica e Denominacao de Origem

Relagdes institucionais com a comunidade, poder publico e trade turistico local
Festa da Vindima

Cursos de Degustacao

Passeios de “tuque-tuque”

Visita guiada as areas de processamento de vinhos

Resgate de Festas tradicionais de antigamente: Vindima, Filo Italiano.

Quadro 2: Resumo das principais Praticas Performaticas utilizadas pelo Vale dos Vinhedos

Fonte: elaborado pela autora

A proxima secdo dedica-se ao apontamento dos principais resultados econémicos evidenciados a

partir das mudangas e aperfeicoiamento das préticas descritas no quadro 2.
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4.3.Resultados Econdmicos e Transformacgdes Sociais Evidenciados pelo Uso de Praticas
Performéticas
O estudo realizado por Asero e Patti (2009) ressalta que os vinhos ajudam a criar a oferta turistica
dos territdrios através da concepcdo da rota enoturistica e enogastrondmica, que representam um
tipo particular de roteiros turisticos tematicos. Para Asero e Patty (2009) a relacdo da heranca
cultural é especialmente maior quando o vinho e produtos tipicos sdo identificados por selos de
qualidade e marcas que protegem a sua identidade e sdo atribuidos a esses produtos, cujas
caracteristicas dependem do territorio em que sdo produzidos esses produtos. Parece possivel dizer,
gue o mesmo acontece com o Vale dos Vinhedos, onde a tradi¢do do cultivo do vinho, trazida pelos

imigrantes no inicio do século X1X, foi responsavel pela criagdo da oferta turistica.

Conforme ja se destacou anteriormente sabe-se que em 1995, o ano de fundacdo da associacéo de
produtores do vale dos Vinhedos — APROVALE, considerada aqui uma das primeiras acdes em que
a comunidade faz uso da conveniéncia da sua cultura, na localidade existia pouco mais de uma
dezena de cantinas, praticamente todas de pequeno porte (APROVALE, 2013). E, conforme os
relatos colhidos nas entrevistas, ndo existiam no Vale empreendimentos de qualidade estruturados

para apoio a recepgao de turistas.

Atualmente, existem 29 vinicolas associadas a APROVALE. De acordo com informacdes contidas
no site da associacédo, essas vinicolas correspondem a 20% dos vinhos finos e 25% dos espumantes
nacionais e elaboram uma média anual entre 10 a 12 milhGes de garrafas. As empresas elaboram

também sucos e outros derivados de uva.

Hoje, existem além de microempresas familiares que tem elaboracdo de vinhos limitada e vendem
apenas em seus varejos para 0s turistas que as visitam, até grandes empresas com presenca
internacional (APROVALE, 2008; 2013).

E, se até a década de 80, ndo existia no Vale dos Vinhedos uma estrutura adequada de atendimento
ao turista, hoje além das vinicolas, o roteiro abriga oito hotéis e pousadas, dezesseis restaurantes,

trés cafés, duas operadoras de turismo assim como ateliés de arte, artesanato e antiguidades, uma
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queijaria gourmet e agroindustrias de geleias, doces e biscoitos e, até um comércio de couros
(APROVALE, 2013).

As vinicolas localizadas no Vale dos Vinhedos acumulam trinta e um prémios recebidos em
concursos nacionais e internacionais desde 2010 (APROVALE, 2013), confirmando o avango

qualitativo na fabricacédo da bebida.

O Vale dos Vinhedos recebeu 50.162 visitantes entre 0s meses de janeiro a margo de 2012. O
aumento foi de 12% em relacdo ao mesmo periodo de 2011 quando o roteiro registrou 44.764

visitantes.

A propria indicagdo geogréafica trouxe impactos importantes para a regido, a medida que se afirmou
como um selo da cidadania cultural, uma marca, um modelo de consumo cidaddo (LOPES, 2009) e
incita o consumo da identidade cultural. O site da APROVALE aponta como principais impactos da

Indicacdo geogréafica os seguintes pontos:

a) Traz satisfacdo ao produtor, que Vvé seus produtos comercializados com a indicacdo
geogréfica que corresponde ao seu local de trabalho, valorizando sua propriedade.

b) Estimula investimentos na propria zona de producdo — novos plantios e replantios, melhoria
tecnoldgicas no campo e na agroindustria do vinho.

c) Aumenta a participacdo do produtor no ciclo de comercializacdo dos produtos e estimula a
elevacdo do seu nivel técnico.

d) Estimula a melhoria qualitativa dos produtos, ja que os mesmos sdo submetidos a controles
de producéo e de elaboracao.

e) Contribui para a preservacdo das caracteristicas e da tipicidade dos produtos, que se
constituem num patriménio de cada regido/pais.

f) Possibilita incrementar atividades de enoturismo.

Contudo, a Indicacdo geografica, ainda trouxe outros impactos de cunho mercadolégico ao Vale dos
Vinhedos, como o aumento do valor agregado dos produtos e a facilidade de colocacdo dos mesmos
no mercado nacional e internacional. Destaca-se que como “vendem” uma identidade particular

(YUDICE, 2006) os produtos ficam menos sujeitos & concorréncia com outros produtos de preco e
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qualidade inferiores. A indicacdo geografica proporciona também a estabilidade da demanda pelo
produto, pois 0 mesmo retém a confianca do consumidor que, sob a etiqueta da indicacao
geografica, sabe que vai encontrar um produto de qualidade e com caracteristicas regionais, além de
permitir ao consumidor identificar perfeitamente o produto dentre outros, inclusive de precos

inferiores.

Em janeiro de 2013, a revista Wine Enthusiast apontou o Vale dos Vinhedos com um dos dez
melhores destinos enoturisticos para se visitar em 2013. A lista reunia algumas regides classicas e
bastante conhecidas, como a Rioja (Espanha) e o Douro (Portugal). De acordo com informacGes
disponibilizadas em materiais fornecidos pela associacdo o roteiro também ja foi reconhecido pelo
Guia Quatro Rodas que lancou um aplicativo para iPhone ou no iTouch com a lista dos 1001

lugares para se visitar no Brasil antes de morrer.

Hall et al. (2000) utilizam o termo "terroir” turistico para ilustrar a combinagdo de elementos
fisicos, culturais e naturais que dao a cada regido o seu recurso distintivo. Além disso, a existéncia
de rotas enoturisticas e enogastronémicas melhoram processos empresariais (ASERO e PATTY,
2009), possivelmente porque a ajudam a criar novas relacdes espaciais entre os empresarios locais
que se tornam os principais intervenientes e desempenham um papel decisivo envolvendo outros
atores no sistema. Além disso, ele suporta novos vinculos entre produtores e consumidores, a fim de

atrair fluxos de turistas para as comunidades locais.

Parece possivel afirmar que foi a colaboracgéo e as acdes conjuntas da comunidade que funcionaram
como potencializadoras do desenvolvimento local e da atracdo turistica para a regido, visto que
agregaram visibilidade ao produto que por sua vez possui alta qualidade, principalmente através da
utilizacdo dos elementos culturais das tradicdes italianas no Brasil. A conveniente utilizacdo da
identidade local realca a capacidade de inovacdo por meio de processos de sinergia e de
aprendizado coletivo, trazendo para o Vale dos Vinhedos resultados altamente positivos no ambito
econdmico local. Parece possivel dizer ainda, que efetivamente a localidade do Vale dos Vinhedos
faz uso da cultura como recurso para alavancagem do desenvolvimento local e também para
conseguir o apoio do poder publico para as suas atividades. A figura 2 destaca de forma resumida,

os principais resultados auferidos, dada a adogdo de préticas performaticas pelo Vale dos Vinhedos.
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Com base nestes resultados, parece possivel afirmar que o resultado auferido pelo Vale dos
Vinhedos ao longo dos ultimos anos foram amplamente motivados pela adogdo de préticas
performéticas, ou seja, a utilizacdo da cultura e da identidade local como recurso para alcance do

desenvolvimento econémico da comunidade.

Os resultados possibilitam fatorar as a¢cdes performéticas adotadas, assim, destaca-se que o Vale dos
Vinhedos adotou um estilo performativo baseado principalmente em préticas colaborativas, dado
que a primeira acdo performatica evidenciada foi a criacdo da associa¢do de produtores de Vinhos
Finos do Vale dos Vinhedos, a APROVALE. Ainda, a comunidade, valeu-se do avultamento da
identidade local, a partir do pedido de Indicacdo Geografica e recentemente da denominagdo de
origem para os vinhos finos e, somando-se a esta conquista, teve a intensificacdo das relacdes
institucionais da associacdo com a comunidade, poder publico e trade turistico local, bem como
resgate de festas, habitos e praticas simbodlicas, como a Vindima e o Filo, que relembram a cultura
italiana de seus antepassados. Em decorréncia da adocdo de tais praticas a forca da sua
performatividade permitiu o aumento do nimero de vinicolas, surgimento de uma rota enoturistica e
gastrondmica, a instalacdo de hotéis, pousadas, ateliés, cafés, e demais comércios, somado ao

reconhecimento mundial da localidade.

Praticas Performaticas Inddstria da Cultura

N\ e

Vale dos Vinhedos — RS- Brasil

<

Praticas Performaticas
Praticas performativas com

Antecedentes Consequentes

definicdo de objetivos Aumento do numero de

estratégicos que preveem o vinicolas; Surgimento

Na década de 90 existia um

pouco mais de uma dezena

de cantinas, praticamente

todas de pequeno porte.

Nado existia nenhum
empreendimento de

qualidade estruturado para
apoio a recepgdo de

turistas.

gerenciamento da cultura -
Fundacdo da Associacdo;

Criacdo de Marcas e Selos de
Identidade Cultural:
Indicacdo Geografica e
Denominacado de Origem;

Adocdo de praticas
simbdlicas - Resgate de
Habitos Culturais dos
Imigrantes:

de uma rota
enoturistica e
gastron6mica;
Instalacdo de hotéis,
pousadas, ateliés, cafés
e demais comércios;
Premiagbes e aumento
gradativo do nimero de
turistas -
Reconhecimento
mundial da localidade;
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Figura 2: Principais Resultados da Pesquisa

Fonte: Elaborada pela autora

5. CONSIDERACOES FINAIS

Diferentes pactos de interacdo, estruturas interpretativas e condicionamentos institucionais de
comportamento, convergem para a existéncia de varios estilos performativos. A existéncia de varios
estilos performativos é dada em virtude da maneira como a cultura é invocada e praticada em
diferentes sociedades, mesmo quando parecer que 0 mesmo processo se apligue mundialmente
(YUDICE, 2006). No Vale dos Vinhedos, percebeu-se que a cultura foi invocada de diversas

formas.

O estilo do Vale dos Vinhedos vai desde a utilizacdo de praticas colaborativas, passando pela
criacdo de marcas/selos de identidade cultural até mesmo a adocéo de praticas simbolicas da cultura
italianas dos tempos da imigracdo, que destacaram por sua vez, a forca da performatividade desta
comunidade no alcance de diferentes resultados econdmicas. Dentre as principais mudancas
econdmicas observaveis no Vale dos Vinhedos que parecem ter sido ampliadas pelo uso da cultura
COMo recurso, esta a criacdo de um ecossistema turistico e enogastronémico que tem proporcionado
ao local uma sistematica bastante diferenciada daquela vivenciada antes da adocéo destas praticas

performaticas.

Este estudo ndo teve por objetivo avaliar os impactos antropologicos do uso da cultura como
recurso, nem mesmo teve por objetivo posicionar-se sobre os beneficios ou maleficios do uso de
praticas performaticas, propondo-se apenas a avaliacdo das transformacfes econdmicas observadas
ap0Os a adocdo da cultura como recurso impulsionador do seu desenvolvimento. Assim sendo,
sugere-se que estudos futuros dediquem-se a um olhar longitudinal sobre a utilizacdo da cultura
como recurso, a fim de avaliar quais sdo os impactos antropoldgicos destas praticas na comunidade

que fora objeto desta pesquisa.
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