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Resumo

Este artigo discute o turismo induzido pelo audiovisual a partir do remake da novela
Renascer, exibida pela Rede Globo no ano de 2024. O objetivo do estudo é analisar
os efeitos da produgcao audiovisual sobre a dindmica turistica no municipio de
Cachoeiras de Macacu, um dos locais utilizados como cenario para as gravagdes da
novela. De natureza qualitativa, o artigo configura-se como um estudo de caso
exploratorio, realizado a partir de a) levantamento bibliografico e documental; b)
realizagcao de entrevistas semiestruturadas e c) analise de conteudo (Laville e Dionne,
1999). Os resultados indicam que a exibigdo da novela contribuiu para ampliar a
visibilidade do municipio, estimulando o fluxo de turistas e visitantes por meio da
valorizagdo de atrativos turisticos, como o Jequitiba Milenar e a Cachoeira do
Quizanga. Evidencia-se também a importancia de a¢gdes combinadas por parte do
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poder publico local, que implantou placas no centro do municipio retratando os locais
de filmagem e fazendo referéncia ao remake de Renascer.

Palavras-chave: Turismo Induzido pelo Audiovisual; Remake Renascer; Novelas;
Desenvolvimento regional.

THE REMAKE OF THE SOAP OPERA RENASCER AND TOURISM
INDUCED BY AUDIOVISUAL MEDIA IN CACHOEIRAS DE MACACU
(RJ)

Abstract

This article discusses audiovisual-induced tourism following the remake of the
telenovela *Renascer*, broadcast by Rede Globo in 2024. The study aims to analyze
the effects of audiovisual production on tourism dynamics in the municipality of
Cachoeiras de Macacu, the location used as a setting for the telenovela's filming.
Qualitative in nature, the article is configured as an exploratory case study, conducted
between October 2024 and February 2025, based on: a) bibliographic and
documentary research; b) semi-structured interviews; and c) content analysis (Laville
and Dionne, 1999). The results indicate that the airing of the soap opera contributed
to increasing the visibility of the municipality, stimulating the flow of tourists and visitors
by promoting tourist attractions such as the ancient Jequitiba tree and the Quizanga
Waterfall. The importance of combined actions by the local public authorities is also
evident, as they implemented signs in the city center depicting the filming locations
and referencing the *Renascer* remake.

Keywords: Audiovisual-induced tourism; Renascer remake; soap operas; regional

development.

1. INTRODUCAO

As experiéncias de turismo e lazer sao influenciadas por diferentes contextos
sociais e territoriais, que condicionam as motivagdes e os significados atribuidos pelos
sujeitos durante o usufruto dessas praticas. Neste ambito, cabe destacar que, no
Brasil, "o amplo acesso as inovagdes no campo do lazer e do entretenimento ndo é a
realidade de todas as pessoas” (Gomes, 2024, p.98). Mesmo diante dos avangos
tecnoldgicos, os aspectos culturais, sociais e territoriais continuam influenciando as
escolhas dos individuos e as formas como vivenciam suas respectivas experiéncias
de lazer e turismo. Nesse sentido, Panosso Netto (2007) pontua que a experiéncia
esta diretamente relacionada ao tempo e ao contexto histérico em que se reproduz.

Logo, o lazer e o turismo induzidos pelo audiovisual podem apresentar diferentes
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repercussdes conforme o contexto social em que a obra é produzida, ambientada e
consumida.

Para Feitosa e Rodrigues (2024), o audiovisual é um recurso que pode
impulsionar o turismo a partir da ficgdo e/ou da realidade, expondo o potencial dos
locais onde determinadas cenas de uma obra foram filmadas e a sua inclusdo em
pacotes turisticos. Muitos autores e pesquisadores desenvolvem pesquisas voltadas
para o turismo cinematografico, porém, nesta pesquisa, optou-se pela utilizagéo da
expressao turismo induzido pelo audiovisual, por se tratar de um conceito mais amplo,
capaz de abarcar diferentes produg¢des audiovisuais para além do cinema (Campos,
Gomes, 2026). Dessa forma, incluem-se também novelas, séries televisivas,
doramas, videoclipes e produgdes disponibilizadas em plataformas de streaming,
como Netflix, Prime Video e Disney+, entre outras.

As telenovelas seguem sendo um dos programas mais populares do Brasil
desde a década de 1970, consideradas como uma das formas mais disseminadas de
lazer e entretenimento, fato que, antropologicamente, a configuram como integrante
da cultura popular (Oliveira; Fraga, 2021). Um exemplo relevante no cenario brasileiro
€ o estado da Bahia, onde Jorge Amado nasceu e ambientou muitas de suas obras
literarias como “Gabriela, Cravo e Canela”, “Porto dos Milagres" e “Tieta do Agreste”,
entre outras. A adaptacado destas obras para o audiovisual inspirou a realizacao de
telenovelas, histérias em quadrinhos e programas de radio. Assim, o espectador tem
sua curiosidade agugada para conhecer o palco e cenarios retratados nas obras de
Jorge Amado (Simdes, 2017).

Recentemente, o remake da novela Renascer, da Rede Globo de televisao,
realizou parte de suas gravagdes no municipio de Ilhéus (BA), Cachoeiras de Macacu
(RJ) e Sumidouro (RJ). A exibicdo da novela aconteceu de 22 de janeiro a 06 de
setembro de 2024, conforme dados indicados pela Rede Globo. A sua primeira versao
foi ao ar no ano de 1993, escrita por Benedito Ruy Barbosa, enquanto o remake foi
adaptado por seu neto, Bruno Luperi. Além de mobilizar aspectos culturais e
simbalicos, as produgdes audiovisuais podem influenciar a formagdo da imagem
turistica dos destinos retratados, ampliando sua visibilidade e potencializando fluxos
de visitantes. Neste sentido, torna-se relevante discutir os impactos e possibilidades
do turismo, sobretudo em territérios marcados pela presenca de importantes

patriménios naturais.
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No caso de Cachoeiras de Macacu, objeto central deste estudo, parte dessa
visibilidade relaciona-se diretamente aos atrativos naturais inseridos no Parque
Estadual dos Trés Picos (PETP), utilizado como cenario para determinadas cenas do
remake. De acordo com o INEA (2013), o PETP abrange os municipios de Cachoeiras
de Macacu, Guapimirim, Nova Friburgo, Silva Jardim e Teresopolis e possui uma das
areas mais expressivas de Mata Atlantica da regido central do estado do Rio de
Janeiro. Nesse contexto, o planejamento territorial apresenta-se para o turismo como
um instrumento essencial para o crescimento ordenado de suas atividades,
garantindo que o desenvolvimento acontega de forma equilibrada (Freitas, 2017). O
planejamento da atividade turistica torna-se mais viavel quando ha parcerias entre
diferentes organizagdes no desenvolvimento de agdes que visem o fomento e
melhoria da qualidade local, tendo como base os critérios estabelecidos pela propria
comunidade (Mielke, Pegas, 2013), considerando os eventuais impactos do turismo.

O presente artigo tem como objetivo analisar os efeitos da produgéo
audiovisual sobre a dindmica turistica no municipio de Cachoeiras de Macacu, local
utilizado como cenario para as gravagdes do remake da novela Renascer. Para atingi-
lo, estruturou-se uma pesquisa caracterizada como estudo de caso exploratorio,
conforme sera tratado adiante. Além desta introducdo, apresenta-se em seguida o
referencial tedrico que fundamentou a pesquisa, a descricdo metodoldgica, os

resultados e discussao e por fim, as consideragdes finais.

2. TURISMO INDUZIDO PELO AUDIOVISUAL: CONCEITO E MOTIVAGCOES

Um dos estudos pioneiros sobre a tematica do turismo induzido pelo
audiovisual foi desenvolvido por Riley, Baker e Van Doren (1998), que analisaram o
impacto de flmes em diferentes destinos turisticos dos Estados Unidos, identificando
aumentos significativos no fluxo de visitantes apds o langamento das produgdes. Os
autores demonstraram que filmes podem estimular o desejo de viagem ao criarem
conexbdes emocionais entre espectadores e lugares, transformando cenarios,
paisagens, tematicas e elementos simbdlicos das obras em atrativos turisticos.

O turismo induzido pelo audiovisual, popularmente conhecido no Brasil como
“turismo cinematografico”, pode ser compreendido como o fendbmeno em que destinos
retratados em producdes audiovisuais, como filmes, séries, novelas e demais

conteudos midiaticos, passam a despertar o interesse do publico e a motivar
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deslocamentos turisticos. Nesse contexto, os locais utilizados como cenario tornam-
se atrativos turisticos em razdo de sua visibilidade nas telas, contribuindo para a
construgéo e a transformagao da imagem dos destinos, bem como para a criagéo de
imaginarios turisticos associados as narrativas audiovisuais (Campos; Gomes, 2026).
Esses locais, conhecidos como "locagdes cinematograficas", tornam-se pontos de
interesse para os fas, que desejam vivenciar de forma imersiva cenarios ou historias
que conheceram pela tela (Nakayana, 2021).

Beeton (2016) destaca que o turismo induzido pelo audiovisual abrange uma
ampla diversidade de experiéncias, que vao desde visitas a locagdes reais utilizadas
em producdes audiovisuais até a participagdo em atividades imersivas em parques
tematicos, estudios de filmagem e eventos relacionados ao universo do cinema e da
televisdo. Nesse contexto, a relagdo entre audiovisual e turismo apresenta-se de
forma multifacetada, envolvendo impactos econémicos, culturais e sociais, capazes
de influenciar a promocao de destinos, intensificar o fluxo de visitantes, valorizar
patrimdénios culturais e contribuir para a formacéao de imaginarios turisticos a partir
das narrativas midiaticas (Diniz; Gomes; Campos, 2026).

De maneira complementar, Connell (2012) enfatiza que essa modalidade
turistica pode ocorrer por meio de diferentes praticas associadas a industria
audiovisual. Entre elas, destacam-se as visitas a cenarios de filmes e séries, tours
guiados em locagdes de gravagao, visitagao a estudios cinematograficos, participacéao
em festivais e estreias de producdes, além de experiéncias vinculadas ao
acompanhamento de filmagens e ao interesse por celebridades e residéncias de
artistas. Dessa forma, o turismo induzido pelo audiovisual amplia-se para além da
contemplagao dos cenarios, envolvendo experiéncias de consumo cultural e lazer
com o universo midiatico.

Entre os impactos negativos do turismo induzido pelo audiovisual, podem ser
mencionados problemas relacionados a superlotagao turistica, a descaracterizacao
cultural dos destinos e a pressao sobre a infraestrutura local. Producdes audiovisuais
de grande alcance podem transformar determinados locais em destinos altamente
procurados, ocasionando o aumento excessivo do fluxo de visitantes, fenbmeno
frequentemente associado ao overtourism e a degradagdo ambiental (Campos;
Pereira; Gomes, 2024)

As produgdes cinematograficas ou televisivas funcionam como ferramentas de

marketing indireto para os destinos turisticos, mesmo quando as obras n&o s&o
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produzidas para atrair turistas (Zhang; Lo; Yu, 2023). Quando um local & escolhido
como cenario, ele ganha visibilidade, o que pode gerar um fluxo significativo de
visitantes, podendo, portanto, trazer beneficios econdmicos, sociais e/ou culturais,
direta e indiretamente, para o destino, a curto e longo prazos (Kordssy; Santos, 2023;
Campos; Gomes; Fonseca, 2020). Quanto maior o envolvimento emocional dos
espectadores com a obra audiovisual, maior sera o desejo e a motivagéo de visitar o
local retratado nas filmagens (Morales; Nieto-Ferrando; Aguilar, 2024).

A formagao da imagem de destino turistico ocorre por meio de um processo
complexo influenciado por diferentes fontes de informag&o, experiéncias e
representagdes midiaticas. Segundo Croy (2010), a imagem de destino € um dos
principais elementos do processo de decisio do turista, sendo construida a partir de
imagens organicas, provenientes da midia e do cotidiano, e de imagens induzidas,
relacionadas as estratégias promocionais dos destinos. Dessa forma, o audiovisual
contribui para ampliar a familiaridade do publico com determinados lugares,
influenciando a motivagdo para viagens e a percepgao simbodlica dos destinos
turisticos.

Entre as motivagdes que impulsionam os turistas induzidos pelo audiovisual,
salienta-se a busca pela conexado emocional com as narrativas e personagens das
obras, o desejo de experiéncia estética, como contemplar paisagens icdnicas, e o
interesse em recriar cenas emblematicas das produgbes audiovisuais (Campos;
Gomes, 2026; Sicilia; Gonzalez, 2023; Domingo, 2023).

Segundo Nieto-Ferrando et al. (2023), os turistas buscam um tipo de
autenticidade mediada pela tela, procurando uma interacdo que transcende o
consumo passivo de conteudo audiovisual, transformando-se em uma experiéncia
ativa e personalizada. Mendes et al. (2023) mencionam as diferentes atividades que
os turistas realizam in loco, tais como: reprodu¢des das cenas, fotografias nos
cenarios utilizados para locagao, manuseio de itens relacionado as producgdes, coleta
de lembrancas.

Diante desse cenario, torna-se relevante aprofundar a discussdo acerca das
telenovelas brasileiras enquanto agentes de promogao turistica e construgdo de
imaginarios sobre destinos. Assim, o proximo tdépico abordara o papel dessas novelas
no contexto do turismo induzido pelo audiovisual, destacando suas potencialidades
na valorizagdo de lugares, na circulagdo de imagens culturais e na motivagéo de

deslocamentos turisticos a partir das narrativas televisivas.
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2.1 NOVELAS BRASILEIRAS COMO EXEMPLO DE TURISMO INDUZIDO PELO
AUDIOVISUAL

Em relacdo ao turismo induzido pelo audiovisual, muitos exemplos s&o
destacados na literatura como casos de sucesso. Alguns exemplos sao os filmes: O
Senhor dos Anéis (Zhang; Ryan, 2022) e A Praia (Campos; Pereira; Gomes, 2024),
além do seriado Game of Thrones (Morales; Nieto-Ferrando; Castillo, 2022).
Entretanto, ainda pouco se discute sobre o impacto das novelas no cenario brasileiro,
pois sao escassos 0s estudos que exploram as novelas como forma de turismo
induzido pelo audiovisual em contextos nacionais. No Brasil, a telenovela é o produto
audiovisual mais consumido na programagao nacional (Fonseca, 2018) e também a
obra audiovisual mais exportada para o exterior, sendo considerada um exemplo de
soft power” do pais (Golets; Pires, 2020). As novelas podem servir de vitrine tanto
para destinos nacionais como internacionais e, como consequéncia, fomentam o
turismo emissivo e receptivo:

(...) as novelas exercem uma influéncia significativa sobre o turismo emissivo
brasileiro, ao criar um imaginario turistico mediado pela tela. Elas citam que as novelas
"Salve Jorge" e "O Clone" tiveram um impacto direto no aumento do fluxo turistico para
a Turquia e Marrocos, respectivamente. A demanda por pacotes turisticos para esses

destinos cresceu substancialmente durante e apds a exibigdo das novelas. (Dutra,
Faria, Miranda, 2015).

Por outro lado, o estudo de Golets e Pires (2020) reflete sobre o impacto que
as novelas brasileiras tém para espectadores do leste europeu. O artigo enfatiza que
elas n&o apenas entretém, mas também funcionam como uma "janela" para o Brasil,
moldando o imaginario turistico dos telespectadores. O Rio de Janeiro, em particular,
emerge como o destino mais mencionado, reforcado pela constante presenga em
tramas televisivas. Um dos fatores que justifica a cidade do Rio de Janeiro como uma
das mais retratadas nas novelas, € o fato da maior emissora de televisao do Brasil, a
Rede Globo, estar sediada nesta cidade.

Os dois exemplos acima refletem como as novelas podem impactar em formas
diferentes no turismo do Brasil, sendo o primeiro influenciando os brasileiros a viajar
para o exterior a partir de locais retratados em novelas nacionais, fomentando assim

o turismo emissivo (Dutra, Faria e Miranda, 2015). J&4 o segundo, influenciando

7 O soft power refere-se a capacidade de um pais influenciar outros por meio de sua cultura, valores,
midia e produtos culturais, utilizando a atragdo e a persuasdo em vez da forga econdmica ou militar
(Nye, 2011)
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pessoas estrangeiras a conhecer o Brasil, estimulando o turismo receptivo do pais
(Golets, Pires, 2020).
A visibilidade gerada a partir das novelas pode criar novos imaginarios
turisticos para os espectadores, considerando que:
Essa visibilidade pode ser direta, quando o enredo enfatiza se tratar do
destino, a telenovela Pantanal (1990) possuia cenas claramente ambientadas
no bioma, o que permite ao turista uma facil assimilagdo da imagem e da
construgdo do imaginario turistico. Pode ocorrer também uma visibilidade
indireta, quando se utilizam locagdes do destino, mas o enredo nao retrata
devidamente o lugar, cenas da telenovela O Clone (2001) foram gravadas nas
dunas de Genipabu (RN), mas simulando o deserto marroquino. Nesse caso,
a vantagem competitiva estd nas matérias jornalisticas e publicitarias que

movimentam o uso do espago e a permanéncia de celebridades no destino.
(Lima, Silva, 2018, p.8).

A partir dessa perspectiva, observa-se que as novelas brasileiras
desempenham um papel significativo na promogao e na valorizagao turistica dos
destinos, seja por meio de representacdes explicitas dos lugares ou pela associagao
indireta de paisagens e cenarios as narrativas ficcionais. Além de contribuirem para
a construgdo de imaginarios turisticos, essas produgbes ampliam a visibilidade
midiatica dos destinos, podendo estimular o interesse do publico e podem influenciar

praticas de viagem e consumo turistico.

2.2 TURISMO REGIONAL NO ESTADO DO RIO DE JANEIRO: A IMAGEM
TURISTICA PARA ALEM DA CAPITAL

O turismo no estado do Rio de Janeiro tem sido tradicionalmente centrado na
sua capital, uma das cidades mais conhecidas mundialmente devido aos seus
atrativos, podendo ser considerada como um destino turistico consolidado.
Entretanto, além da capital, existem diversas regides no interior do estado que
apresentam caracteristicas unicas, com grande potencial para o desenvolvimento do
turismo regional. Porém, essas areas sdo frequentemente subvalorizadas na
construgcédo da imagem turistica global do Rio de Janeiro, que tende a se concentrar
na capital.

Essa descentralizacdo depende da articulacido entre territérios e cooperagao
entre diferentes atores locais. Para Tomazzoni e Santos (2007), o turismo regional
envolve a articulagdo de dimensdes econdmicas, culturais e organizacionais do

territério, demandando integragao entre municipios, instituicbes e atores sociais para
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o fortalecimento das dinamicas turisticas regionais.

Nesse sentido, o desenvolvimento regional relaciona-se a capacidade de um
territério em mobilizar seus recursos econémicos, sociais, culturais e ambientais para
gerar melhorias nas condi¢des de vida da populagéo. Scotolo e Panosso Netto (2015,
p. 36) afirmam que "o turismo pode contribuir para o desenvolvimento de lugares
desde que planejado e executado a partir das expectativas e capacidades dos sujeitos
que neles vivem", evidenciando que o potencial transformador da atividade esta
condicionado a existéncia de arranjos institucionais capazes de orienta-la de forma
sustentavel, o que remete diretamente a necessidade de politicas publicas
estruturadas em escala regional.

A adocéo de politicas publicas em turismo no Brasil, a partir do Programa
Nacional de Municipalizagao do Turismo (PNMT), na década de 1990, indica o inicio
da descentralizagdo da gestdo turistica por parte do 6rgdo federal®, ampliando a
inclusdo de atores municipais e regionais nos processos decisoérios do turismo. O
PNMT foi um grande contribuinte para construgdo de elementos para a governanga
turistica em territorio nacional.

Ja no inicio dos anos 2000, mais precisamente com o desenvolvimento do
Plano Nacional de Turismo (PNT) 2003-2007 em abril de 2004, ocorreu o langamento
do Programa de Regionalizagdo do Turismo — Roteiros do Brasil. Segundo o
Ministério do Turismo (2013), o Programa de Regionalizagédo do Turismo buscou
promover a sustentabilidade, a inclusdo e a diversidade das 219 regides turisticas
identificadas naquele periodo, que reuniam 3.319 municipios. Além disso, foi criado o
Mapa da Regionalizagado do Turismo, concebido como uma ferramenta para orientar
acdes, programas e processos desenvolvidos pelo governo federal.

O municipio de Cachoeiras de Macacu, por exemplo, integra a Regido Turistica
Serra Verde Imperial, que também inclui os municipios de Nova Friburgo, Petrépolis,
Teresopolis e Guapimirim; destacando-se pelas belezas naturais, trilhas e cachoeiras,
além de seus atrativos culturais e historicos. A partir dessas novas conjunturas, &
notéria uma tentativa de descentralizacdo do turismo. No entanto, no estado do Rio
de Janeiro, a imagem turistica ainda esta muito associada as belezas e atrativos da

capital.

8 Na década dos anos 1990 o turismo ndo possuia representagdo ministerial, cabendo & Embratur a
gestéo do 6rgéo federal. O ministério do turismo foi criado em 2003.
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No remake de Renascer, por exemplo, além do Sul da Bahia, as gravagdes
também aconteceram em dois municipios localizados no Rio de Janeiro, Cachoeiras
de Macacu e Sumidouro, que nao foram utilizados como locagdes na primeira versao
da novela. Tal fato acentua a citagdo de Cruz (2024, p. 333), que enfatiza “uma
mudanca de contextos — televisivo, cultural e histérico”. Os autores Lima e Silva
(2018) também reforcam o poder das novelas de dar visibilidade a locais que séo
utilizados para filmagens, mas retratam outros lugares, como o caso das Dunas de
Genipabu em Natal, que ja serviu de cenario para representar as dunas de Marrocos.

Uma das paisagens mais emblematicas da novela Renascer € o Jequitiba Rei
que, no remake, localiza-se no Parque Estadual dos Trés Picos (PETP). O que muitos
desconhecem é que o Jequitiba ndo € o mesmo da primeira versao, pois conforme
reportagem publicada por Lucas Veiga no jornal O Extra, em 10 de margo de 2024, o
da verséo de 1993 estava situado na Floresta da Tijuca, no Rio, porém, n&o resistiu
as forcas da natureza e tombou. Tais adaptacbes e a inclusdo de atrativos de
Cachoeiras de Macacu no remake de uma das maiores redes de televisdo do mundo,
colocou o municipio em destaque, conferindo-lhe maior visibilidade.

Para Lima (2023), a Regido Serra Verde Imperial € um verdadeiro convite aos
amantes do turismo de natureza devido aos rios, cachoeiras, trilhas, escaladas e
outras praticas esportivas, enquanto Cachoeiras de Macacu destaca-se com areas
importantes de preservacao ambiental, com fauna e flora abundantes.

Tendo em vista os fundamentos aqui discutidos, a proxima secéo detalha a
metodologia seguida neste estudo.

3. METODOLOGIA

3.1 CARACTERIZAGCAO DO CAMPO

O municipio de Cachoeiras de Macacu integra a Regido Metropolitana do Rio
de Janeiro e destaca-se pela presenca de remanescentes de Mata Atlantica, rios e
cachoeiras, caracteristicas que fortalecem sua relevancia ecoldgica e turistica no
contexto fluminense.

Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE, 2022), o
municipio possui populacdo de 56.943 habitantes distribuidos em uma area de
aproximadamente 954,749 km2 Atualmente, é composto pelos distritos de
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Cachoeiras de Macacu (sede), Japuiba e Subaio, fazendo divisa com os municipios
de Guapimirim, Itaborai, Rio Bonito, Nova Friburgo, Silva Jardim e Teresoépolis (figura

1),

Figura 1 - Mapa politico do estado do Rio de Janeiro.

w0 Rio de Janeiro R
Divis3o Buﬁﬁm—Mmlnislraliva . | |

fan = pow

Fonte: Adaptado de Fundagdo CEPERJ (2024)

Seu processo de formacao territorial e econdmica esteve historicamente
relacionado as atividades agricolas e as dinamicas rurais do interior fluminense,
mantendo caracteristicas associadas a agropecuaria, ao abastecimento regional e as
transformacgdes do espaco rural ao longo do tempo (Bicalho; Machado, 2012).

Em relagédo ao turismo, integra a Regiao Turistica Serra Verde Imperial, que
destaca-se por atividades associadas ao ecoturismo, turismo rural e turismo de
aventura, assim como grande concentragao de areas preservadas de Mata Atlantica
e recursos hidricos. Parte significativa do territério municipal integra o Parque
Estadual dos Trés Picos (PETP), considerado uma das maiores unidades de
conservagao ambiental do estado do Rio de Janeiro. Segundo o Plano de Manejo do
Parque Estadual dos Trés Picos, o parque abrange areas distribuidas entre os
municipios de Cachoeiras de Macacu, Guapimirim, Nova Friburgo, Silva Jardim e
Teresopolis, reunindo relevante biodiversidade e potencial para atividades turisticas
em ambientes naturais (INEA, 2009).

Cachoeiras de Macacu é considerada a capital ecoldgica do estado do Rio de
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Janeiro devido as suas belezas naturais e atrativos como o Parque Nacional da Serra
dos Orgdos, o Parque Estadual dos Trés Picos e cachoeiras como a “Lagoa Azul”,
“‘Cachoeira da Terceira Dimensao”; “Cachoeira da Samambaia”, “Cachoeira do
Quizanga”, dentre varios outros. A denominagdo do proprio municipio evidencia
estratégias de fortalecimento de uma imagem turistica associada ao ecoturismo e as
paisagens naturais, frequentemente mobilizada pela gestédo publica local.

Dessa forma, a valorizagao das paisagens naturais e dos atrativos ambientais
ganhou maior visibilidade recentemente, em 2024, a partir das gravacdes do remake
da novela Renascer. Essas caracteristicas territoriais, ambientais e socioculturais
tornam Cachoeiras de Macacu um espaco relevante para compreender as relagcdes
entre audiovisual, formagéo da imagem turistica e possibilidades de desenvolvimento

do turismo em areas naturais do interior fluminense.

3.1.1 PROCEDIMENTOS E TECNICAS DE PESQUISA

A presente pesquisa caracteriza-se como qualitativa, estruturada a partir de
um estudo de caso exploratorio, estratégia metodoldgica considerada adequada para
a investigacdo de fendbmenos contemporéneos inseridos em seus contextos reais,
especialmente quando os limites entre fendbmeno e contexto ndo estdo claramente
definidos (Yin, 2015), desenvolvendo-se entre outubro de 2024 e fevereiro de 2025.

Segundo Yin (2015), o estudo de caso possibilita uma analise aprofundada e
contextualizada de fenbmenos sociais complexos, permitindo a utilizacdo de multiplas
fontes de evidéncia para compreender dindmicas, percepcdes e processos
relacionados ao objeto investigado. De acordo com André (2013, p.97), o estudo de
caso focaliza “um fendmeno particular, levando em conta seu contexto e suas
multiplas dimensdes. Valoriza-se o aspecto unitario, mas ressalta-se a necessidade
da analise situada e em profundidade”.

Nesse sentido, optou-se pelo municipio de Cachoeiras de Macacu como
unidade de analise, considerando sua relacdo com a visibilidade midiatica associada
as gravagbes da novela, especialmente em atrativos naturais. Para aprofundar
conhecimentos sobre o tema pesquisado, primeiramente, foi feito um levantamento
bibliografico embasado em tematicas como o turismo induzido pelo audiovisual,
turismo regional, telenovelas brasileiras e a novela Renascer. Esta etapa foi

fundamental para buscar, analisar e organizar as fontes ja publicadas relevantes para
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o estudo, uma vez que permite o aprofundamento tedrico e também a identificagao
de lacunas no conhecimento, contribuindo para o direcionamento da pesquisa € a
construcdo de uma base mais sdlida para a discussao.

De acordo com Treinta et al. (2014), o levantamento bibliografico conduzido de
maneira organizada e criteriosa facilita a selecdo dos materiais mais relevantes,
assegurando a coeréncia com o tema proposto e a qualidade cientifica, além de
minimizar possiveis vieses durante o processo; conferindo, assim, maior consisténcia
ao estudo ao conectar as informagdes previamente existentes com as novas
perspectivas trazidas pela pesquisa.

Para a coleta de dados, foram realizadas entrevistas semiestruturadas (Gil,
2019) a partir da técnica bola de neve (snowball sampling), uma técnica de
amostragem nao probabilistica que usa referéncias e indicagdes, mostrando-se eficaz
quando nao ha listas ou registros formais dos sujeitos a serem pesquisados (Vinuto,
2014; Gaskell, 2002). O contato foi facilitado por dois proprietarios de um camping no
municipio de Cachoeiras de Macacu, que um dos pesquisadores do estudo ja havia
visitado. Em face da apresentagdo do objetivo e caracteristicas da pesquisa, os
proprietarios desses empreendimentos se disponibilizaram para serem o0s
informantes principais.

Inicialmente, pretendia-se a realizag&o de entrevistas com integrantes do setor
publico e guias de turismo. Contudo, ndo houve retorno diante das tentativas de
contato por telefone ou e-mail por parte da secretaria de turismo de Cachoeiras de
Macacu. Foram indicados quatro guias de turismo que atuam no municipio, sendo
que dois deles tiveram disponibilidade para participar da pesquisa. As entrevistas
foram realizadas no periodo de 13 a 18 de janeiro de 2025, utilizando a plataforma
Google Meet.

A primeira pessoa entrevistada é guia de turismo com especializagdo em
atrativos naturais, condutora de trilha, educadora ambiental, graduanda em turismo
pela Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro e empreendedora. A segunda
entrevistada atua ha anos como guia de turismo em Cachoeiras de Macacu, além de
ser proprietaria de uma agéncia de viagens e operadora de turismo.

A realizacao das entrevistas seguiu um roteiro semiestruturado com 09
temas/perguntas. O roteiro foi marcado pela flexibilidade, pois permitiu que perguntas
previamente planejadas fossem complementadas por novas abordagens que
surgiram no decorrer das conversas (Gil, 2019). As perguntas englobavam a relagéo
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entre audiovisual e turismo, buscando compreender os impactos da novela na
dinamica turistica local, na atuagdo dos guias e nas possibilidades de valorizagao e
promocao dos atrativos turisticos do municipio.

Embora o numero de entrevistas seja reduzido, tal delimitagao justifica-se pelo
carater exploratério do estudo e pela especificidade do objeto investigado. As
entrevistadas foram selecionadas por sua experiéncia pratica e contato direto com
turistas atraidos pelos cenarios da novela, possibilitando acesso a percepgdes
qualificadas sobre os impactos do audiovisual na dindmica turistica local. A relevancia
dos sujeitos esta relacionada a profundidade e a pertinéncia das informagdes
produzidas, e ndo a representatividade estatistica da amostra (Yin, 2015).

Apoés a realizagao das entrevistas, houve uma fase exploratéria realizada in
loco no periodo de 28 de fevereiro a 04 de margo de 2025. Rocha e Eckert (2008)
definem a importancia de pesquisas exploratorias com o objetivo de identificar o
contexto estudado de forma mais imersiva, com o apoio da técnica de observacao a
partir de um olhar mais atento do pesquisador. Nesse momento da pesquisa foi
possivel identificar questdes relacionadas ao Parque Estadual dos Trés Picos, bem
como de outros atrativos projetados durante a exibigio do remake.

Cabe esclarecer que, no decorrer da coleta e analise de dados, todos os
cuidados éticos foram tomados. Os dados obtidos nas entrevistas e nas observacoes
foram submetidos a analise de conteudo, com base nas contribuicdes de Laville e
Dionne (1999). O processo analitico ocorreu em trés etapas: organizacéo e
transcricdo do material empirico; identificagdo de categorias tematicas relacionadas
ao turismo induzido pelo audiovisual, percepcao dos Vvisitantes, valorizacéo
patrimonial e potencial turistico regional; e interpretagcao dos sentidos presentes nas

falas das entrevistadas em dialogo com o referencial teérico adotado.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Na releitura da novela Renascer (2024), a cena emblematica em que José
Inocéncio finca o facdo no jequitiba foi recriada com uma atmosfera ainda mais
grandiosa e simbdlica. E importante reiterar que a histéria da novela se passa na
cidade de llhéus, BA. Contudo, a producado escolheu o Parque Estadual dos Trés
Picos, no estado do Rio de Janeiro, para dar vida a cena, possivelmente em funcao

da redugao de custos, considerando que os estudios da Rede Globo ficam localizados
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na cidade do Rio de Janeiro. O que da uma visibilidade indireta para o local escolhido
como locacgéo da filmagem da novela (Lima; Silva, 2018), neste caso, o municipio de
Cachoeiras de Macacu.

No remake de Renascer o jequitiba esta situado em um espago que parece

intocado pelo tempo, cercado por sons da floresta e de varias arvores ao redor,
conforme as figuras 2 e 3.

Figuras 2 e 3 - Jequitiba-rei milenar do Parque Estadual dos Trés Picos

Fonte: Acervo dos autores (2025).

Uma das cenas mais emblematicas e importantes para o enredo do remake é
marcada por um siléncio reverente, interrompido apenas pela voz grave do
protagonista José Inocéncio, interpretado pelo ator Humberto Carrdo (figura 4),
reforcando a promessa de prosperidade ao fincar o facao no tronco da arvore como
um simbolo de fé e determinacéo.

Nesse contexto, a novela contribui para a expanséao da formagao de imagem
de destino turistico, conforme discutido por Croy (2010), ao utilizar elementos naturais

SILVA, et.al. | CULTUR - v.20, n. 01 (2026) | ISSN: 1982-5838 15



e culturais como componentes centrais da narrativa audiovisual. A representacao do
jequitiba e das paisagens presentes em Renascer auxilia na construgdo de
imaginarios turisticos sobre Cachoeiras de Macacu e suas riquezas naturais,
despertando no publico percepgdes afetivas e simbdlicas acerca dos destinos
retratados, além de potencialmente estimular o interesse turistico pelas localidades
associadas a trama. Tal dindmica reforca a compreensdo de que “os produtos e
servigos turisticos atuais sdo diversos e nao cabe reduzi-los apenas as praticas
populares ou mais consumidas” (Silva; Luz; Marques, 2024, p. 102), especialmente

diante da ampliacdo de experiéncias turisticas motivadas pelo audiovisual.

Figura 4 - José Inocéncio finca seu facdo no jequitiba-rei

Fonte: Foto - Fabio Rocha G1 (2023).

O jequitiba € um dos grandes simbolos da natureza brasileira, conhecido por
sua imponéncia e longevidade, podendo viver mais de 1.000 anos e ter até 50 metros
de altura (Ikemoto; Moraes; Costa, 2009). No remake da novela Renascer (2024), ele
assume um papel central como metafora de resisténcia, ancestralidade e conexao
com a terra. Essa arvore, considerada uma das maiores e mais antigas do Brasil,
pode viver por séculos, representando a perenidade dos ciclos da vida e a ligagcéo

entre 0 passado, o presente e o futuro. Em um pais rico em biodiversidade, como o
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Brasil, o jequitiba ndo é apenas uma referéncia natural, mas também cultural,
carregando historias e tradicbes que remontam as raizes indigenas e a relagéo
sagrada com a floresta (Ikemoto; Moraes; Costa, 2009).

O jequitiba-rei localizado na unidade do Parque Estadual dos Trés Picos, em
Cachoeiras de Macacu, apresenta tais caracteristicas (figura 5), podendo atribuir

simbolismo e significado as experiéncias de lazer e turismo.

Figura 5 - Placa informativa sobre o Jequitiba-rei milenar do Parque Estadual dos Trés Picos
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Fonte: Acervo dos autores (2025)

Nakayana (2021) argumenta que locais utilizados para gravagbes se tornam
ponto de visitagdes de fas das obras audiovisuais, o que foi corroborado pelas guias
entrevistadas. Ambas as entrevistadas afirmaram que € notavel o interesse dos
turistas em conhecer o jequitiba porque esta arvore tem um papel relevante na novela,
podendo ser considerada uma personagem simbdlica, ndo se reduzindo apenas a
funcao de cenario. A entrevistada 02 mencionou que "todos que eu recebi sempre
citavam a novela e perguntavam: 'A gente vai passar em alguma coisa que remeta e

mostra um cenario da novela, né?". Ja a entrevistada 01 relatou: "Era engragado
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porque tinha algumas pessoas que falavam mesmo, tipo: ‘ai eu vou conhecer o astro
da novela’ [jequitiba)."

Na percepgao da entrevistada 01, os turistas e visitantes por ela guiados que
foram motivados a conhecer os atrativos a partir da exibicdo da novela, sairam
impactados pela experiéncia. Destacou que, embora as imagens e videos consigam
capturar a beleza dos locais, eles n&do conseguem transmitir a verdadeira dimensé&o
da natureza, especialmente em relagdo ao Jequitiba. Para ela, a grandiosidade e o
impacto do local s6 podem ser completamente apreciados presencialmente, onde é
possivel vivenciar o tamanho imponente da arvore e compreender a histéria e a
relevancia ambiental do espaco. Essa percepg¢ao condiz com o exposto por Nieto-
Ferrando et al. (2023) ao afirmarem que os turistas buscam um tipo de autenticidade
mediada pela tela, e um consumo além do que o audiovisual pode retratar, pois
somente in Jloco as pessoas vao experienciar cheiros, aromas e tato.

Além dos turistas, as duas guias entrevistadas sentiram-se contempladas pelo
fato de atrativos naturais do municipio Cachoeiras de Macacu terem sido retratados
no remake da novela Renascer. “E muito legal, né? A gente tirava foto da tela,
fotografava, gravava, né? Ai postava em rede social, todo mundo comentava. ” (Guia
entrevistada 02).

Além disso, a novela Renascer, conforme destacado nas entrevistas,
contribuiu para o aumento do fluxo turistico na regido, despertando o interesse de
visitantes motivados pelas paisagens e narrativas apresentadas na produgéo
audiovisual. A exibicdo dos cenarios naturais e culturais favoreceu ndo apenas a
atragao de turistas, mas também a valorizagdo do patriménio local, especialmente de
elementos simbdlicos como o Jequitiba, que passou a ganhar maior visibilidade e
reconhecimento entre os visitantes. Nesse contexto, as narrativas midiaticas atuam
como importantes agentes de construgdo de imaginarios turisticos, capazes de
intensificar o fluxo de visitantes e fortalecer a valorizagcdo dos patriménios culturais
retratados, corroborando o que apontam Diniz, Gomes e Campos (2026) ao
discutirem a relagdo entre audiovisual, turismo e producédo de sentidos sobre os
destinos turisticos. Esse cenario também vai ao encontro do que afirma Rodrigues
Sobrinho (2023, p. 2), ao destacar que “o turismo em areas naturais € um dos
segmentos da atividade turistica que vem crescendo ao longo dos anos”.

As produgdes audiovisuais, como ja mencionado, tém o potencial de promover

uma locagéo retratada na obra e fomentar o turismo. No entanto, é necessario que os
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setores publico e privado trabalhem de forma conjunta para potencializar e conseguir
atrair visitantes para as locag¢des cinematograficas (Gomes, 2022). Uma das falas da
entrevistada 01 reforca essa percepgcdo ao destacar a necessidade de maior
articulacao entre os atores locais para potencializar os beneficios do turismo induzido
pelo audiovisual: “eu acho que mais divulgacao, talvez mais unido aqui da galera para
entender a potencialidade para um trabalho conjunto”. Além disso, ela apontou que
tanto os guias de turismo quanto parte da comunidade local ndo foram informados
previamente sobre a realizagdo das filmagens da novela no municipio, evidenciando
limitagdes na comunicagao e no envolvimento dos atores locais durante o processo
de producao audiovisual.

Para trabalhar esse segmento a partir do audiovisual, a prefeitura utilizou a
estratégia de colocar banners no municipio, com os atrativos turisticos naturais locais
explicitados na novela, como a Cachoeira da Quizanga, com a logomarca de
Renascer (figura 6).

Figura 6 - Banner da prefeitura “Cachoeira da Quizana”

-

Fonte: Foto concedida pela entrevistada 01 (2024).

Quando a prefeitura destaca, no banner, a expressao “nossa cachoeira”,
valoriza o patriménio natural e instiga sentimentos de pertencimento pelo fato dos
atrativos do municipio serem escolhidos para ser cenario de novela. Outro exemplo é
o banner com o Jequitiba (figura 7), que figura como um personagem icénico da

novela.

Figura 7 - Banner da prefeitura mencionando o Jequitiba
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Fonte: Foto concedida pela entrevistada 51 (2024).

A implementacdo dos banners evidencia a estratégia de marketing utilizada
pela Secretaria de Turismo de Cachoeiras de Macacu em vincular a imagem turistica
da cidade ao remake da novela renascer. Além dos banners apresentados nas figuras
6 e 7, outros foram colocados no municipio para destacar atrativos turisticos locais,
como a Cascata da Régua, a Cachoeira Terceira Dimensao, a Cachoeira do Estreito
e a Cachoeira da Sorte.

A partir da visita in loco ao Parque, foi possivel perceber que ha mais de uma
opgcao de acesso ao Jequitiba, bem como placas de sinalizagdo e seguranca.
Contudo, diferentemente do municipio de Cachoeiras de Macacu, nao foi possivel
identificar nenhuma placa ou mengéo a novela Renascer no local.

Conforme mencionado anteriormente, a gestdo do municipio tem investido no
titulo de “Capital Ecolégica do Estado do Rio de Janeiro”, e as agbes locais tém
explorado este titulo. Ambas as entrevistadas apontaram o potencial para o
ecoturismo e o turismo de aventura, porém, destacaram a necessidade de os proprios
cachoeirenses compreenderem de forma mais incisiva este potencial, pois muitos ndao
0 reconhecem.

Com as entrevistas, foi possivel perceber que embora a prefeitura tenha

investido nos banners, os empreendedores locais realizaram poucas acgdes de
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marketing relacionadas aos atrativos destacados na novela. No entanto, as
entrevistadas pontuaram que estdo buscando realizar este trabalho, pois entendem
que mesmo apo6s o fim do remake, esta € uma possibilidade viavel de atrair mais
turistas e visitantes.

Esse cenario evidencia que a visibilidade proporcionada pelo audiovisual, por
si s6, ndo garante a consolidagdo de fluxos turisticos permanentes, sendo
necessarias estratégias de planejamento, promogao e apropriagao local capazes de
transformar a exposicdo midiatica em oportunidades efetivas de desenvolvimento
turistico. Logo, o planejamento turistico envolvendo diferentes atores sociais (Freitas,
2017; Mielke, Pegas, 2013; Tomazzoni; Santos, 2007), mostra-se fundamental para
potencializar os impactos positivos do turismo induzido pelo audiovisual.

Em relagdo ao numero de visitantes, o secretario de Estado do Ambiente e
Sustentabilidade, Bernardo Rossi, em entrevista ao Portal Multiplix afirmou que
durante os momentos de maior destaque na novela, o PETP onde o Jequitiba esta

localizado, as visitagbes ao parque aumentaram significativamente:

O local alcangou 1.338 visitantes em fevereiro deste ano [2024], sendo que,
no mesmo periodo do ano anterior [2023], apenas 480 pessoas visitaram o
Parque. A curiosidade da populagdo em conhecer esse verdadeiro gigante da
floresta € s6 a porta de entrada para uma das maiores unidades de
conservagdo de protegdo integral do territorio fluminense. A aproximagéo
entre a sociedade e as nossas belezas naturais é essencial para a formagao
de multiplicadores da pauta ambiental. (Coutinho, 2024).

Nesse sentido, pode-se pressupor que a exibigao da novela atraiu mais turistas
e visitantes para o municipio de Cachoeiras de Macacu, objeto de estudo desta
pesquisa. Isso evidencia, portanto, o potencial das obras audiovisuais em relacdo ao
turismo, mais precisamente, as novelas, que séo tdo populares no Brasil e em outros

paises.
5. CONSIDERAGOES FINAIS

No estudo de caso realizado, foi constatado que as gravacdes do remake da
novela Renascer desempenharam um papel importante na valorizagédo do turismo em
Cachoeiras de Macacu, proporcionando um aumento no numero de visitantes, bem
como maior valorizacao dos atrativos locais, sobretudo os naturais, reforgando, assim,

0 seu potencial para praticas voltadas ao ecoturismo.

SILVA, et.al. | CULTUR - v.20, n. 01 (2026) | ISSN: 1982-5838 21



Ainda que nao existam dados oficiais que permitam mensurar de forma precisa
a dimensao desse impacto e/ou nao foi possivel acessa-los durante a execugao desta
pesquisa, € possivel compreender a partir dos relatos das guias entrevistadas e por
noticias e documentos divulgados pela midia, um aumento no fluxo de turistas e
visitantes na regido apos a exibigdo da novela. A trama ainda destacou as paisagens
locais e despertou o interesse de turistas e visitantes, ampliando a visibilidade do
municipio. Ademais, foi possivel perceber acdes da prefeitura local em vincular os
atrativos com a marca do remake Renascer em diferentes locais de Cachoeiras de
Macacu.

Embora a novela seja um impulso importante para que esse desenvolvimento
se concretize, cabe destacar que sao necessarios esforcos continuos no
planejamento e colaboracao estreita entre os profissionais locais e a gestao publica,
como a criagdo de associagbes de guias de turismo, por exemplo, um desejo
explicitado por uma das entrevistadas.

Para estudos futuros, sugere-se a aplicagao de entrevistas com secretarias de
turismo e sustentabilidade do municipio de Cachoeiras e com a populacao local para
compreender a percepgao e os sentimentos de ter o municipio retratado numa obra
de impacto na maior emissora de televisdo do pais. Por tratar-se de um estudo
exploratério e direcionado a um caso especifico, os resultados obtidos ndo podem ser
generalizados para outros contextos. Além disso, é importante pontuar que a
pesquisa enfrentou limitagdes relacionadas a disponibilidade de informagdes publicas
e ao acesso a determinados entrevistados.

Por fim, o estudo destaca o potencial do estado do Rio de Janeiro para além
de sua capital, explicitando o potencial do Parque Estadual dos Trés Picos, bem como
das cachoeiras locais, destacando, portanto, o potencial para outras regides turisticas
como a Serra Verde Imperial.
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