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Resumo

Os estudos de economia criativa no turismo vém se destacando na literatura, por ser uma
economia onde € possivel agregar valores simbdlicos e comerciais a produtos e servigos
que tenham por base a criatividade, a inovacao e a cultura, possibilitando que o turista
possa vivenciar uma experiéncia envolvente e significativa. O objetivo desta pesquisa visa
analisar, por meio de um levantamento bibliografico e bibliométrico os artigos sobre a
economia criativa no turismo e o turismo criativo. Para tanto, optou-se pela abordagem
metodoldgica quali-quantitativa, fazendo o uso da analise exploratéria e descritiva. Quanto
aos resultados, a pesquisa percebeu que os estudos tém predominancia de pesquisas
bibliograficas e documentais, com enfoque qualitativo e na andlise de conteudo.
Apresentam incipiéncias em publicacbes em revistas Qualis A, B1 e B2, e falta de estudos
na regiao Norte e Centro-Oeste. A pesquisa também identificou lacunas nos seguintes
Setores Criativos: artesanato, culturas indigenas patriménio material, museus e arquivos.
Espera-se que o trabalho possa contribuir com as discussbes académicas e cientificas
realizadas na area sob o contexto da economia criativa e o turismo criativo.

Palavras-chave: Turismo. Economia Criativa. Turismo Criativo. Estudo Bibliografico.
Bibliométrico.

Abstract

Creative economy studies in tourism have been highlighted in the literature, as it is an
economy where it is possible to add symbolic and commercial values to products and
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services that are based on creativity, innovation and culture, enabling the tourist to have an
experience engaging and meaningful. The objective of this research is to analyze, through
a bibliographic and bibliometric survey, the articles on the creative economy in tourism and
creative tourism. Therefore, we opted for the qualitative and quantitative methodological
approach, making use of exploratory and descriptive analysis. As for the results, the
research noticed that the studies have a predominance of bibliographical and documentary
research, with a qualitative approach and content analysis. They show incipience in
publications in Qualis A, B1 and B2 journals, and lack of studies in the North and Midwest.
The survey also identified gaps in the following Creative Sectors: crafts, indigenous cultures
material heritage, museums and archives. It is expected that the work can contribute to the
academic and scientific discussions held in the area in the context of the creative economy
and creative tourism.

Keywords: Tourism. Creative economy. Creative Tourism. Bibliographic Study.
Bibliometric.

1. INTRODUGAO

Nos ultimos anos o setor da Economia Criativa vem crescendo na economia mundial,
contribuindo de forma significativa para geragao de lucros, empregos e exportagao de bens
e servigos (SANTOS-DUISENBERG, 2008).

A definicdo da economia criativa e do turismo criativo vem ganhando notoriedade no campo
da pesquisa cientifica revelando para o mundo a sua importancia, e relacionando a cultura,
novas tecnologias e o capital intelectual, de uma localidade. Contudo, até um periodo bem
recente da histdria, esses termos “economia criativa” e “turismo criativo” ainda eram pouco
debatidos. Pois durante uma boa parte da histéria humana, a atividade cultural ndo esteve
incluida como um componente importante para a economia (NEWBIGIN, 2010).0s estudos
sobre a economia criativa no turismo e turismo criativo no Brasil, estdo se intensificando, o
turismo criativo vem se destacando e ganhando for¢a dentro do pais nos ultimos anos, por
se tratar de um tema inovador e por trazer um novo conceito que difere da velha economia,
tornando-a mais participativa no mercado, cujas atividades tém potencial socioeconémico
ligadas a criatividade e ao conhecimento, combinando a criagdo, produgdo e
comercializacao de bens criativos de natureza cultural e de inovacgao.

Estudos relacionados a reviséo bibliografica e bibliométrica, s&do importantes parametros a
producao cientifica, tendo como principal foco, contribuir para compreensdées cientificas de
determinado tema, pois reconhecem caracteristicas importantes, relacdes realizadas com

outros conhecimentos, e ainda, podem reunir, sintetizar e reconhecer lacunas, tanto
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empiricas, como teoricas (SAMPIERI, et al., 2013). De acordo com o levantamento

bibliografico realizado, nao foi identificado nenhum estudo relacionado a revisbes
bibliograficas, tanto em relagdo ao tema Economia Criativa como Turismo Criativo, o que
demonstra uma lacuna teorica a ser preenchida, visando o0 apoio que esses estudos podem
exercer em futuras pesquisas. (solicitagdo segundo avaliador item 5)

Considerando a relevancia da economia criativa e do turismo criativo, buscou-se corroborar
com os estudos cientificos, por meio do seguinte problema: “O que esta sendo produzido
sobre estudos da economia criativa no turismo e acerca do turismo criativo?”.

Diante disso, o objetivo geral deste estudo visou analisar, por meio de um levantamento
bibliografico e bibliométrico os artigos cientificos com qualis sobre a economia criativa no
turismo e o turismo criativo disponiveis na base de dados do Google Académico entre o
periodo de 2017 a 2020.

Para o atingimento do objetivo, optou-se pela abordagem quali-quantitativa, fazendo o uso
da analise exploratéria para o levantamento e analise das publicagdes, e descritiva,
apontando as caracteristicas dos estudos levantados o0s seguintes parametros
quantitativos: projecdo anual dos artigos; concentragdo das publicagées por periddicos e
eventos e seus respectivos Qualis; objetos de estudo; caracteristicas metodologicas
(VIEIRA, et al., 2014 e SCALABRINE, et al., 2015). Quanto aos parametros qualitativos:
analise dos artigos em relagéo as categorias e setores da economia criativa; os principais
assuntos abordados nas publicacbes em relagdo aos termos da economia criativa e do
turismo criativo; identificacdo das principais caracteristicas, das lacunas e incipiéncias de
pesquisa.

O referencial tedrico desse estudo se subdivide em trés secdes: a primeira secao buscou
apresentar o processo historico, a evolugao cronoldgica e os principais acontecimentos que
inseriram o tema da economia criativa no contexto mundial e os principais conceitos e
definigdes; o segundo tema aborda sobre o contexto atual da economia criativa,
apresentando as categorias e seus setores que serviram de base para a analise de alguns
dos parametros desse estudo; o ultimo evidencia a relagao da economia criativa e o turismo

criativo, apontando a sua importancia.
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A pesquisa visa contribuir com a literatura sobre o tema, sendo relevante, tanto para a
sociedade como para a academia, pois corrobora com as futuras pesquisas, como também

evidencia a importancia do tema para uso mercadoldgico no campo do turismo.

2. 0 PROCESSO HISTORICO DA ECONOMIA CRIATIVA

A economia criativa, inicia em 1947, no periodo pds-guerra, quando o termo “Industria
Cultural”, apareceu como uma critica radical ao entretenimento de massa, revelado na obra
“Dialética do Esclarecimento: Fragmentos Filosoéficos”, por Theodor Adorno e Max
Horkheimer, integrantes da escola Frankfurt. O termo “Industria Cultural” era utilizado contra
a vida cultural moderna. As artes e a cultura eram vistas de forma desvalorizada sem
nenhuma relagdo ou contribuicdo a economia (UNCTAD, 2010).

Em 1965, o termo “Economia da Cultura” foi usado pela primeira vez deixando de fora a
dimensao econdmica, sendo relacionado a manifestacdes culturais e produgdes simbdlicas
sem fins comerciais. O conceito hoje € voltado para o subconjunto das atividades culturais
como a industria cultural, industrias criativas, e a economia criativa (REIS, 2007).
Segundo REIS (2007), a economia da cultura ou economia criativa, refere-se aos produtos
e servigcos que tém, ao mesmo tempo, potencial econémico e valor simbdlico (mensagem,
identidade, valores). Nesse critério, encaixam-se por exemplo, o artesanato, as industrias
culturais, o turismo cultural, o patriménio cultural, a moda, o design, os equipamentos
culturais (teatros, cinemas, museus etc.). E a analise econbmica envolve a produgéo
cultural e como melhor distribuir essa produgao no mercado identificando qual o impacto do
setor cultural na renda e no nivel de emprego (REIS, 2007).

Em 1970, na América do Norte e na Europa, mais especificadamente no Canada, Estados
Unidos, Alemanha e Suica, houve a origem dos estudos sobre o impacto das artes e das
atividades culturais na economia e na geragao de empregos (SOUZA, 2018).

Em 1994, a Australia langou politicas governamentais de valorizagao as industrias culturais,
intitulada de “Creative Nation”, destacando a importancia do trabalho criativo para a
economia do pais (SOUZA, 2017). Neste documento se afirmou que “uma politica cultural
também é uma politica econémica” e que “o nivel de nossa criatividade determina
substancialmente nossa capacidade de adaptacdo aos novos imperativos econémicos”
(NEWBIGIN, 2010, p 21).
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Em 1997, apds a eleicdo de um novo governo no Reino Unido, houve a iniciativa da criagao

do Departamento de Cultura, Midia e Esporte, até o final de 1998, foi feito o primeiro
‘mapeamento das Industrias Criativas” (SOUZA, 2018). A partir deste momento, as
industrias criativas comegaram a ter um certo destaque e valorizagao e muitos governos do
mundo adotaram e adaptaram essa definicdo utilizada no mapeamento das industrias
criativas iniciada pelo Reino Unido (NEWBIGIN, 2010). Foi identificado os treze setores,
sendo eles a Arquitetura, Artes Cénicas, Artes Visuais, Design, Editoragdo, Expressdes
Culturais, Filme e video, Moda, Musica, Publicidade, Software e computacédo, TV e radio.
Todas essas atividades tém como capitais primordiais a criatividade e o intelecto
(CENTENO, 2015).

Posteriormente considerou-se o conceito de cidade criativa devido ao reposicionamento
das industrias culturais e a revitalizagdo no contexto de desenvolvimento urbano da
Inglaterra, onde o foco estava no aprimoramento de cidades, com énfase em retornos
econdmicos alcangado por meio de atividades e acdes culturais. A interpretacao de “cidade
criativa” veio do significado de “industrias criativas”, como um local que concentra e apoia
industrias criativas. E assim, o termo “criativo”, vem propagando e englobando diferentes
perspectivas tedricas como “capital criativo”, “territorios criativos”, “distritos criativos”,
“profissionais criativos”, entre outros (ALVES E SOUZA, 2013).

Em 2001 o termo “Economia Criativa” foi citado pela primeira vez no livro “Economia
Criativa: Como as Pessoas Transformam Ideias em Dinheiro” (HOWKINS, 2001), no qual
sdo apresentadas as atividades desenvolvidas por individuos que exercitam a imaginagéo
e exploram seu valor econémico.

Deste modo, o termo “Economia Criativa” também pode ser definido como processos que
envolvam criagao, producao e distribuicao de produtos e servi¢os, usando o conhecimento,
a criatividade e o capital intelectual como principais recursos produtivos (HOWKINS, 2001).
Em 2002, Richard Florida fez a primeira publicagdo do livro “A Ascensdo da Economia
Criativa: e seu papel na transformacao do trabalho, do lazer, da comunidade e do cotidiano”,
onde discutiu sobre “classes criativas”. Para ele classes criativas sdo “individuos da classe
trabalhadora, de servigos ou do plano estratégico, tatico e operacional de uma instituicao;
0 Unico requisito para fazer parte deste grupo € ser capaz de inovar de forma significativa”
(FLORIDA, 2002).
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No Quadro 01, foi reunido o processo historico, sua evolugéao cronoldgica, apontando os
principais acontecimentos, em uma ordem cronolégica, no qual foram inserindo a economia
criativa como tema relevante na sociedade mundial:

Quadro 01: Sintese dos autores com a projegao da histéria e mudanga das nomenclaturas

relacionadas a economia criativa.
PROJEGAO HISTORICA

1947 - No periodo pés-guerra, onde o termo
apareceu como, “industria cultural”.

1964 - O escritor Herbert Marcuse também
aderiu ao tema no livro “A ldeologia da
Sociedade Industrial”.

1965 - O termo “Economia da Cultura” foi
usado pela primeira vez e deixa de fora a
dimensao econémica, sendo relacionado a
manifestagdes culturais e produgdes
simbdlicas sem fins comerciais.

1970 — Origem dos estudos (Canad4a, Estados
Unidos, Alemanha e Suiga).

1988 — Surgiu o segundo termo “cidade
criativa”, desenvolvido pelo australiano David
Yencken.

1991 - No relatério de Landry “Making the
Most of Glasgow’s cultural assets: The
Creative City and its Cultural Economy’.

1993 - O termo “Turismo Criativo” foi
mencionado por Pearce e Butler.

1994 — Origem do Movimento Australiano das
“Industrias Culturais”.

1994 — Politica governamental australiana
intitulada “Creative Nation” (AUSTRALIA,
1994).

1997 — Movimento das Experiéncias
Briténicas, na Inglaterra — Industrias Criativas
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Era uma critica radical ao entretenimento de
massa, evidenciado na obra “Dialética do
Esclarecimento: Fragmentos Filoséficos”, por
Theodor Adorno e Max Horkheimer, integrantes
da escola Frankfurt (UNCTAD, 2010).

Na ocasido, o conceito de industria e cultura
eram opostos um do outro, era utilizado como
polémica contra as limitagdes da vida cultural
moderna. As artes e a cultura eram vistas de
forma desvalorizada sem nenhuma relagéo ou
contribuicdo a economia (UNCTAD, 2010).

O conceito é voltado para o subconjunto das
atividades culturais como o artesanato, a
industria cultural, o turismo cultural, o patrimdnio
cultural, a moda, o design, os equipamentos
culturais como teatros, cinemas, museus (REIS,
2007).

Movimento dos profissionais das artes e da
cultura elaborando estudos que comprovassem
a participagao econdmica dessas atividades
(SOUZA, 2018).

No qual apresentou um modelo de
planejamento para as cidades, no artigo The
Creative City', publicado na revista Meanijin
(YENCKEN, 1988).

O termo “Cidade Criativa” foi mais aprofundado
ganhando uma definicdo (LANDRY, 1991).

O termo surgiu como um potencial nicho e
turismo, no entanto eles nao tinham definido o
conceito (RICHARDS, 2011).

Projeto de valorizagdo as industrias culturais,
onde o objetivo é ressaltar a importancia dessas
atividades e estimular politicas publicas de
fomento (SOUZA, 2017).

Fazia-se referéncia as “industrias culturais” e a
sua importancia para a economia do pais. Eram
ressaltados o trabalho nessas industrias (com
destaque para o design) e a necessidade de
sua adaptagao as novas tecnologias, com o
alerta de que elas trariam implicagdes a
propriedade intelectual — dai, a propdsito, com o
desenvolvimento mundial do tema, a posterior
inclusao de setores tecnoldgicos (SOUZA,
2018).

E realizado algo mais concreto, onde é
apresentado um quadro de atividades que
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1997 a 1998 - Apés a eleigdo de um novo
governo no Reino Unido, houve a iniciativa da
criagdo do Departamento de Cultura, Midia e
Esporte.

2000 - Foi publicada a primeira edigao do livro
“A Cidade Criativa: um kit para inovadores
urbanos” do autor Charles Landry

2000 - Greg Richards e Crispin Raymond,
explanaram o conceito de “Turismo Criativo”
pela primeira vez como um nicho especifico
do turismo.

2001 — Pela primeira vez, foi utilizado o termo
“economia criativa”, no livro do autor
britanico John Howkins.

2002 - Em 2002, Richard Florida fez a primeira
publicagao do livro “A Ascenc¢ado da Economia
Criativa: e seu papel na transformacéao do
trabalho, do lazer, da comunidade e do
cotidiano”.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).
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chamaram de Industrias Criativas (Arquitetura,
Designer, Publicidade e Moda) (SOUZA, 2018).
Foi feito o primeiro “mapeamento das Industrias
Criativas” (Souza, 2018), o termo anterior de
Industrias Culturais utilizado em 1947, recebe
agora uma nova nomenclatura, na qual sua
defini¢ao ira originar mais tarde o termo atual da
economia criativa (1998 apud NEWBIGIN, 2010,
p 23).

O autor descreve um novo método de
planejamento urbano estratégico e como as
pessoas podem pensar, planejar, agir
criativamente na cidade, de criar oportunidades
interessantes ou de resolver problemas de uma
maneira criativa (LANDRY, 2008).

“O turismo que oferece aos visitantes a
oportunidade de desenvolver seu potencial
criativo através da participagao ativa em cursos
e experiéncias que sao caracteristicos do
destino” (RICHARDS, 2011).

Com o titulo “Economia Criativa: Como as
Pessoas Transformam Ideias em Dinheiro”, que
destaca o termo como atividades em que
resultam em individuos exercitando a sua
imaginacao e explorando seu valor econémico
(HOWKINS, 2001).

O autor discutiu sobre “classes criativas”. Para
ele classes criativas sao “individuos da classe
trabalhadora, de servigos ou do plano
estratégico, tatico e operacional de uma
instituicao; o unico requisito para fazer parte
deste grupo é ser capaz de inovar de forma
significativa” (FLORIDA, 2002).

Para Closs e Oliveira (2017, p. 350), o processo da definigdo da economia criativa surgiu

em consequéncia das industrias criativas, originado em 1990. Entretanto, de acordo com o

processo historico foi ganhando novos rumos até chegar a definigdes mais proximos a

realidade atual. De acordo com Serafim, et al. (2013) foi possivel reunir as principais

definicbes relacionadas a economia criativa, que poderao ser observadas no Quadro 02,

abaixo:

Quadro 02: Sintese das principais abordagens da economia criativa.

AUTORES

Hartley (2005).

UNESCO (2006).

DEFINIGOES DA ECONOMIA CRIATIVA
Economia criativa abrange além das industrias
criativas, o impacto de seus bens e servigos em
outros setores e processos da economia e as
conexodes que se estabelecem entre eles.

As atividades, bens e servigos culturais possuem
dupla natureza, tanto econdmica quanto cultural,
uma vez que sao portadores de identidades,
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Machado (2009).

UNCTAD (2010).

Caiado (2011, p. 11).

Caiado (2011, p. 15).

Economia Criativa na cidade de Sao Paulo:
Diagnéstico e Potencialidade (2011p. 140).

Edna dos Santos-Duisenberg (2011) Chefe do
programa de Economia e Industrias Criativas da
UNCTAD, a Conferéncia das Nagdes Unidas
para Comércio e Desenvolvimento.

Ministério da Cultura (2011 p.24).
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valores e significados, ndo devendo, portanto, ser
tratados como se tivessem valor meramente
comercial.

Ao que tudo indica, trata-se de uma nova
denominagao que vem se afirmando no discurso
dos profissionais envolvidos com a area cultural
no Brasil — administradores publicos, produtores,
gestores, entre outros — em substituicdo aquilo
que se convencionou chamar de industria cultural.
A “economia criativa” € um conceito em evolugao
baseado em ativos criativos que potencialmente
geram crescimento e desenvolvimento
econdmico.

Em todas as atividades realizadas pelo homem
existe um grau maior ou menor de criatividade e,
nos mais simples gestos de comunicagao entre
0s seres humanos, € clara a presenca de
elementos culturais. No entanto, se convencionou
chamar Economia Criativa aquelas manifestacbes
humanas ligadas a arte em suas diferentes
modalidades, seja ela do ponto de vista da
criagdo artistica em si, como pintura, escultura e
artes cénicas, seja na forma de atividades
criativas com viés de mercado, como design e
publicidade.

Economia Criativa é o ciclo que engloba a
criagéo, produgéo e distribuicdo de produtos e
servigos que usam a criatividade, o ativo
intelectual e o conhecimento como principais
recursos produtivos. Sao atividades econémicas
que partem da combinagao de criatividade com
técnicas e/ou tecnologias, agregando valor ao
ativo intelectual. Ela associa o talento a objetivos
econdmicos. E, ao mesmo tempo, ativo cultural e
produto ou servigco comercializavel e incorpora
elementos tangiveis e intangiveis dotados de
valor simbdlico.

A capacidade da Economia Criativa de gerar
novos produtos e servigos “transborda” para
atividades inovadoras em outras empresas e
organizagdes dentro e fora do setor, gerando
encadeamentos nas cadeias produtivas,
potencializando inovagdes em outros setores.
Economia criativa seria uma abordagem holistica
e multidisciplinar, lidando com a interface entre
economia, cultura e tecnologia, centrada na
predominéancia de produtos e servigos com
conteudo criativo, valor cultural e objetivos de
mercado, resultante de uma mudanc¢a gradual de
paradigma.

A economia criativa é, portanto, a economia do
intangivel, do simbdlico. Ela se alimenta dos
talentos criativos, que se organizam individual ou
coletivamente para produzir bens e servigos
criativos. Por se caracterizar pela abundancia e
nao pela escassez, a nova economia possui
din&mica propria [...]
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Diferentemente da economia tradicional
“taylorista”, a economia criativa se caracteriza
pela abundancia e nao pela escassez, pela
Ministério da Cultura (2011). sustentabilidade social e ndo pela exploracao de

recursos naturais € humanos, pela inclusao
produtiva e ndo pela marginalizagdo de individuos
e comunidades.

Fonte: Adaptado de Serafim, et al. (2013).

E possivel observar que o conceito evoluiu ao longo dos anos, e que varios autores
contribuiram para o conceito da economia criativa. Ele surgiu para tornar visivel a
criatividade na vida econbmica contemporanea, concretizando que os desenvolvimentos
econdmicos e culturais ndo representam um fendmeno separado, e sim fazendo parte de
um processo maior, no qual tanto o crescimento econémico quanto o cultural podem ocorrer
simultaneamente. E importante frisar que o termo “economia criativa” ainda ndo tem uma
definicdo exclusiva, € um conceito subjetivo que tem sido moldado no decorrer dos anos
(UNCTAD, 2010).

2.1 Uma Visao Sobre o Contexto Atual da Economia Criativa

A globalizagao trouxe grandes mudangas no comportamento da sociedade. A era digital e
conectividade fazem parte do estilo de vida das pessoas e influenciando atitudes e escolhas
diarias, moldando um padr&o geral de consumo cultural em todo o mundo e a maneira como
os produtos e servigos criativos e culturais sdo criados, produzidos, reproduzidos,
distribuidos e comercializados. Mas uma caracteristica notavel do século XXI & a
criatividade e o talento humano, que se transformou em um grande instrumento para
impulsionar o desenvolvimento (SANTOS-DUISENBERG, 2008).

Deheinzelin (2008), afirma que por possuirmos um cenario onde os produtos e servigos sao
cada vez mais similares, ter o diferencial € o que pode garantir sobrevivéncia da empresa,
tornando-se cada vez mais cultural, simbdlico, baseado no tipo de experiéncia que o
produto ou servico oferece. E segundo Santos-Duisenberg (2008, pg 35), “todos os
individuos do mundo, onde quer que estejam, consomem produtos criativos diariamente

nos ambitos da educacgéo, do trabalho, do lazer e do entretenimento [...]" (UNCTAD, 2008).
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De acordo com Newbigin (2010), a economia criativa vem apresentando uma rapida
expansao a nivel mundial. Sendo apontado com um setor altamente transformador em
termos de criagdo de emprego e de ganhos obtidos na exportagdo que aumentaram em
uma média anual de 12,1% nos paises em desenvolvimento.

De olho nesse novo cenario, o Plano da Secretaria de Economia Criativa de 2011 a 2014,
do Ministério da Cultura, adaptou o significado da economia criativa para as caracteristicas
do Brasil, a partir dos seguintes principios: inclus&o social, sustentabilidade, na inovacéo,
diversidade cultural brasileira (NEWBIGIN, 2010). Sendo adotado o termo “setores
criativos” como representativo dos diversos conjuntos de empreendimentos que atuam no
campo da Economia Criativa, definindo-o como: “setores criativos sdo aqueles cujas
atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo gerador de um produto,
bem ou servigo, cuja dimensdo simbodlica é determinante do seu valor, resultando em
producao de riqueza cultural, econbmica e social’. Além disso definiram a “Economia
Criativa partindo das dinamicas culturais, sociais e econdmicas construidas a partir do ciclo
de criacado, producgao, distribuicdo e consumo de bens e servigos oriundos dos setores
criativos, caracterizados pela prevaléncia de sua dimensao simbolica” (NEWBIGIN, 2010,
p. 22 e 23).

A seguir, Quadro 03, é possivel observar as categorias e os setores relacionados a
Economia Criativa do Plano da Secretaria da Economia Criativa do Ministério da Cultura de
2011.

Quadro 03: Escopo dos Setores Criativos — (BRASIL, 2011)
CATEGORIAS CULTURAIS SETORES

a) Patriménio Material
b) Patriménio Imaterial

Patriménio .

c) Arquivos

d) Museus

e) Artesanato

f) Culturas Populares
Expressoées Culturais g) Culturas Indigenas

h) Culturas Afro-brasileiras
i) Artes Visuais

j) Danca
. k) Musica

Artes de Espetaculo I)) Circo
m) Teatro

Audiovisual e do Livro, da Leitura e n) Cinema e Video

da Literatura 0) Publicagdes e midias impressas
p) Moda

Criagdes Culturais e Funcionais q) Design

r) Arquitetura
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s) Arte Digital
Fonte: Adaptado de BRASIL (2011).

A economia criativa esta incorporada na sociedade, influenciando no modo de vida das
pessoas, as instituicbes governamentais que buscam cada vez mais implementar
estratégias e politicas publicas capazes de mensurar e estimular iniciativas criativas que
possam corroborar com o desenvolvimento econdémico local fortalecendo os lagos culturais
de sua populacdo e o turismo pode ser visto como um elo entre esses setores e os

consumidores finais.

3. AECONOMIA CRIATIVA E O TURISMO CRIATIVO

No PIB mundial, o turismo apresenta uma importancia significativa para a economia do
setor criativo, por ter um potencial de geragdo de emprego e renda, que motiva a atividade
socioecon6mica. Além de contribuir substancialmente para a preservagdo do patriménio
natural e cultural. Em razdo do turismo ser um fendbmeno social e complexo, hoje nédo se
idealiza o turismo apenas como atividade de lazer, pois esta vinculado a variados motivos
de destinos e interesses que propicia o surgimento de novos nichos de mercado (MELLO;
ALEXANDRE; 2017).

Devido ao acesso € a interatividade nas informacgdes, hoje em dia, os turistas apresentam-
se mais ligados a valores simbdlicos de significancia cultural. Estdo se tornando mais
exigentes, visando vivenciar e experienciar de forma mais profundas os atrativos, tornando-
se parte daquela cultura, daquela paisagem, experienciando o turismo a ponto de se sentir
parte dela e nao apenas conhecendo os atrativos locais. Por meio da criatividade e
inovacgao, buscam experiéncias de cunho emocional, envolventes e significativas, passam
a deixar de lado o turismo tradicional, que visa apenas conhecer e registrar o local de forma
quantitativa (SEBRAE, 2015).

Entretanto, desenvolver roteiros turisticos com valores simbdlicos culturais agregados de
forma criativa n&do se trata de uma tarefa facil. Contudo, o fortalecimento do
desenvolvimento da economia criativa pode influenciar novos servigos e produtos,

estimulando um turismo diferenciado, unico e mais atraente, que carregue particularidades
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de cada realidade local, desenvolvendo um verdadeiro intercAmbio de experiéncias
culturais, contribuindo nas dimensdes econémicas, sociais, culturais da atividade turistica.
Tal economia vem sendo apontada como uma importante estratégia do século XXI, sendo
um dos ramos utilizados no segmento do turismo, pois valoriza a produgdo de bens
simbdlicos culturais com a contribuicdo de enfatizar os bens produzidos com base na
criatividade (COSTA, 2006). Isso posto, o turismo criativo tem a capacidade de inspirar e
valorizar a cultura, valorizando a historia do local.

O turismo criativo € originario dos conceitos e definigdes relacionadas a economia criativa,
exibindo uma similaridade de sentidos, porém sendo desenvolvido em espagos e servigos
distintos, mas movidos de uma mesma ideologia: a criatividade como principio, meio e fim
(MELLO; ALEXANDRE; 2017). O termo “turismo criativo” foi mencionado pela primeira vez
em 1993, por Pearce e Butler, fazendo referéncia como um potencial nicho de turismo, no
entanto, ainda ndo havia uma definicdo do conceito (RICHARDS; RAYMOND, 2000 apud
RUIZ; HORODYSKI; CARNIATTO, 2019). No ano de 2000, Greg Richards e Crispin
Raymond (2000), explanaram o conceito de turismo criativo como um nicho especifico do
turismo, no qual é apontado como sendo o “turismo que oferece ao visitante a oportunidade
de desenvolver o seu potencial criativo através da participacdo ativa em cursos e
experiéncias de aprendizagem proprias do destino de férias onde realiza” (RICHARDS,
2011).

Foi por meio do projeto chamado EUROTEX entre 1996 e 1999 (RICHARDS, 2011),
realizado na Finlandia, Grécia e Portugal, que o interesse turistico pela cultura local, pelo
cotidiano, e pelo desejo de envolvimento através de experiéncias de aprendizagem criativas
e ativas comeca a ganhar forgas. Desta forma Richards e Raymond (2000) desenvolveram
a primeira analise e produziram a definicado do conceito de turismo criativo.

De acordo com Richards e Wilson (2007), o turismo cultural e o turismo criativo séo
parecidos por ambos utilizarem a cultura como base, em torno de uma série de atividades
que sao produzidas. Richards (2000) desenvolve as caracteristicas do turismo cultural e

criativo, como apresentado no Quadro 04 a seguir:
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Quadro 04: Caracteristicas do turismo cultural e do criativo.

FORMA DE PRINCIPAL FORMA
TURISMO ESPACO TEMPORAL PRINCIPAL FOCO DE CONSUMO
Turismo Cultural Passado e presente. Cultura Produtos e processos.

(conhecimentos
tradicionais e/ou
Passado, presente e cultura local).

Turismo Criativo
futuro.

Experiéncias.

Fonte: Adaptado de RICHARDS (2000).

Enquanto o turismo cultural baseia se em “observar’, “ver’, “contemplar” como visitar
museus e galerias de arte, o turismo criativo baseia-se na “experiéncia”, na “participacéo”,
na “aprendizagem”, e ndo apenas em observar, mas querer se envolver nos possiveis
conhecimentos que o destino possa oferecer, contribuindo para seu proprio
desenvolvimento pessoal (GONCALVES; COSTA, 2017). O turismo criativo tem preferéncia
por patrimbénios e recursos intangiveis, e subentende uma participagdo ativa como a
cocriacao e efetiva dos visitantes em atividades de aprendizagem, ludicas, culturais e
artisticas, caracteristicas do destino visitado. Como resultado, ha imersdes profundas nas
experiéncias vividas e uma aproximagao ao modo de vida real das populagdes locais,
desenvolvendo entdo o capital sociocultural dos visitantes (CARVALHO; FERREIRA;
FIGUEIRA, 2011).

A diferenca principal entre turismo cultural e turismo criativo é que o primeiro muitas vezes
envolve grupos de turistas que contratam um guia para interpretar a cultura para eles,
enquanto o outro envolve os turistas para aprenderem ativamente sobre o ambiente e onde
sempre buscam experiéncias mais envolventes para seu desenvolvimento (DALONSO;
REMOALDO, 2014).

A UNESCO (2006) define o turismo criativo como um turismo que “envolve mais interacao,
em que o visitante tem uma interagado educacional, emocional, social e participativa com o
lugar, sua cultura viva e as pessoas que la vivem. Eles se sentem cidadaos” (p.2, 2006),
apontando haver a necessidade de uma gestao que reconhega a criatividade cultural dentro
de sua cidade, sabendo-a usar como um recurso e oportunidade para atender a evolucao

dos interesses dos turistas.
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Richards (2018), relata que houve uma rapida disseminagao dos conceitos de turismo
criativo em diferentes partes do mundo. E diz que por ser um fendmeno criativo, o
desenvolvimento, a forma e o estilo do turismo criativo € diferente em cada lugar. O tipo de
turismo criativo que surge depende de uma ampla gama de fatores, incluindo o estilo de
desenvolvimento do turismo, o clima econémico, a presenc¢a de vontade politica e fatores
culturais locais. Em geral, o setor publico e privado tem apoiado o turismo criativo, muitas
vezes como meio de diversificagado do produto turistico, ou como meio de apoio a produgao

criativa.

4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

De carater exploratorio e descritivo, o estudo tem a finalidade de realizar, por meio da
abordagem qualitativa e quantitativa, uma analise nas publicagbes relacionadas ao tema
da economia criativa e turismo e turismo criativo. Como um dos objetivos deste estudo &
reconhecer caracteristicas e lacunas em relacéo aos temas da economia criativa e turismo
e do turismo criativo, adotou-se como principal procedimento, a revisdo bibliografica e
bibliométrica que tem como principal foco, contribuir para compreensdes cientificas de
determinado tema, reconhecendo caracteristicas importantes, verificando como tal tema se
relaciona com outros conhecimentos, e ainda, se sistematizada de forma adequada, podem
reunir, sintetizar e reconhecer lacunas, tanto empiricas, como tedricas (SAMPIERI, et al.,
2013).

O estudo bibliométrico utiliza um conjunto de métodos e pesquisas com a finalidade de
mapear o conhecimento produzido sobre algum tema, no campo cientifico, em um certo
recorte de tempo, permitindo, através de seus resultados, compreender um cenario de
analise para pesquisas atuais e futuras (SOUZA; PIMENTEL; FARIA, 2008).

Destarte Sampieri, et al. (2013), todo o processo de busca inicia-se pela escolha da base
de pesquisa apropriada, que neste estudo optou-se pela base Google Académico por ser
uma base mais ampla e por ter reunido maior concentragéo de publicagdes com Qualis, ja
que foram identificados apenas 1 artigo na base Scopus, em que o0 ano estava fora do
periodo selecionado e 9 artigos na base Publicagdes de Turismo, 4 relacionados ao tema
Economia Criativa e 5 ao Turismo Criativo, entretanto os artigos se repetiram na base
Google Académico. Em seguida, a selegdo da palavra, que foi, “economia criativa no
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turismo” e “turismo criativo”, pesquisados no titulo das publicagdes, entre o periodo de 2017
a 2020.

De acordo com o Quadro 05, é possivel verificar o quantitativo de publicagdes existentes
em relagdo aos termos e aos anos.

Quadro 05: Relacdo dos resultados com o termo Economia Criativa no Turismo e Turismo
Criativo.

. L Ano
o L0 GO (A 2017 2018 2019 2020 Total
€ S Artigo de Revistas Nacionais 3 0 1 0 4
2w Artigo de Anais 0 1 0 0 1
2S5 Tese 0 1 0 0 1
w Citagao 0 1 0 0 1
Total 3 3 1 0 7
Tipo de Publicacao 2017 2018 2019 2020 Total
Artigo de Revistas Nacionais 2 1 4 0 7
Artigo de ReV|§tas 1 3 1 > 7
Internacionais
o Artigo de Anais 0 2 0 2 4
= Resumo 1 1 1 0 3
5 Tese 2 0 2 0 4
o Dissertacao 3 2 4 2 10
£ Monografia 0 0 1 0 1
E TCC 1 0 0 0 1
~ Livro 0 0 0 3 3
Capitulo 0 0 0 5 5
Citacao 0 1 2 0 3
Total 10 10 15 14 49
TOTAL GERAL 13 13 16 14 56

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

Diante disso, o universo da pesquisa esta relacionado a todos os publicacdes encontradas
entre o periodo de 2017 a 2020, sendo a amostra referente aos artigos cientificos
publicados durante esse periodo, totalizando 23 publicagdes, caracterizada como nao
probabilistica intencional.

Para a verificagao das informagdes foi adotado analise de conteudo, que tem como objetivo
inicialmente, a pré-analise, a exploracdo do material, o tratamento dos dados, e a
interpretacao, que neste caso visa verificar as principais caracteristicas e principais lacunas
disponiveis nos artigos (GIL, 2008).

Durante o levantamento, ndo foi identificado nenhum estudo relacionado a revisdes
bibliograficas, logo, os parametros do estudo tiveram que ser construidos com base em

outros autores que realizaram estudos em outras tematicas relacionadas ao turismo, para

Roel, Chaves & Guimaraes | CULTUR - v. 17, n. 02 (2023) | ISSN: 1982-5838 15




tanto foram utilizados como referéncia os seguintes teoricos, Vieira, et al. (2014) e
Scalabrine, et al. (2015), sendo os parametros quantitativos referentes a: projecao anual
dos artigos; concentragcdo das publicagdes por peridédicos e eventos e seus respectivos
Qualis; objetos de estudo; caracteristicas metodoldgicas. Em relagdo aos parametros
qualitativos, foram acrescidos os seguintes parametros: analise dos artigos em relagao as
categorias e setores da economia criativa; os principais assuntos abordados nas
publicacdes em relacao aos termos da economia criativa e do turismo criativo; identificagao
das principais caracteristicas, das lacunas e incipiéncias de pesquisa.

Porém destaca-se, que os parametros relacionados a analise das categorias e setores da
economia criativa, foram realizadas com base no Plano da Secretaria da Economia Criativa
do Ministério da Cultura de 2011; as principais caracteristicas dos estudos e a identificagcao
das lacunas sao parametros complementares que tiveram como apoio os estudos de
Chaves (2021).

5. RESULTADOS E DISCUSSOES

Os resultados foram analisados sob dois aspectos, o quantitativo e o qualitativo. Em relagao
ao aspecto quantitativo os parametros de analise estao relacionados a: concentragcdo das
publicag¢des por periddicos e eventos e seus respectivos Qualis; proje¢cao anual dos artigos;

objetos de estudo; caracteristicas metodoldgicas.

5.1 Resultados Quantitativos

ApOs a pesquisa no Google Académico com os termos “economia criativa no turismo” e
“turismo criativo” foram encontrados 56 resultados entre os anos de 2017 e 2020, sendo 7
publicac¢des relacionadas ao primeiro termo e 49 publicagdes referente ao segundo termo.
Isso demonstra que ha uma predomindncia pelo uso do termo, turismo criativo,
compreendendo 87,5% das publicagdes, demonstrando haver uma consolidagdo em

relacdo ao termo.

5.1.1 Projecéo Anual
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As publicagbes analisadas sao referentes aos anos de 2017 a 2020. Na projegao geral

observa-se que houve um aumento de publicagées no ano de 2019 e 2020 (Quadro 05).
Porém, percebe-se que nao houve tanta variagcdo do ano de 2017 a 2020 (Figura 01), ha
uma media de 6 publicagdes por ano, ou seja, ha um espago para mais publicagdes.

Entretanto, foi percebido que a primeira publicacdo foi em 2006 e desde entdo ha um

crescimento gradual na média de publicagbes gerais sobre o tema.

Figura 01: Figura com a projecédo anual de publicagdes.

Projecdo Anual de Publicacoes

E I I I
0

2017 2018 2019 2020

L

.

[

b

[y

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

5.1.2 Concentracédo das Publicagdes por Periddicos, Eventos e Seus Respectivos

Qualis.

Entre os 23 artigos cientificos publicados em periddicos levantados neste estudo, 57% (13
artigos) pertencem a periddicos nacionais, 26% (06 artigos) pertenceram a periédicos
internacionais, relacionados ao pais de Portugal, ja que os termos da pesquisa foram em
portugués, e 17%, (04 artigos) pertencem a anais de eventos, sendo 03 em eventos

internacionais e 01 nacional.
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Observa-se que esses artigos foram encontrados em quatorze diferentes periédicos, nas

areas de avaliacao de turismo e 4 eventos diferentes de turismo, entretanto, é possivel

perceber que alguns periddicos tiveram um certo destaque, foram os casos da Revista

Ibero-americana de Turismo (03 publicagdes), Revista Turismo & Desenvolvimento (03

publicacdes) e Revista Gestdo e Desenvolvimento (02 publicagdes).

Em relagdo ao Qualis dos perioddicos, percebe-se uma maior concentragado nas revistas de

Qualis B3, com 08 publicagdes, em seguida as revistas com Qualis B1 e B5, com trés

publicacdes cada. Nos demais resultados apresentam-se de forma proporcional, havendo

incipiéncias em revistas Qualis A, B1 e B2, essas e outra informagdes podem ser

observadas no Quadro 06 abaixo.

Quadro 06: Relacéo de artigos dos periddicos e eventos.

PERIODICO/
ANO AUTORES EVENTO
Lamberti et al GEOFRONTER

Revista de Propriedade Intelectual — Direito
Mello e Alexandre - o
Contemporéaneo e Constituicdo

Cunha e Costa

Revista Turismo & Desenvolvimento
Gongalves e Costa

200 Oliveira e Reis Revista de Turismo Contemporaneo
Cabral et al . DED[CA' .
Revista De Educagao e Humanidades
D . . Il Seminario dos Cursos de Ciéncias
enkewicz e Nigro - ;
Sociais Aplicadas
Junqueira Revista Rosa do.s \{entos Turismo e
Hospitalidade
Delabrida e
2018 C?\Ar\éﬁ:)ho Revista Iberoamericana de Turismo
Fonseca et al
Richards Seminario Internacional de Turismo Criativo
Ferreira et al XX AECIT
Ruiz et al
Junque|_ra e Revista Gestdo e Desenvolvimento
Anjos

Gongalves e Costa
2019 Gongalves e Costa Revista Portuguesa de Estudos Regionais

Revista Turismo y Desarrollo local
Flores et al
Revista Brasileira de Gestéo e
Desenvolvimento Regional
Gato et al Instituto Universitario De Lisboa
Salvado et al Dos Algarves: A Multidisciplinary e-Journal.
2020 Marujo XV Coq_grgsso Virtual Internacional
urismo y Desarrollo
Revista da Escola Superior de Educacao e
Ciéncias Sociais

Sousa e Silva

Correia

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

QUALIS
B1
B4

B5
B3
B1

B2

B3

B3

A4
B3

B1

A2

B3
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5.1.3 Objetos de Estudo

Os objetos de estudo visam compreender quais as regides e lugares (estados,
destinos ou atrativos) que as pesquisas foram aplicadas (Figura 02).

Figura 02: Concentragao dos objetos por regido nacional e internacional.

Concentragao dos objetos por regido do Brasil e de Portugal

4%
NORTE 9% 13%
—7 NORDESTE NORTE
4%
CENTRO
4% r
0
CENTRO-OESTE 9%
ALENTEJO
17%
SuL ALGARVE

N° DE OBJETOS REGIOES ALVO _
1 Norte (TO) N° DE OBJETOS REGIOQES ALVO
2 Nordeste (AL) 3 Norte (Barcelos)
1 Centro-Oeste (MS) 22% 1 Celntrnl) (Seia)
= 2 Sul (A
4 Sul (SCe PR) NAO TEM OBJETO ul (Algarve) :
2 Sudeste (MG e RJ) 2 Sudeste (Alentejo)
10 TOTAL 8 TOTAL

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

Em relagéo as regides citadas acima, foram constatadas as cidades e estados brasileiros
em cada uma delas: Regido Sul com 2 artigos de Santa Catarina (SC) e 2 do Parana (PR);
Regido Nordeste com 1 artigo de Alagoas (AL) e 1 de Sergipe (AL); Regido do Sudeste com
1 artigo de Minas Gerais (MG) e 1 do Rio de Janeiro (RJ); Regido do Centro-Oeste com 1
artigo de Mato Grosso do Sul (MS); Regido do Norte com 1 artigo de Tocantins (TO), e 22%
(5 artigos) néo correspondiam a nenhuma cidade ou estado por ndo ter objeto de estudo
de uma regido em especifico, por serem revisdes de literatura.

Também foi identificado incipiéncias em regides do Centro-Oeste e do Norte, e lacuna de
estudos nos estados da Amazodnia Brasileira, onde n&o foi encontrado nenhum artigo sobre
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esses temas, um ambiente propicio para investigacdo da economia criativa por ser uma
regido que apresenta riquezas em atrativos naturais e culturais.

Vale ressaltar que, 35% desses estudos se concentraram em Portugal, correspondendo a
8 artigos distribuidos entre as seguintes localidades: centro com 1 artigo na aldeia do
Sabugueiro (Seia); norte com 3 artigos em Barcelos, Alentejo, Evora (Alentejo) e Algarve.
Destacando que esse quantitativo internacional pode ser maior devido ao fato dos termos
pesquisados terem sidos em portugués, logo somente a regido de Portugal pode ser
contemplada nos resultados desse estudo.

5.1.4 Caracteristicas Metodoldgicas

Neste topico as variaveis analisadas dizem respeito as caracteristicas metodologicas da
pesquisa, bem como a frequéncia com que elas aparecem nos artigos estudados (Quadro
07).

Quadro 07 — Metodologia utilizada nos artigos analisados.

Procedimentos técnicos Frequéncia Abordagem da pesquisa Frequéncia
Bibliografico 15 Quantitativa 1
Documental 10 Qualitativa 16
Bibliométrico 0 Quali-quanti
Etnografico 1 Nao apresentavam
Estudo de caso 4
Nao apresentavam 2
Tipos de amostra Frequéncia Instrumento de coleta de dados Frequéncia
Probabilistica simples Questionario 5
Amostra aleatéria simples Entrevista 8
Nao apresentavam 18 Observagéao 6
Relato de experiéncia 1
Dados secundarios 3
Nao apresentavam 3
Andlise de dados Frequéncia
Analise de conteudo 13
Analise estatistica
Analise interpretativa
Nao apresentavam 8

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).
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Sobre os procedimentos técnicos analisados, ndo foi encontrado nenhum estudo
bibliométrico em relagéo as caracteristicas metodolégicas na amostra analisada. Os dados
elaborados por meio dos estudos bibliométricos mensuram a contribuicdo do conhecimento
cientifico derivado das publicagbes em determinadas areas (SOARES et al, 2016). O que
mostra a importancia desse estudo, ja que ele vem para preencher essa lacuna.

Quanto a analise de enfoque qualitativo, quantitativo ou misto, nota-se incipiéncias em
estudos com abordagem quantitativa, isso pode estar relacionado auséncia de modelos
que possam mensurar de forma quantitativa o turismo criativo. E também auséncia por
parte de alguns artigos de apresentarem a abordagem utilizada.

Ao analisar a amostra das pesquisas, 75% das publicagbes nao declararam o tipo de
amostra, isso se deve ao fato das pesquisas serem em sua maioria qualitativas, resultando
nas incipiéncias de técnicas e métodos quantitativos para a avaliacdo dos estudos
relacionados ao turismo criativo.

Com relacgao as técnicas de coleta de dados, foi observado que 12% nao evidenciaram a
técnica utilizada, isso pode ser devido ao fato de a grande maioria dos artigos serem
revisdes de literatura.

Para a analise de dados, verificou-se que a maioria dos artigos fizeram analise de conteudo,
provavelmente isso se caracteriza pelo fato da maioria dos estudos terem carater

qualitativo, ligada provavelmente a incipiéncia dos estudos de abordagem quantitativa

5.2 Resultados Qualitativos

E sob o aspecto qualitativo, no qual, foram analisados os seguintes parametros: distribuigao
dos artigos em relagdo as categorias e setores da economia criativa; os principais assuntos
abordados nas publicagdes em relacdo aos termos da economia criativa e do turismo

criativo; identificacdo das principais caracteristicas, das lacunas e incipiéncias de pesquisa.

3.2.1 Distribuicdo dos Artigos em Relagcdo as Categorias e Setores da Economia
Criativa
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De acordo com as areas de estudo apresentados nas 23 publicagdes, foi realizado a

identificacdo de categorias e setores conforme o Plano da Secretaria da Economia Criativa
do Ministério da Cultura de 2011 (BRASIL, 2011) (Quadro 08).

Quadro 08: Relagcao dos artigos com as categorias e setores da economia criativa.

ANO

2017

2018

2019

2020

AUTORES

Gongalves e Costa

Oliveira e Reis
Cabral et al

Lamberti et al
Mello e Alexandre

Cunha e costa

Denkewicz
e Nigro

Delabrida e Carvalho
Junqueira
Mello

Fonseca et al

Richards
Ferreira et al

Junqueira e dos Anjos
Gongalves e Costa
Gongalves e Costa

Flores et al
Sousa e Silva

Ruiz et al

Gato et al
Salvado et al

Marujo

Correia

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

CATEGORIA
Expressoes
Culturais
Artes de
Espetaculo
Expressoes
Culturais
Expressoes
Culturais
Expressodes
Culturais
Expressoes
Culturais

Patrimbnio
Patrim6nio
Patriménio

Patrimbnio

Expressoes
Culturais

Patrimbnio

Patriménio

Expressoes
Culturais
Patriménio Cultural
e Expressobes
Culturais
Expressoes
Culturais

Expressodes
Culturais

SETOR

Culturas populares

Dancga

Artesanato
Culturas populares
Culturas populares

Culturas populares

Patrimbnio
Imaterial
Patrimbnio
Imaterial
Patrimbnio
Imaterial
Patrimbnio
Imaterial

Culturas populares

Patrimbnio
Imaterial.
Patrimbnio
Imaterial.

Culturas populares

Patriménio
Imaterial e culturas
indigenas.

Culturas populares

Culturas populares

A categoria mais utilizada entre as publicagbes foi a de expressdes culturais com 44%,

sendo os setores das culturas populares com maior destaque entre as publicagcdes. Os

setores como artesanato e culturas indigenas também foram identificados, contudo ainda
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s&o incipientes, como também, as demais categorias relacionadas as artes digitais e artes

visuais, que sao completamente ausentes nos estudos.

A segunda categoria que mais se destacou no decorrer da analise esta relacionada ao
Patriménio com 26%, e todos estavam relacionados ao setor de patriménio imaterial, ndo
houve artigos que discutissem sobre setores como, patriménio material, museus e arquivos.
Posteriormente com 4% a categoria de Artes de Espetaculo, com 1 artigo relacionado ao
setor de danga. Durante a anélise ndo foram identificados artigos que se identificassem
com os setores da musica, circo ou teatro.

Finalizando, 26% nao se enquadravam em nenhuma das categorias e setores da economia
criativa, devido serem estudos de revisao de literatura. Além disso, ha auséncias de estudos
que se dedicassem a investigar atividades relacionadas as categorias Audiovisual/ do Livro,
Leitura e Literatura e Criagdes Culturais e Funcionais e seus respectivos setores

correlacionados.

3.2.2 Os principais assuntos abordados nas publicacbes em relagdo aos termos da
economia criativa e do turismo criativo

Em relacido aos assuntos relacionados ao tema Economia Criativa no Turismo, observa-se
a categorizagao apresentada no Quadro 09.
Quadro 09: Tema e assuntos discutidos nos artigos.

TEMA ANO AUTOR ASSUNTOS
Lamberti et al Artesanato.
Mello et al Saberes tradicionais e registro da marca.

Aumento de renda; promogao do acesso a bens e servigos; promogao

AU B s G de cidadania, capital social.

Denkewicz e
Nigro

2019 Ruiz et al

Produto artesanal turistico de Prudentdpolis.

Souvenirs criativos de Curitiba; mercado turistico; pequenos produtores
locais.
Turismo com Galo de Barcelos; destino turistico criativo; experiéncias

ngalv P : ~ A ;
Gongalves e auténticas; interpretagao do patriménio; cultura das comunidades
Costa .
2017 locais.

° Oliveira e Reis = Sarau Imperial, Petrépolis, Turismo Criativo, representacdes femininas

2 Cabral et al Turismo criativo, turismo acessivel; gestao turistica sustentavel.

8 Delabrida e ~ . e oA .

= Sao Bartolomeu; turismo criativo; patriménio cultural e gastronomia.

o Carvalho

o .

£ Danlel_e Turismo criativo; cadeia produtiva; industria cultural.

o Junqueira

|’§ 2018 Mello Investigagao sociocultural; atrativo moinhos de pao de Portugal; turismo

criativo; histdria cultural.
Impactos do turismo; turismo criativo; produto turistico; sustentabilidade
dos territérios.
Richards -

Fonseca et al
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Ferreira et al Turismo criativo; sustentabilidade; desenvolvimento e identidade local.
Muniz e dos Produto econémico, desenvolvimento econdmico, economia criativa e

Anjos dispersbdes do setor.
Barbosa e Di ~ o ~ e o
Costa imensao cultural; dimenséo econémica; dimensao da governanga.
o
2 Barbosa e Turismo com o Galo de Barcelos; Interpretacdo do Patriménio;
= 2019 : S . A g
= Costa processo produtivo de cocriagao; qualidade das experiéncias turisticas.
(&) Comunidades tradicionais do Algarve; Etnografia; Turismo Comunitério-
Flores et al e . . ~ :
g Criativo; desenvolvimento local; preservacao cultural e ambiental.
7 . Turismo sustentavel, marca da ADIRAM que representa as aldeias,
= Sousa e Silva : . . i
5 desenvolvimento do turismo, Vila do Sabugueiro.
= Gato et al Turismo criativo em Portugal e experiéncia piloto CREATOR.
Salvado et al Ecossistema do turismo cultural e criativo.
2020 . . e . R . .
Marujo Turismo culinario; turista culinario; gastronomia Alentejana.
Correia Turismo criativo; metadesign; sustentabilidade.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

Observa-se um certo destaque em assuntos relacionados a algum tipo de desenvolvimento,
produto, destino, porém o que se observa € que os assuntos relacionados a economia
criativa no turismo e no turismo criativo sdo bem diversos e esses assuntos podem ser
melhor explorados por outros autores em relagao a outros objetos, como novos assuntos
ainda nao abordados, como por exemplo, compreensao dos temas ligados as atividades
artisticas, a inovagao e as producgdes culturais.

Foi constatado que ha muitos campos de estudo, mas alguns de certa forma marcaram com
assuntos em relacdo a comunidades tradicionais, sustentabilidade, patriménio cultural,
representagdes femininas, planejamento e gestao turistica.

Destaca-se que a economia criativa € relacionada a varios assuntos e
multidisciplinaridades, demonstrando a amplitude de possibilidades de aplicagcdo de

estudos sobre esta tematica, e isso € uma caracteristica principal do turismo criativo.

5.3 Identificagao das Principais Caracteristicas, das Lacunas e Incipiéncias.

No decorrer das analises em relagdo as 23 publicagdes, foi possivel perceber algumas
caracteristicas e lacunas que se destacaram em cada parametro estipulado para analise.
No Quadro 10, essas informacdes poderdo servir de norteamento para as futuras
pesquisas cientificas relacionadas ao tema do turismo criativo ou em relagdo a economia
criativa no turismo.

Quadro 10 - Principais caracteristicas, das lacunas e incipiéncias de pesquisa.
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PARAMETROS DE
ANALISES

Concentracao das
publicagées por
periédicos e
eventos

Proje¢ao anual
dos artigos

Objetos de estudo

Caracteristicas
metodoldgicas

Distribuicao dos
artigos em
relagao as
categorias e
setores da
economia criativa

Os principais
assuntos
abordados nas
publicagées em
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PRINCIPAIS

CARACTERISTICAS

v

Diversificagado quanto a
escolha dos periédicos
e eventos;

Boa parte estao
relacionadas a
periodicos nacionais.

Segue uma
continuagao a projegao
de publicagées de
artigos em relacéo aos
demais anos.

Boa parte dos artigos
sao relacionados a
Regido Sul.

A maioria dos estudos
sdo bibliograficos e
documentais;

Maioria dos estudos
tem enfoque
qualitativo;

A maior parte dos
estudos utilizam
analise de conteudo.

As categorias mais
usadas foram
expressoes culturais e
patriménio;

Destaque para o setor
da cultura popular e
patrimonio imaterial.

A maioria dos estudos
abordam conteudos
referentes a
desenvolvimento local,
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LACUNAS E INCIPIENCIAS

Publicagdes em
revistas Qualis A, B1 e
B2;

Incipiéncias de
publicagdes em
periodicos
internacionais.

Incipiéncias em relagao
a publicacao de artigos
em 2019 e 2020;

Necessidade de novas
publicagdes futuras.

Incipiéncias em regides
Centro-Oeste, Norte,
Nordeste e Sudeste;

Lacuna em estudos na
Amazobnia.

Incipiéncias em
estudos etnograficos;

Lacuna em estudos
bibliométricos;

Incipiéncias em
estudos quali-quanti;

Incipiéncias de técnicas
e métodos
quantitativos.

Incipiéncia nos setores
como artesanato e
culturas indigenas;

Lacunas de artigos que
discutissem sobre os
outros 3 setores como,
patrimdnio material,
Museus e arquivos;

Incipiéncias nas
categorias relacionadas
as artes digitais e artes
visuais.

Incipiéncias em
explorar assuntos
relacionados as
atividades artisticas,
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relagido aos de um produto ou de inovagao e as

termos da destino; producdes culturais.
economia criativa

no turismo e do v" Diversidade de

turismo criativo assuntos;

v Aamplitude de
possibilidades de
aplicagao de estudos
sobre esta tematica;

v' Alguns assuntos que
marcaram:
comunidades
tradicionais,
sustentabilidade,
patrimonio cultural,
representagcdes
femininas,
planejamento e gestao
turistica.

Fonte: Elaborado pelas autoras (2022).

Percebe-se que as principais caracteristicas estdo relacionas a artigos na regido Sul do
Brasil. Os estudos tém predominancia de pesquisas bibliograficas e documentais,
consequentemente a maioria tem enfoque qualitativo na abordagem da pesquisa, e utilizam
analise de conteudo para a analise dos dados.

Em relagao as principais lacunas que identificadas foram: incipiéncias em publicagcdes em
revistas Qualis A, B1 e B2, a necessidade de novas publica¢gdes futuras, lacuna em estudos
na regido Norte e na Amazobnia, incipiéncia nos setores como artesanato e culturas
indigenas, lacunas de artigos que discutissem sobre os outros 3 setores como, patriménio
material, museus e arquivos; incipiéncias nas categorias relacionadas as artes digitais e
artes visuais; incipiéncias em explorar assuntos relacionados as atividades artisticas,

inovacgao e as producdes culturais.

6. IMPLICACOES TEORICAS E PRATICAS

O presente trabalho tem a importancia para a pratica, servindo de base para instituicbes
publicas e privadas que buscam implementar estratégias mercadolégicas e politicas
publicas que possam estimular iniciativas criativas dentro turismo que valorizem as

experiéncias vivenciadas pelos turistas agregando valor simbdélico cultural.
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Como contribuigdes tedricas e cientificas, o estudo avanga ainda mais nas discussdes

sobre turismo criativo e economia criativa, trazendo como contribui¢gdes, um arcabouco
tedrico e cientifico, além do estudo bibliométrico, onde aponta novas discussodes,

caracteristicas, lacunas e incipiéncia, auxiliando futuros pesquisadores.

7. CONSIDERAGOES FINAIS

Devido a grande importancia da economia criativa no turismo e do turismo criativo, foi
possivel observar que, os termos utilizados estdo se tornando cada vez mais difundidos
entre o meio académico e institucional. Em raz&o disso foi possivel verificar a evolugao dos
termos até chegarem a uma definicdo que representa a realidade atual.

Os consumidores no turismo buscam atividades que envolvem valores e significados
culturais como tradigdes, crencas e expressdes artisticas de um determinado local, em que
a criatividade e inovagao possam proporcionar experiéncias emocionalmente significativas.
Assim, o turismo criativo tem grande relevancia, por gerar novos valores a cultura popular,
por atuar preservando tradicdes e a identidade de um povo, além de estimular a atividade
socioeconémica com a geragado de empregos, de renda, exportagdes de bens e servigos.
Posto isso, espera-se que o trabalho possa contribuir com as discussdes académicas e
cientificas realizadas na area do turismo sob o contexto da economia criativa e o turismo
criativo. Pois podera auxiliar no entendimento desse novo conceito, por meio do estudo
bibliométrico das pesquisas realizadas nos ultimos anos, proporcionando um panorama
capaz de auxiliar novas pesquisas cientificas.

Na quantidade de publicagdes por ano, observa-se que o tema é recente e ainda € pouco
discutido, mas esta em crescimento, por ter um aumento gradativo de publicagbes anuais,
recomendasse novas publicacdes empiricas e tedricas relacionadas a assuntos ainda
incipientes, conforme apresentado no Quadro 10, como também discussdes que envolvam
as regides Centro-Oeste, Nordeste, Sudeste e Norte com foco na Amazénia.

Além das lacunas e incipiéncias encontradas nesta pesquisa, sugere-se outros estudos
bibliométricos que correspondam a outros periodos aqui n&o verificados como também os

dedicados aos estudos de publicacdes internacionais, tendo em vista que estudos como
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este contribuem para o desenvolvimento do estado da arte sobre esse campo de

conhecimento.
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