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RESUMO:

O presente trabalho visa caracterizar o processo de elaboracdo do artesanato em palha de carnatba
com énfase no diagnostico do potencial de atratividade turistica e na proposicdo de acbes para
desenvolver o segmento de turismo cultural na cidade de Parnaiba (Piaui-Brasil). As fontes dos
dados utilizados para a constituigdo da pesquisa foram coletadas mediante pesquisa de campo, sob a
técnica de diario de pesquisa e entrevistas, sendo analisadas por meio de analise do discurso. Assim,
verificou-se que a cidade possui potencial de atratividade turistica nesse segmento, mas que precisa
ser trabalhado mediante intervencdo por parte do poder publico (incentivo, apoio e condicGes
adequadas de infraestrutura), com apoio da comunidade local e da iniciativa privada. Desta forma,
estima-se que as reflexdes geradas a partir desse trabalho possa servir para otimizar a préatica do
turismo cultural com base na producdo artesanal da palha de Carnalba para a elaboracdo ou ajustes
de roteiros que incluam visitas a locais que dispdem de artistas elaborando suas pecas.

PALAVRAS-CHAVE:
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ABSTRACT:

The present work aims to characterize the process of elaboration of carnauba straw crafts with an
emphasis on diagnosis of potential touristic attractiveness and propose actions to develop the
segment of cultural tourism in the city of Parnaiba (Piaui, Brazil). The data sources used for the
establishment of the research were collected through field research, under the technical journal of
research and interviews, and analyzed using content analysis. Thus, it was found that the city has
potential tourist attraction in this segment, but that needs to be worked through intervention by the
government (encouragement, support and adequate conditions of infrastructure), with support from
the local community and the private sector. Thus, it is estimated that the reflections generated from
this work can serve to optimize the practice of cultural tourism based on the artisanal production of
carnauba straw or adjustments to the elaboration of roadmaps that include visits to local artists who
have elaborated their parts.
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1. INTRODUCAO

O turismo € um setor dinamico, que influencia a economia de um Pais, auxilia ha comunicacéao
entre 0s povos e quando feito de forma responsavel proporciona beneficios as pessoas e a regido do

destino turistico.

Os atrativos turisticos de um local agem como motivadores do turista ao deslocamento; dentre os
quais destaca-se aqui 0s atrativos culturais, pois sdo dotados de um valor singular e quando
agregados a atividade turistica planejada pode cooperar para o desenvolvimento da comunidade

receptiva.

A producdo artesanal é um dos tipos de atrativo cultural, sendo as manufaturas populares associada
ao turismo uma temética estudada por diversos autores (DIAS FILHO; OLIVEIRA, 2008;
SANT'ANA,; RICCI, 2009; TOMAZZONI, 2008), os quais discutem diversos aspectos sobre o tema
em questdo. Desse modo, Sant'ana e Ricci (2008) enfocam o turismo sustentavel por meio do
artesanato local. Dias Filho e Oliveira (2008), percebem e destacam a dimensdo simbdlica nos
grupos criativos que trabalham com artesanato. Tomazzoni (2008) relata que a dimenséo cultural do
turismo abrange a valorizacdo e o fortalecimento das manifestagdes da cultura regional, dentre elas

0 artesanato.

Diante disso, o presente trabalho discorre sobre a importancia do patriménio cultural atrelado ao
turismo na cidade de Parnaiba (Piaui-Brasil), sendo que neste local hd uma diversidade de produtos
artesanais, dentre eles os elaborados a partir da palha de carnalba, visto que o artesdo dispde de
matéria-prima in loco e utiliza as habilidades adquiridas para elaboracdo do artesanato, que

ocasiona a geracdo de renda a comunidade local.

Nesse mesmo ambito, percebe-se a histéria como um recurso de grande valia para o estudo das
manufaturas populares, que através do saber tradicional representa um valioso patriménio cultural e

envolve a memoria, tradicdo e o desenvolvimento social dos povos.

Destaca-se nesse trabalho a producdo artesanal feita pela Associacéo de Trangados da Ilha, formada

por 18 socios atualmente, que utilizam o “olho” (broto) da Carnatiba para seus trabalhos manuais,
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em que as principais etapas dessa producdo sdo feitas por alguns socios na sede da referida
associagéo, que recebe visitantes esporadicamente.

Quando elaborado e praticado sob o viés da sustentabilidade, o turismo atua como ferramenta na
geracdo de renda, insercdo da comunidade receptora, valorizacdo ou mesmo revalorizagdo da
cultura local, auxilia na preservagdo do patrimonio, gera a transmissdao do conhecimento e 0

incentivo de politicas pablicas.

Nesse mesmo contexto, o turismo exerce uma forca ndo apenas de mercado, mas de um instrumento
social que torna possivel contribuir para a valorizagdo cultural e mesmo, motivador na identidade

individual ou coletiva na comunidade receptora.

Assim, o segmento de turismo cultural representa-se como uma alternativa aos municipios que
queiram se desenvolver de maneira sustentavel agregando um valor a sua cidade; ocasionando o
diferencial competitivo de cada lugar, uma vez que trata dos simbolos e das significacGes referentes

a uma determinada cultura.

Diante desse aspecto, a producdo artesanal através da vivéncia do visitante junto a elaboragdo do
artefato, é capaz de proporcionar experiéncias inesqueciveis, que contribuem na valorizacdo da arte,
na aquisicdo de conhecimento e na troca de informacbes, ou seja, permite a minimizacdo de

barreiras correspondentes a culturas e até mesmo classes sociais.

O fomento ao diferencial competitivo visa a inclusdo da comunidade receptora e a qualidade dos
servigos, bens e produtos, bem como a qualidade da préatica da atividade turistica, que deve estar
associada a atrativos e equipamentos turisticos com adequadas condicBes de visitacdo, sendo

observadas essas condi¢des por meio de um planejamento prévio e/ou continuo.

Tendo isso em vista, a escolha da tematica de se trabalhar com a produgdo artesanal da palha de
carnauba em llha Grande de Santa Isabel (Parnaiba-Pl), deve-se a necessidade de conhecimento das
potencialidades do segmento de turismo cultural nessa regido, uma vez que esse pode ocorrer 0 ano
inteiro, sem necessitar de condi¢des climaticas adequadas para a pratica, e pode agir como

valorizacéo de lugares.
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Desta forma, esse artigo objetivou Caracterizar o processo de elaboracdo do artesanato em palha de
carnauba com énfase no diagnostico do potencial de atratividade turistica e na proposicéo de agdes

para desenvolver o segmento de turismo cultural.

2. TURISMO, PATRIMONIO E CULTURA: ASPECTOS CONCEITUAIS E RELACOES.

O turismo enquanto palavra nasce em 1811, mas ganha destaque tempos depois com a importante
iniciativa de Thomas Cook que em 1841, propiciou uma inovagao as viagens da época, tornando-as
acessiveis a um numero mais amplo de pessoas bem como ter destacado na viagem para uso do
visitante o transporte, as acomodacdes, e atividades a serem desenvolvidas no local de destino,
caracterizando dessa forma um pacote de servicos e otimizando a pratica turistica; Esse fato
consequentemente favorece ao desenvolvimento e as concepgdes tedricas e préaticas a respeito do
turismo enquanto atividade e objeto de estudo (DIAS, 2006; SMITH, 1995 apud PEREZ, 2009).

Como esta relacionado ao ato de deslocar-se de um lugar a outro (distinto ao que habite) em tempo
inferior a 360 dias (De modo que néo sejam realizadas atividades econémicas) o turista, fora de seu
local de origem necessita de uma série de coisas para suprir suas necessidades, desejos e no intuito
de entendé-las e de atendé-las, a segmentacdo do turismo constitui-se como uma maneira de
“agrupar” os turistas que tenham motivacdes afins, isso auxilia para a caracterizagdo da demanda
turistica, o planejamento e a comercializacdo dos destinos turisticos. Sdo segmentos de turismo:
turismo de férias, turismo cultural, turismo de negdcios, turismo desportivo, turismo de salde e
turismo religioso (ANDRADE, 2004).

No presente estudo é destacado o segmento de turismo cultural que tem como motivacdo primordial
0 contato com o patriménio, as manifestac6es culturais da comunidade visitada, ocasionando assim
uma vivéncia do turista com a cultura do local visitado. Desta maneira, 0 turismo, pode ser
entendido como uma atividade sociocultural que atua como ferramenta motivadora capaz de gerar
“utilidade” ao patrimdnio e reconhecimento de valor e significado que sdo atribuidos ao mesmo,

tanto pela populagéo nativa, quanto pelo visitante.
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O patriménio € um termo de conceituacdo ampla correspondendo tanto ao ambiente natural, quanto
ao cultural. De acordo com Canclini (1999), o patrimonio, ndo se refere somente a heranga de um
povo, mas também aos bens atuais, como: 0s novos artesanatos, conhecimentos, novas linguas,
tradicOes. Desta maneira, o patrimonio ndo se caracteriza apenas como algo que remete ao passado,
mas também como aquilo que perpassa um processo de atualizagcdo, com isso é dotado de um
dinamismo, ndo sendo uma coisa estatica, incapaz de sofrer transformacbes ao longo do tempo
(ICOMOS, 1999). Nessa mesma perspectiva Dias (2006) salienta da tendéncia nos Ultimos anos do
patrimdnio ser considerado como uma construcdo social, tendo uma énfase no presente e passado;
assim necessita de cuidados advindos do processo de valorizagdo deste, ou até mesmo se for o caso,
de restauracdo (pelos Orgdos competentes) ou através de medidas que possam auxiliar na

revalorizacéo.

O patriménio histdrico e cultural pode ser de natureza material (bens culturais moveis e imoveis) e
imaterial, sendo este ultimo relacionado a memoria e tradicdo das populacbes, onde o saber e 0
aprender fazendo tem uma funcdo marcante nesse processo; uma vez que representam a cultura de
um povo, dotada de simbologia e caracterizada pela memoria e pela tradicdo das pessoas, que

transmitem seus conhecimentos as geracdes futuras.

A relagdo entre turismo, patriménio e cultura, caracteriza o segmento de turismo cultural, capaz de
agregar valor a destinos turisticos, inclusdo da comunidade local, valorizacdo ou revalorizacdo do
patrimdnio, protecdo ao mesmo, atraveés das politicas de preservacdo, fonte propulsora na

dinamizagdo da economia e influencias socioculturais.

3. ARTESANATO E DESENVOLVIMENTO TURISTICO

O artesanato é um patrimdnio cultural, que pode agregar valor a destinos turisticos e atuar como
diferencial competitivo, agucando o desenvolvimento turistico de um lugar. E um insumo para o
turismo cultural capaz de valorizar a experiéncia turistica, ajudando com que esta seja de maneira
mais positiva possivel.

O artesanato Brasileiro era elaborado pelos indigenas antes mesmo do descobrimento do Brasil,
Conforme relata Cascudo (2002), em que a referida etnia utilizava a abundante matéria prima que

havia em grande quantidade na época para a producdo artesanal apenas no préprio consumo em uso
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domeéstico. Por outro lado, no contexto atual o artesanato é uma atividade que além de cultural é

econdmica, dotado de significacdo no mundo moderno.

O produto artesanal ¢ destaque no cendrio mundial, conforme apontam Sant’ana e Ricci (2009)
quando enfatizam o grande crescimento na venda dos produtos artesanais, pois 0 ramo da producao
artesanal entrou na lista de compras da elite social, e 0os produtos artesanais também sdo utilizados
na decoragao de hotéis e de pousadas. Esse tipo de decoragao ¢ popularmente chamado de “rustico
chique”, sendo uma tendéncia muito notada atualmente, principalmente no que se refere ao contexto

parnaibano.

Segundo Cascudo (2002), se explorado comercialmente o artesanato é capaz de contribuir para o
desenvolvimento econdmico regional. Nesse mesmo contexto sant’ana e Ricci (2009) apontam que
para muitos artesdos a producdo artesanal € um meio para a sobrevivéncia dos mesmos. Dessa
maneira o artesanato quando explorado como recurso turistico gera beneficio aos artesdos, dentre

eles 0 econdmico e o reconhecimento pelo seu trabalho.

A confeccdo do artefato pelo arteséo, segundo Dias Filho e Oliveira (2008), valoriza a tradicdo da
comunidade e assume um papel de alavanca para a economia local, proporcionando nesse sentido a

valorizagéo das singularidades.

Tais singularidades podem caracterizar diferencial competitivo as regies, pois para Mascéne
(2010), em cada estado do Brasil é possivel encontrar uma producdo artesanal diferente, isso se da

devido a matéria-prima e aos costumes caracteristicos de cada lugar.

O enlace entre turismo e artesanato € muito significativo, pois proporciona ao artesdo a
comercializa¢ao do seu produto e divulgagdo do legado e do “artista”, ¢ atende ao turista que leva
uma mostra do que conheceu e daquilo que vivenciou, em que o artesanato dessa forma atua como

fator de memorizagdo da experiéncia.

Outro ganho para a comunidade local, advindo da atividade turistica, se refere a valorizacdo da
cultura tipica, esta podendo destacar-se como diferenciacdo competitiva, oportunizando a qualidade

do produto turistico com base no turismo local. Com isso, o turista contribui na valorizagdo e
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refor¢o da “identidade da propria comunidade receptora, que pode se mobilizar no sentido de gerar
produtos, com a finalidade de atrair e agradar o turista, enfocando as caracteristicas das raizes
culturais locais” (GALVAO, 2008.p. 24).

Para isso, se faz necessario e fundamental o reconhecimento e a valorizacdo por parte da
comunidade receptora do seu préprio patrimonio, para que possa ser transmitido ao turista e este por
sua vez possa contribuir na disseminacdo do conhecimento, transmitindo as outras pessoas suas

vivéncias e oportunizando a transmissdo das informacdes.

Desta maneira a inser¢do social aliada ao desenvolvimento econdmico do lugar favorece a
existéncia do turismo sustentavel, como também a melhoria do nivel de vida, distribuicdo de renda

e assim o combate a pobreza.

O turismo sustentavel para a OMT (1999) refere-se a satisfacdo das necessidades tanto do turista,
quanto da comunidade receptora, referente as necessidades socioecdmicas da regido, o que
representa uma via de méo dupla entre turista e comunidade receptora, em que um contribui com o

outro.

Seguindo a ideia de sustentabilidade econémica, social, cultural e ambiental Silva (2009), coloca
que sdo fundamentais para o desenvolvimento do turismo, onde o planejamento € importante para a

consolidacéo do uso responsavel e assim da sustentabilidade.

4. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Delimitou-se a pesquisa a investigacdo da producdo artesanal, feita pela Associacdo de Trancados
da Ilha (Parnaiba-Pl), sendo focadas as etapas para a elaboracdo do artesanato, o servico prestado e
a proposicdo de ac¢Oes de desenvolvimento do produto turistico.

Trata-se de uma pesquisa exploratoria, sendo esta aquela que compreende a busca de informacdes
sobre um referido objeto “Delimitando assim um campo de trabalho, mapeando as condi¢Oes de

manifestacdo desse objeto” (SEVERINO, 2007, p.123).
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A pesquisa foi constituida através de diario de pesquisa e de entrevista estruturada, aplicada junto
aos socios da Associacdo de trancados da llha, por estarem diretamente ligados a producéo artesanal
e representantes de agencias de viagem de Parnaiba, por trabalharem na area de turismo e
possibilitarem o auxilio na aquisicdo de informacdes referentes a analise do produto, servigo
prestado e proposi¢des de acOes capazes de contribuir para o desenvolvimento do produto seguindo
0 viés da sustentabilidade.

Consta-se de 18 (dezoito) artesdos o nimero de associados a Associacdo de Trangados da llha e 7
(sete) o numero que corresponde as principais e atuantes agéncias de turismo receptivo da cidade de
Parnaiba-Pi (Brasil), assim foram entrevistados 18 sdcios e 7 representantes das agéncias, sendo um
de cada agéncia. Vale ressaltar que foi elaborado dois questionarios distintos, um designado aos

sOcios artesaos e outro aos representantes das agencias.

Os dados referentes as entrevistas foram analisados por meio da anélise de contetdo (BARDIN,
2004), técnica que visa a absorcdo dos discursos, por meio do exame de mensagens pouco
exploradas anteriormente. Foram analisados ainda os diarios de campo, mediante aos dados e

informacdes ja contidos e registrados, a cada ida in loco.

5. RESULTADOS E DISCUSSAO

No intuito de caracterizar a producdo artesanal foram realizadas pesquisas de campo,
acompanhando a elaboracdo do artesanato produzido através da palha, mais especificamente do

“olho” comumente chamado pelos artesdos (trata-se do broto da carnaiba).

Sédo diversos os produtos artesanais feitos pela Associacdo de trancados da Ilha, dentre eles: cestos,
porta-talher, pratos decorativos, rede, tapete, galinha decorativa, bandejas, potes, roupeiros, sous-
plats, dentre outros. A matéria prima para a elaboracdo do artesanato é a Carnauba, (copernicia
prunifera), conhecida como “arvore da vida”, devido ao fato de oferecer inimeras utilidades de uso
ao homem, pode-se destacar: as raizes para uso medicinal; o caule para edificagdo de casas; as
folhas Gteis para cobrir casas, extracdo do po (que gera a cera) e artesanato; os frutos para extragao
de 6leo, producéo de doce e biscoito; as sementes para a fabricacdo de bijuterias (CRESPO, 2007).
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A pesquisa de Campo foi realizada nos meses de dezembro de 2009 e em marco, abril e maio de
2010, na sede da Associacdo de Trancados da llha e nas proximidades, uma vez que a etapa da

retirada da matéria prima era feita em uma propriedade no territério da Ilha Grande de Santa Isabel.

A primeira (1%) etapa (Coleta da palha): ocorre através de encomenda por quantidade de palha
(corresponde ao pedido de centenas), a presidente da associa¢do faz o pedido ao “tirador” (j& €
fixo), que é filho de uma das socias e este através de uma bicicleta e carregando consigo as
ferramentas que serdo uteis ao manejo como faca e uma vara de madeira (que tem no apice uma
ferramenta de corte chamada foice), dirige-se até a propriedade (0 dono ndo cobra nada pela coleta
da palha) para obter a encomenda, ele retira apenas o “olho” (broto) da palmeira (sendo esta a parte
mais nova da carnauba) e tem o cuidado de ndo retirar todos, deixando sempre um broto na arvore,
dessa forma ocorre uma espécie de poda, em que 0s hovos brotos, hascem em um periodo inferior a
um més e ja estdo prontos para serem usados na confeccdo do artesanato. Evidenciam-se aqui
aspectos de sustentabilidade, em que mesmo tendo objetivo na quantidade da matéria prima, prima-

se para que ndo haja a destruicdo da palmeira e assim ela possa se reestabelecer.

A pessoa que tira a palha tem sempre o cuidado de comecar a retirar a encomenda no raiar do sol,
pois quanto mais proximo do meio-dia o sol incomoda a visédo, dificultando o trabalho. Apds a
extracdo, o “tirador”, como assim ¢ chamado, reine a encomenda e com o auxilio do transporte que
utilizou a leva até a sede da associacdo. Ele é pago no ato da entrega, com o dinheiro que a

associacdo sempre tem de reserva para cobrir gastos.

A Segunda (2?) etapa (Selecdo da palha): Corresponde a sele¢do da palha que sera “ticada” ou
riscada, para entdo obter o “lombo”, ou seja, a partir do momento que a palha ¢ “ticada” (Figura:
01) ela é chamada de lombo; sendo que, a presidente seleciona os brotos que serdo riscados ou
“ticados” (consiste em dividir a palha em cerca de quatro tiras, com auxilio de uma faca pequena)
para que se adquira o “lombo”, conhecido também como barbela, costela ou bucha, apos a
“riscagem” o “lombo” ¢ posto ao sol e depois de seco seré recoberto pela palha. A outra palha da

selecdo serd apenas aberta em forma de “leque” para ser seca, assim como a outra “ticada”.
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Figura 01. Artesd na ticagem na palha. Figura 02. Pintura da palha.
Fonte: Dados primarios, 2010. Fonte: Dados primarios 2010.

Terceira (3%) etapa (Secagem da palha): Ocorre através de um processo natural, pois as palhas sao
secas por meio do sol. E a presidente, que com o auxilio de sua familia (que também s&o sdcios)
colocam a palha sobre o solo, papeldo ou na calcada para secarem, onde sdo postos pela manha e
retirados antes de anoitecer, esse processo dura em média 3 (trés) dias. A presidente ainda envia
parte da palha assim que recebe para outras sécias que fardo 0 mesmo processo em suas residéncias.

Em dois ou trés dias a palha ja estara pronta para uso, sendo batida ao solo para retirar 0 excesso de

7

po.

Quarta (4*) etapa (“Tingimento” ou pintura da palha): Trata-se da etapa em que a palha ap6s seca é
selecionada randomicamente pela presidente para ser “tingida” (Figura 02), esse processo ¢ feito
com o uso de dois caldeirdes, que sdo postos sob um fogareiro improvisado no fundo do terreno da
Associacdo, em que o fogo é mantido pela queima de partes do tronco ou talos de carnaiba. Para
tingir utiliza-se de tubos de “nilina” (tinta) que sdo adquiridos por meio de um cliente que envia o
produto de Brasilia, por pregos mais acessiveis do que quando era comprado no comércio de
Parnaiba ou através da internet. Observa-se aqui mais uma vez um marco da sustentabilidade, na
forma de uso dos restos dos residuos nesse caso para a formagédo do fogo necessario para a pintura

da palha.
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Com a habilidade aprendida atraves da pratica a artesd coloca a palha para ser cozida na agua e
adiciona a tinta, mexendo com o talo de Carnalba instrumento usado para auxiliar no processo de
homogeneizacdo da tintura; com um tempo inferior a cinquenta minutos em média, a palha é
retirada colocada em outro recipiente com agua, no intuito de retirar o excesso de tinta e posta para
secar sobre uma corda, posicionada entre duas arvores no quintal (Figura 03), que ali permanece por
um periodo de aproximadamente 24 horas. Apds isso é guardada na sede da Associacdo e
distribuida as socias. Esse processo de “tingimento” ¢ realizado apenas pela presidente, pois os
outros artesdos afirmam que ela ja tem a habilidade, e consegue os tons que deseja misturando as

tintas; os demais socios auxiliam apenas transportando as palhas até a corda onde ficardo suspensas.

Figura 03. Secagem da palha Tingida Figura 04. Elaboracéo. Figura 05. O trancado.
Fonte: Dados primarios. 2010. Fonte: www.vooz.com.br. Fonte: Dados primérios. 2010.

Quinta (5% etapa (Elaboracdo do Artesanato): Corresponde ao processo de trancar a palha (Figura
04), através do ponto “aberto” ou do ponto “fechado”, como ¢ o habitual dos artesdos da Associagdo

de Trancados da Ilha, e “dar” vida as pecas artesanais, através da criatividade (Figura 05).

Alguns artesdos se reinem na sede da associacao para fazerem as pecas, eles dizem que juntos védo
aprendendo mais um com 0s outros e sempre ficam conversando sobre diversos assuntos, alguns de
interesse da Associacdo outros ndo. Eles se reinem todos os dias, porém sem um horario fixo, isso

ocorre sempre a tarde e adentra uma parte da noite. Outros artesdos preferem fazer o servico em


http://www.vooz.com.br/
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suas residéncias, pois tém o auxilio dos filhos, indo na sede apenas para resolverem algum assunto

ou para pegarem a matéria prima, na maior parte das vezes a palha tingida.

Na andlise do processo de visitacdo atual, houve identificacdo de potencialidades e
vulnerabilidades, pode-se destacar: a riqueza imaterial que o artesanato possui, sendo algo
transmitido dos antepassados, que além do valor de significAncia como patriménio, possui valor de
produto capaz de ser comercializado; E um patrimdnio dindmico, pois com criatividade o artesdo

vai criando formas, pontos e objetos.

Até a propria arte de fazer o trancado pode ser destacado como potencialidade, cada artesdo tem
uma singularidade um dominio de um ponto ou formato, tém ainda aqueles que ndo sabem fazer
pecas de forma quadrada; o SEBRAE (Servico Brasileiro De Apoio as Micro e Pequenas Empresas)
ja disponibilizou curso destinado aos artesdos no intuito de auxiliarem na tomada de experiéncia

com pontos e formas de pecas que eles ndo conhecem ou pouco conhecem.

Mesmo com as potencialidades da producdo artesanal pela associacdo de trancados da ilha, e com
0S outros recursos e patrimonios culturais que Parnaiba possui, todos os representantes das agéncias
de viagem de Parnaiba revelam a deficiéncia do turismo cultural no contexto parnaibano, dizendo
que é fraco, ndo existe, muito desejado, que as atratividades estdo se perdendo e que nao é
aproveitado. Eles ainda destacam para dificuldades, referentes a infraestrutura, ma comunicagao
prestada aos clientes, as dificuldades no cuidado ao patriménio e politicas de incentivo para a

divulgacéo e valorizagdo do artesanato e mesmo da cultura local.

De acordo com as visitas de campo, péde-se perceber a dificuldade de acesso a sede da Associacao,
devido exatamente a condicdes precarias de sinalizacdo e a falta de transporte publico até o lugar.
S&o condicBes de infraestrutura ja salientadas em resposta ao questionario feito com representantes
de agencias da Cidade que elaboram roteiros e pacotes para o turismo receptivo na regiao.

Em 2008 a associa¢do passou por uma reforma, com uma doacdo de trés mil (3.000) tijolos e
usando o que tinha em reserva, a Associacdo que era construida a base de barro e tronco de
carnauba foi reformada, mas tendo em vista as condi¢Ges para visitagdo precisa melhorar para
atender ao publico, bem como para uso dos proprios artesdos, visto que a mesma nédo dispde de

banheiro, lugares para assento e os artefatos ndo se encontram de forma organizada.
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O que pode ser notado é que devido a grande quantidade de encomendas, as pecas estdo passando
por um processo de padronizagdo, onde no ato da encomenda o cliente ja diz o tamanho, formas e
desenhos que desejam ou ainda ja enviam o molde (trata-se de pecas elaboradas pela propria
associacao, que o cliente adquiriu na maioria das vezes em feiras), mas ocorre também de haver
encomendas que diz apenas a peca desejada, entdo é o proprio artesdo que com sua criatividade a
desenvolve. Percebe-se com isso que a singularidade e o uso da criatividade para a criagdo de pecas
estdo perdendo lugar para a padronizacdo que vigora o processo de massificacdo que prioriza o

imediatismo e as pecas iguais.

Um dos pontos fracos dessa padronizacdo € que na hora de etiquetar as pecas, apenas as que Sdo
vendidas nas feiras ou na sede da Associa¢do passam por esse processo, as que sao das encomendas
ndo a recebem, pois para as artesds, sdo “eles quem colocam as etiquetas deles”, evidenciando assim
que alguns clientes sdo os chamados “atravessadores”, ou seja, aqueles que compram a arte por um
preco baixo e revendem por um bem acima, cabe aqui refletir ao reconhecimento e valorizacdo do
artista, mas que artista? Uma vez que o comprador final muitas vezes nem sequer saber quem e

onde foram feitas as pecas artesanais.

Os produtos da associacao estdo dispostos nas prateleiras de maneira desorganizada, e em pequena
quantidade, o que dificulta a venda para o turista que vai até o lugar. Evidencia-se aqui a
preocupacao primordial com as encomendas que também é algo propicio a reflexdo; Eles estdo mais

preocupados nas vendas do que na arte... Na criacao.

Outra vulnerabilidade estd relacionada as condi¢des de sinalizacdo, como ja mencionado
anteriormente, as placas alem de danificadas estdo mal colocadas e sdo insuficientes, sendo que a
placa que os artesdos dizem ser uma forma que atrai o turista até o lugar, sO esta posicionada para
dar informacao aquele que faz o percurso de Parnaiba ao Delta, e ndo no percurso inverso.

Diante disso, como ¢ possivel ao turista que faz o percurso inverso a “sinalizagdo” saber onde esta

localizada a Associagdo? Ou mesmo sequer saber que existe a associagao.

A associagdo ndo esta aberta, conforme o horéario informado de funcionamento (de 8:00 as 12:00 e

das 14:00 As 18:00) e como notado na pesquisa de campo ndo ha um horario certo para que isso
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ocorra, toda via como a casa da presidente € ao lado tem sempre alguém pra abri-la e receber o

visitante.

Mesmo ja havendo evoluido desde a fundacdo, as condi¢cdes de divulgacdo ainda sdo precérias,
principalmente no que tange ao contexto local; eles ndo tém sequer folders para distribuir aos

visitantes, muito menos existe esse tipo de divulgacdo nas agéncias.

A evolucdo referida acima condiz com o fato de que atualmente, por meio de seu e-mail pessoal, 0
vice-presidente mantém contatos com os clientes e ajuda na divulgacdo da associacdo, este e-mail
esta contido nas etiquetas assim como endereco e telefone, tais etiquetas que antes eram compradas
atualmente sdo confeccionadas pelo vice-presidente; Isso demonstra a um processo de inclusao
digital e avanco na comunicacdo entre cliente e artesaos, que poderia ser considerado eficaz se pelo

menos todo o artesanato produzido por eles saisse da sede etiquetados.

Mesmo assim, os artesdos acreditam na satisfacdo de quem conhece o lugar, pois de acordo com 0s
socios os visitantes adoram ir até as arvores e retirarem os frutos da época para comerem (0 terreno
que compreende o lugar possui varias arvores frutiferas, e como sdo de diversas espécies tem
sempre alguma fruta) eles sempre pedem (quando tem alguma artesa trabalhando) para fazerem
também, ou como elas mesmas dizem “fingirem que estdo fazendo”, e assim registrarem o

momento por meio de fotos ou filmagens.

Tanto a forma de produzir, quanto o objeto em si sdo patrimonios, o primeiro imaterial (memdria,
tradicdo a arte do aprender fazendo) e o segundo material, isso equivale a outra potencialidade.
(Figura 07). A producdo artesanal elaborada na associacdo, proporciona também interacdo cultural
entre artesaos e turistas, pois de acordo com a ata de visitacdo do local alem de ja terem recebido
pessoas de todos os estados do Brasil, houve ainda os estrangeiros como € o caso daqueles vindos
da Alemanha, Italia, Holanda Franca e Estados Unidos.

Recebem também esporadicamente visitas de turmas de alunos que acompanhados do corpo
docente vdo até la para conhecer o trabalho realizado, esses discentes sdo de escolas de Parnaiba.
Evidenciando aqui também a préatica do turismo pedagogico em que a educacdo ambiental poderia
ganhar espaco, sendo que a producao do artesanato € toda sustentavel.
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Além de receberem bem o turista, a sede encontra-se préxima ao percurso que o turista faz entre a
cidade de Parnaiba e Delta, ou seja, h& uma possibilidade desse turista conhecer a Associa¢do, mas
é preciso haver uma divulgacdo e uma sinalizacdo adequada. Com excecdo da retirada da matéria
prima, todas as outras etapas sdo feitas na sede, 0 que maximiza a possibilidade do turista conhecer

ou até mesmo experienciar uma delas.

Para se chegar até a sede, além da grande quantidade de carnaubais que ha por todo o percurso,
pode-se perceber a utilizagdo da carnadba no cotidiano das pessoas, haja vista as casas cobertas e

construidas a base da palmeira (Figura 06) e o uso de utensilios como rede e vassoura.

Figura 06. Casa localizada no percurso. Figura 07. O artesanato como patriménio.
Fonte: Dados primarios, 2010. Fonte: Associagdo de Trangados da I11ha.2010.

Diante disso, 0 proprio percurso ja é um atrativo a parte, capaz de junto com a producdo artesanal
agregar valor ao destino turistico, ampliando o potencial do atrativo turistico.

Quanto a proposicdo de acBes para desenvolver o segmento de turismo cultural de forma
sustentavel, salientasse: As condigdes de sinalizacdo precisam ser melhoradas, tanto da propria
associacdo quanto as que ddo acesso a mesma, nesse caso, destaca-se a parceria e apoio com 0

poder local, para que isso seja solucionado.
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Devido a grande potencialidade que a producdo artesanal tem como atratividade para o turismo
cultural, almeja-se que esse potencial seja utilizado de maneira sustentavel, uma vez que condiz
com o uso do natural e do cultural, e esse ultimo diz respeito ao patrimdnio material e imaterial,

uma vez que o objeto material é produto do bem imaterial.

A valorizacdo das especificidades e da cultura local precisa ser trabalhada com a populagéo
parnaibana, uma alternativa seria a criacdo e execucao de projetos nas escolas, assim as criancas ja
aprenderiam de sedo a valorizarem o seu patrimdnio; o uso de palestras, mostras ou mesmo grupos
de discussdo poderia ser uma alternativa vidvel pra essa sensibilizacdo, pois a comunidade que
reconhece o seu valor cultural, aliada a valorizacdo e politicas de incentivo advindas do turismo,

gera desenvolvimento local, conservacao do patrimonio, renda, dentre outras contribuicdes.

Para que haja turismo cultural é fundamental também, fazer a elaboracéo de roteiros, assim como a
criacdo de pacotes que desenvolvam essa pratica, pois assim como ja mencionado, as agéncias
levam turistas a equipamentos de producdo artesaal, no entanto ocorre esporadicamente, na maior
parte das vezes sem um planejamento prévio.A divulgacdo da Associacdo precisa ser ampliada e
melhorada, com a confecgdo de panfletos, folders e também a criagdo de um e-mail para a propria
associacdo. A divulgacdo impressa poderia ser elaborada, mediante parceria ou apoio, onde 0S

parceiros e apoios teriam sua logomarca impressa em um local especificado.

Esse material poderia ser distribuido nas agéncias, hotéis, pousadas, aos turistas que visitam a sede
e nas feiras que os artesdos participam. Um out dor na Associacdo também seria um recurso bem
significativo, dando maior destaque ao local. E primordial que na elaboragio dos roteiros as
agéncias se atenham para o cuidado do uso dos recursos, e para 0s pacotes com base em pesquisa da
demanda turistica para assim satisfazerem a demanda turistica, sem causar futuros danos a
comunidade local ou a natureza; em suma é fundamental um planejamento prévio.

Diante disso, para atender as encomendas e 0 mercado turistico poderia ser ampliado o nimero de
socios, isso geraria a inclusdo e renda de mais pessoas e desenvolvimento a comunidade receptora.
A reforma da associagdo e a constru¢do de banheiro é outra proposicdo, para atender melhor o
publico, como também aquisicdo de mdveis e utensilios que proporcionem melhor conforto ao

turista, bem como aos artesaos.
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Faz-se Util, a melhoria na decoragdo da sede, por meio de pecas produzidas pelos mesmos, fotos que
representam a historia da Associacdo e uso ou troca da ata de visitagdo, esta exposta em lugar
adequado. Essas sdo algumas proposicdes para que possa ser pensada e planejada a melhoria na

sede da associacdo, aos socios e consequentemente ao publico real e ao turista em potencial.

6. CONSIDERACOES FINAIS

O turismo é uma ferramenta de auxilio as comunidades, cuidado ao patriménio e valorizacdo ou
revalorizagdo da cultura dos povos. Mediante a isso, as politicas incentivam para a descentralizacéo
do turismo, e para o desenvolvimento de atividades que reforcam a pratica com base na cultura do

lugar.

A partir da evolucdo desse trabalho, verificou-se a grande importancia do segmento de turismo
cultural, assim como a base para o desenvolvimento deste, que diz respeito a relagdo e significados
entre patrimonio, cultura e turismo, posto que o patrimonio € a peca artesanal em si e a arte de saber
fazer, a cultura é a maneira de producéo do artefato e o turismo relaciona-se ao desenvolvimento do

turismo cultural, que depende da relacdo entre essa triade (patriménio-cultura-turismo).

A cidade de Parnaiba possui uma grande variedade de patriménio, sendo eles naturais e culturais,
este ultimo materiais ou imateriais, que sdo incorporados a cultura local e suscetiveis de serem
destacados como atrativos turisticos, desde que haja planejamento e reconhecimento do patriménio

pela comunidade.

Nesse ambito, para que isso ocorra é essencial o cuidado com o uso desses recursos, cuidados esses
referentes a sustentabilidade, no intuito que se pratique um turismo de forma responsavel atendo-se
a conservagdo e inclusdo da comunidade receptora.

Foi enfatizada, a producdo artesanal elaborada pela Associacdo de Trancados da lIlha, como
constatacdo de incremento ao diferencial competitivo da regido, mas para que a pratica do turismo
cultural se consolide é preciso a tomada de uma série de medidas capazes de desenvolver esse

segmento.
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A participacdo das agéncias de viagem se faz de suma importancia na ampliagéo e consolidagéo do
segmento de turismo cultural, através de parcerias com os artesdos e na elaboracdo de roteiros e

pacotes que propiciam a divulgacao do produto turistico com base na producéo dos artefatos.

Mediante a isso, destacam-se medidas que venham a sensibilizar os representantes de agéncias de
viagem na otimizag&o do turismo cultural, com valorizagdo ao produto artesanal em Parnaiba; haja
vista que foi observado que estas estdo voltadas para a “venda” do Delta do Parnaiba, aonde o
turista chega a cidade, vai direto para o hotel saindo de la para ir ao Delta e quando chega destina-se
novamente ao meio de hospedagem, tendo isso em vista ele ndo toma conhecimento da cultura local

e menos ainda um contato com a comunidade receptora.

Esse processo ¢ mais perceptivel por meio da “Rota das Emogdes”, parceria entre os estados do
Piaui, Ceara e Maranhdo, de forma que na maior parte das vezes ndo ha essas paradas para contato
com a comunidade receptora e seu legado no estado do Piaui, mas nos outros dois estados isso é

evidenciado. Cabe aqui refletir: E porque ndo no Piaui?

Com todas essas verificaches, pode-se lancar as seguintes reflexdes: O reconhecimento do
patriménio e da cultura de Parnaiba, precisa ser vivenciada a priori a nivel local, para que o
segmento de turismo cultural venha a se desenvolver. Precisam ser lancadas campanhas de
mobilizacdo para ao menos reconhecimento do patriménio, no intuito de junto a isso serem

desenvolvidas politicas de incentivo ao mesmo.

Estima-se que este trabalho sirva de base para elaboracdo de outros na area, que com esse material
possam ser elaborados e postos em pratica projetos que auxiliem no desenvolvimento do segmento
de turismo cultural, de melhorias para a Associacdo e conseqlientemente para 0s artesdos e por fim
que possam ser atendidas as condic¢des de melhorias ao acesso e divulgacdo da producéo artesanal
com palha de carnauba feita pela Associacdo de Trancados da llha.
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