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Resumo

O turismo exerce expressivas inferéncias na paisagem e esta € uma das questdes que vem
sendo estudadas por diversos autores nacionais e internacionais, em que os resultados das
pesquisas demonstram que o turismo apropria-se das paisagens como produto turistico,
incluindo areas histéricas de destinos turisticos. Tendo em vista que as primeiras
modifica¢des ocorridas no centro historico de S&o Luis (Maranh&o, Brasil) foram de carater
publico com o objetivo principal de revitalizar e requalificar a &rea, levando a movimentacéao
de moradores e turistas para o local, 0 que promoveu a adaptacéo, reinvengao e uso de
prédios e espacos publicos em determinada area funcional turistica, objetiva-se assim,
analisar as interferéncias da atividade turistica nas condi¢cfes da qualidade paisagistica do
objeto de estudo selecionado, Casa das Tulhas em S&o Luis. O aporte metodoldgico apoia-
se em literatura bibliografica especifica sobre paisagem, patrimdnio e turismo, assim como
arquivos e documentos institucionais, e o levantamento empirico deu-se através da coleta
de imagens do local com fins de analisar a qualidade paisagistica dos elementos que
sofreram intervenc¢des, especialmente para a sua formatacdo como produto turistico, sob o
ponto de vista dos observadores de cena (moradores, turistas e feirantes). Os resultados
possibilitam reconhecer a necessidade de maior relevancia para o local de estudo, assim
como o destaque da atividade turistica enquanto agente transformador da paisagem da
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Casa das Tulhas, em que diversos ambientes modificaram seus usos em decorréncia das
politicas, projetos e movimentacao de visitantes no lugar.

Palavras-chave: Casa das Tulhas. Centro histérico. Intervencéo turistica. Paisagem
urbana. S&o Luis.

Abstract

Tourism exerts significant inferences in the landscape and this is one of the issues that has
been studied by several national and international authors, where research results show
that tourism appropriates landscapes as a tourism product, including historical areas of
destinations. Considering that the first modifications occurred in the historical center of Sao
Luis (Maranh&o, Brazil) had a public character with the main objective of revitalizing and
requalifying the area, leading to the movement of residents and tourists to the place, which
promoted the adaptation , reinvention and use of buildings and public spaces in a certain
functional area of tourism, this article aims to analyze the interferences of the tourist activity
in the conditions of the landscape quality of the object of study selected, Casa das Tulhas
in S&8o Luis. The methodological is supported in specific bibliographic literature on
landscape, patrimony and tourism, as well as archives and institutional documents, and the
empirical survey was done through the collection of images of the place with the purpose of
analyzing the landscape quality of the elements that underwent interventions, especially for
their formatting as a tourism product, from the point of view (residents, tourists and market
stalls). The results make it possible to recognize the need for greater relevance to the place
of study, as well as the highlight of the tourist activity as a transforming agent of the Casa
das Tulhas landscape, in which several environments have modified their uses due to the
policies, projects and movement of visitors in the area. place.

Keywords: Casa das Tulhas. Historic center. Tourist intervention. Urban landscape. Sao
Luis.

1. INTRODUCAO

O turismo né&o tem como se desenvolver em sua plenitude se néo levar em
consideracao o valor das paisagens (ANDRIOLO, 2016; LUCHIARI, 2001) Por isso, a
paisagem pode ser utilizada como recurso turistico devido ao conteudo simbdlico nela
contido (MENESES, 2002). Com base na importancia histérica da Casa das Tulhas, a
pesquisa € oriunda de indagacbes sobre a dinamica turistica em areas historicas
(ANDRIOLO, 2016), especialmente como fator fomentador da paisagem urbana, que
consiste na observacao e avaliacdo sobre intervengdes da atividade turistica (SANTOS,
2015). Faz-se necessaria a compreensao acerca do turismo como modificador dos espacgos
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(CASTROGIOVANNI, 2001; BOULLON, 2002) por meio da geracdo de midltiplas inter-
relacdes sociais destacadas por Yazigi (2009) ao conceituar que 0 turismo promove o
consumo do lugar turistificado, ou seja, torna-se turistico, onde a atividade caracteriza-se
como agente indutor para a conservacao e preservacdo do meio ambiente no qual o
patrimonio esta inserido.

As areas centrais historicas participam deste processo, pois, as atividades ali
exercidas, em alguns casos, estdo direcionadas ao setor turistico, como restauracao,
entretenimento e hospedagem, e a presente pesquisa é referente a area externa do
complexo que abriga também a area denominada de Feira da Praia Grande “[...]
entendendo-se como Casa das Tulhas as casas comerciais do lado externo do edificio que
a comporta e a Feira da Praia Grande como area interna do mesmo prédio” (REIS, 1999,
p. 34).

Para que possa haver o adequado entendimento da relacéo entre paisagem, turismo
e area historica (ANDRIOLO, 2016; SANTOS, 2015) é necessario compreender que o
homem esta inserido em determinado grupo social, pois, assim como a atividade turistica,
0 ser humano necessita da sociedade para a sua evolucéo. Portanto, essa atividade nao é
desenvolvida por apenas um individuo, mas por inUmeras pessoas que se relacionam
durante o processo e essas relacdes causam convergéncias que decorrem em producdes
sociais. A Casa das Tulhas, localizada em Séo Luis (capital do estado do Maranh&o) é um
dos lugares mais notérios para se entender as relagdes socioculturais do Maranhéo, por
isso, deve-se compreender o seu papel como produto turistico (SANTOS; LOREDO, 2013),
visto que a atividade “consome” essencialmente o espago e suas relagdes (de forma mais
acentuada o espaco urbano) (BOULLON, 2012; HAYLLAR et al., 2011). Uma das
contribui¢cdes da atividade turisticas é promover a preservacao do centro histérico, para que
o patrimonio ndo seja deteriorado em decorréncia da degradacgao urbana e da banalizacéao
das relacdes sociais (SANTOS, 2015).

Tendo em vista tais aspectos supracitados, tem-se como objetivo analisar as
interferéncias da atividade turistica nas condi¢cdes da qualidade paisagistica do objeto de
estudo selecionado, Casa das Tulhas em Sé&o Luis.

O artigo esta divido em cinco tdpicos, no qual inicialmente tem-se a introducdo, no
qgual apresenta-se a justificativa e o objetivo, seguido do desenho metodoldgico, com os
métodos e técnicas utilizados, apds, apresenta-se um breve referencial teérico sobre
patrimdénio historico e paisagem. Posterior tem-se a analise e os resultados da pesquisa
empirica, e por fim, as consideracgdes finais.

2. APORTE METODOLOGICO

A pesquisa caracteriza-se como estudo de caso (YIN, 1994) tendo como local de
pesquisa toda a area da Casa das Tulhas. Para compreensdao dos temas centrais que
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direcionam a pesquisa, utilizou-se o método exploratdrio e descritivo, e 0 uso de fontes
bibliografica (GIL, 2006) baseadas numa busca netnogréfica (KOZINETS, 1997) no Portal
de Periddicos CAPES sobre assuntos/temas pertinentes acerca das palavras chaves deste
artigo, “turismo, paisagem e centro histérico”, que contribuiram para a elaboragao de um
marco tedrico com base em artigos publicados a partir de 2000 em periédicos nacionais e
internacionais.

Fez-se também uma andlise documentaria de imagens fotogréficas da década de 80
do local de pesquisa, quanto as mudangas paisagisticas ocasionadas pelas atividade
turistica sob a 6Otica de Smit (1996) e Shatford Layne (1994).

Caracteriza-se também como pesquisa de campo (GIL, 2006) iniciadas em agosto
de 2016 e desenvolvidas nos meses seguintes contendo duracao de 12 meses, finalizando
em agosto de 2017, compreendendo atividades como: visitas a Casa das Tulhas;
levantamento fotografico de toda a area do local da pesquisa, aplicacdo do questionario
com observadores de cena (definidos aqui como comerciantes, residentes e turistas) no
periodo de junho a julho de 2017. A amostra foi de 80 observadores de cena, hum contexto
de fluxo médio diario de aproximadamente 140 pessoas conforme observacao in loco ao
longo dos 12 meses.

O formulério aplicado baseia-se em pesquisas desenvolvidas e validadas por Santos
(2015) e Hardt (2000) e esta dividido em duas partes, sendo a primeira sobre o perfil
socioecon6mico do entrevistado e a outra sobre a qualidade paisagistica da Casa das
Tulhas contendo dois conjuntos de imagens semelhantes (matutino e vespertino), validando
pela indicacao de classes de qualidade (muito ruim, ruim, boa, muito boa) contendo no total
vinte e quatro imagens referentes a Casa das Tulhas, sendo 12 do turno matutino e 12 do
turno vespertino. Posteriormente, assinalaram nas mesmas fotos individuais as classes
anteriores, de modo que a conter pelo menos uma indicacdo na classe muito boa e pelo
menos outra na classe muito ruim.

Quanto a analise foi quantitativa pois centra-se na objetividade e analise de dados
recolhidos com o auxilio de instrumentos padronizados, e que de acordo com Silva, Lopes
e Braga Junior (2014, p. 6) possui hatureza numérica, e sdo valores de grandeza monetaria
ou escala de atitude como a utilizada, que séo “escolhas que se transformam em numeros”.

3. PATRIMONIO HISTORICO E PAISAGEM

Os centros histéricos sdo como bens econdmicos por deterem recursos (patriménio)
gue contribuem no desenvolvimento da cidade mediante o uso turistico deste espagco como
produto (VIEIRA, 2008). Meneses (2002) e Fonseca (2009) esclarecem o patrimdnio
histérico faz parte da sociedade, e que a interpretacéo deste esta relacionada as memoarias
construidas e também a identidade de um povo. Nesse sentido, a preservacdo do
patriménio historico ndo deve servir apenas como musealizacdo do passado, mas sim,
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cumprir seu papel de formador de uma identidade social que leve a um efetivo exercicio de
cidadania, permitindo a comunidade e aos individuos compreender e questionar o contexto
em que estdo inseridos (SIMAO, 2006; WEISS, 2000).

No ambito da cidade, tem-se também a paisagem que de acordo com o gedgrafo
Venturi (2004), o histérico-linguistico do conceito de paisagem surge por volta do século
XV, quando ocorre um distanciamento entre 0 homem e a natureza, e a possibilidade de
dominio técnico suficiente para poder apropriar-se e transforma-la. Por meio desta
premissa, Venturi (2004) aborda que foi no século XIX que ocorreu a transformacao do
conceito de paisagem, com os naturalistas alemaes, dando-lhe um significado cientifico,
transformando-se em conceito geogréafico. No entanto, Zeayter e Mansour (2018) destaca
gue no inicio do século XX o conceito de paisagem era algo complexo e que envolvia todos
0s elementos, sejam eles naturais e sociais, podendo as paisagens serem entendidas como
representacdes das formas das cidades, das representacdes sociais e culturais.

Portanto, a paisagem ndo é um objeto (CULLEN, 2006) e, para compreendé-la, ndo
basta saber como se agenciam morfologicamente os componentes do ambiente, nem como
funciona a fisiologia da percepcdo — dito de outra forma, aquilo que deriva do objeto,
incluindo o corpo humano como tal considerado - € preciso também conhecer as
determinacdes culturais, sociais e historicas da percepcao — isto €, aquilo que constréi a
subjetividade humana (CLAVAL, 2012). A paisagem pode ser interpretada como a
combinacdo dindmica de elementos naturais e antropicos, inter-relacionados e
interdependentes que em determinado tempo, espaco e momento social formam um
conjunto unico e indissociavel, em equilibrio ou ndo, produzindo sensac¢fes estéticas como
um ecossistema (HARDT, 2000; SANTOS, 2015).

Por outro lado, a paisagem urbana € “construida ao longo do tempo num processo
gue, longe de uma estratigrafia perfeita, vai deixando novas inscricées que coexistem ou
se sobrepdem a elementos do passado” (FERNANDES, 2009, p. 2). Assim, a paisagem
urbana é uma marca, carregada de subjetividade, e, a0 mesmo tempo, é uma interpretacao
a partir da descricdo do espaco geografico analisado visualmente.

A paisagem urbana é o resultado das mudancas do meio fisico provocadas pelo
homem, sendo uma paisagem natural modificada em sua dindmica, ligada aos sistemas
politicos e econdmicos dominantes ao longo do processo histérico (CULLEN, 2006;
JANSEN-VERBEKE, 2010).

As paisagens sdo construidas pelas ideias (ZEAYTER; MANSOUR, 2018) e uma
misturas de arte, ciéncia e cultura, pois, € compreensivel que, na sua construcao, ocorre a
renovagao das formas antigas e a criacdo de novas formas que venham a atender aos
novos estilos de vida que |he sédo atribuidos em cada momento histérico (ANDRIOLO,
2016). Desta forma, os seus critérios de organizacdo vao sendo constantemente
guestionados e modificados com a evolugdo da sociedade, das ciéncias e das técnicas
(COSTA; MARTINOTTI, 2003).
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As paisagens urbanas nao devem ser lidas somente por meio daquilo que vemos,
mas também sobre como que nos identificamos; e, quanto ao que ndo conseguimos ver,
mas sentimos. As paisagens urbanas devem ser fundadas nos objetos, na luz, na cor, nos
sons e na histéria, assemelhando-se aos panoramas urbanos; onde as tentativas de
surpreender o brilho intenso e a delicada beleza estdo presentes nas primeiras impressées
e na memoria das cidades (CULLEN, 2006).

Diante deste cenario, surgem os desafios de preservacéo e gestdo do patriménio
urbano, exigindo uma revisdo dos conceitos e praticas de paisagem que de acordo com a
UNESCO (2011) a paisagem urbana histérica € compreendida como resultado da
estratificacdo histérica dos valores e atributos culturais e naturais, que vao além do centro
histérico, e que incluem um contexto urbano mais amplo e a sua localiza¢éo geografica.

A abordagem da paisagem urbana histoérica visa preservar a qualidade do ambiente
humano, melhorando o uso produtivo e sustentavel dos espacos urbanos, reconhecendo
seu carater dinamico e promovendo a diversidade social e funcional. Além disso, integra os
objetivos de conservacdo do patrimonio urbano e os de desenvolvimento social e
econdmico (UNESCO, 2011). Esta enraizada num relacionamento equilibrado e sustentavel
entre 0 ambiente urbano e natural, entre as necessidades das geracfes presentes e futuras
e o legado do passado (ANDRIOLO, 2016; SANTOS, 2015). A abordagem da paisagem
urbana histérica considera a diversidade cultural e a criatividade como ativos fundamentais
para o desenvolvimento humano, social e econémico e oferece ferramentas para gerir as
transformacdes fisicas e sociais e garantir que as intervengdes contemporaneas estédo
harmoniosamente integradas com o patriménio num cenario histérico e levam em
consideracdo os contextos regionais (FERNANDES et al., 2014; MAGALHAES FILHO;
OLIVEIRA, 2013).

A paisagem urbana ndo é simplesmente para ser vista, mas sim para ser explorada
e compreendida, pois esta relata a histéria de cada sociedade, ela possui memodria,
apresenta registros do passado e do presente que combinadas formam um produto
turistico. As cidades, cada qual com suas caracteristicas arquitetdnicas e de urbanismo, se
mostram como produtos diferenciados para o turista que ao se deparar com uma paisagem
cheia de simbolismos e cddigos, muitas vezes se sente agredido e a0 mesmo tempo
impulsionado a decodificar esta paisagem (SANTOS, 2015).

4. ANALISE DOS RESULTADOS
4.1 LEVANTAMENTO HISTORICO DA CASA DAS TULHAS

Nos séculos XVIII e XIX, S&o Luis tornou-se um polo mercantil devido o porto
existente no bairro da Praia Grande, principal meio de entrada e saida da cidade na época,
dando origem e organizando de forma centralizada um variado comércio que comecou a
ser desenvolvido nas proximidades do cais da Praia Grande, bairro existente até os dias
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atuais (RIBEIRO JUNIOR, 2001). Com o surgimento desta troca comercial, fez-se
necessario a construcao de um espaco publico voltado para a compra e venda de géneros
alimenticios (arroz, farinha, feijao, frutas, verduras e legumes, entre outros produtos) (REIS,
1999).

No final do século XVIII, com a necessidade de uma estrutura que concentrasse o
restante do comeércio local foi construido apds sete anos de iniciados os trabalhos, o
primeiro mercado publico do Maranhdo, onde eram comercializadas mercadorias de
producdo regionais (REIS, 1999). Ja no final do século XIX, o contexto econdmico e social
do pais e do Estado contribuiu para a decadéncia da inicial Feira da Praia Grande. “Sem
as atividades mercantis que |he haviam dado vida ativa, acabaria por se transformar
simplesmente em um acervo arquitetdnico de grande valor histérico e de promissoras
possibilidades turisticas” (VIVEIROS, 1993, p. 219).

Sem os fins a que se destinava, a feira perdeu suas func¢ées iniciais e a maioria dos
feirantes tradicionais mudou de ramo, enquanto 0S mais perseverantes resolveram
permanecer no local e somente com a implantag¢ao do “Projeto Praia Grande” em 1979 com
a | Convencao Nacional da Praia Grande foi criado o Projeto Praia Grande, posteriormente
transformado em “Projeto Reviver”, que visava revitalizar o potencial artistico, histérico e
cultural do centro antigo de S&o Luis, incluindo a Casa das Tulhas (RIBEIRO JUNIOR,
2001).

De 1861 a 1947, o formato da Casa das Tulhas foi mantido com os feirantes
ocupando as casas comerciais ao longo de todo o quarteirdo. Em 1948, a estrutura do
mercado foi ampliada com a partilha do complexo, levando os feirantes a se transferirem
para o0 espaco interno, onde 72 boxes foram construidos no local antes ocupado pelo jardim
e um chafariz, formando uma feira com 1.500m2. Deste modo, a parte externa do imoével
passou a abrigar casas comerciais variadas, e a parte interna recebeu os feirantes em
boxes de varios tamanhos, distinguindo a partir dai, a Casa das Tulhas (parte externa) da
Feira da Praia Grande (parte interna) (NORONHA, 2015).

Em 1983, o Projeto Praia Grande foi extinto, e somente em 1987 com a criagéo do
Projeto Reviver que tinha como objetivo reformar alguns casardes histéricos, é que a feira
voltou a sofrer intervencdes e tornou-se um espacgo destinado a venda de produtos
alimenticios, e também, um ambiente de apresentacfes folcloricas, festas religiosas
catélicas e outros rituais sagrados. Desta forma, os feirantes passaram a exercer outros
papéis e a assumir novas identidades a fim de garantir a sobrevivéncia desse espaco,
mediante as transformacdes do cenario local influenciado pelo processo de restauro e
também aumento do fluxo de visitantes, surgindo assim, lojas que comercializam artigos do
artesanato maranhense, além de bares, lanchonetes e restaurantes (CARVALHO, 2009).
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4.2 ANALISE DAS IMAGENS FOTOGRAFICAS

Para Pacheco (2011, p. 344) “a paisagem tem um papel fundamental na atratividade
de um destino turistico em funcédo do seu poder intrinseco de beleza, bem-estar, prazer e
satisfacdo em alto grau [...] no momento da escolha do espectador”. Ao que parece, a
paisagem libera de sua propria esséncia algum tipo de encantamento que conduz o
observador em sua tomada de decisdo. Ela mesma € um indicador de que o turista ndo
esta mais em seu lugar original (FERNANDES et al., 2014). O processo que o leva a
experimentar uma visdo diferente proporciona sensac¢fes Unicas de satisfacdo fisica e
espiritual (ANDREOTTI, 2010; 2012). Até mesmo o simples fato de observar a fotografia de
um lugar (desconhecido ou néo) ja libera emocdes que inspiram o observador, em seu
imaginario para a préatica do turismo (MAGALHAES FILHO; OLIVEIRA, 2013).

Neste contexto, analisa-se as imagens fotograficas (fotos 1, 2 e 3) que foram cedidas
pelo Departamento de Patrimdnio Historico, Artistico e Paisagistico do Maranhdo (DPHAP),
antes das primeiras intervencdes realizadas na Casa das Tulhas. Pois, posterior as
reformas, que foram de carater preservacionista, influenciaram diretamente na atividade
turistica, pois o local passou a ter um novo significado incorporando empreendimentos que
viessem atender “a” nova demanda — o turista. Desta forma, a paisagem da Casa das
Tulhas modifica-se em decorréncia de politicas publicas de preservacao que interferiu
diretamente na atividade turistica e também no cotidiano do lugar, resinificando o seu
contexto.

FOTO 1: FACHADA RUA DJALMA DUTRA

Fonte: DPHAPMA (1981)
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Fonte: DHAPMA (1981)

FOTO 3: PERSPECTIVA DA RUA DA ESTRELA

Fonte: DHAPMA (1981)

Nota-se nos antigos registros fotograficos de todas as fotos acima que ainda havia a
circulacdo de veiculos na area do entorno da Casa das Tulhas, que posteriormente ao
projeto reviver foi proibido. Nos planos de acessibilidade europeus para centros historicos
estdo previstos a “limitagdo” da circulagdo de transporte publico e privado em areas
histéricas com o objetivo de melhorar a mobilidade das pessoas, assim como facilitar o
deslocamento dos mesmos. No Brasil, assim como em Sao Luis, existem pequenas areas
“restritas” a circulagdo do automdvel em outras cidades histéricas como Salvador (Bahia),
Recife (Pernambuco), Tiradentes (Minas Gerais) e Paraty (Rio de Janeiro) que favorecem
a uma melhor percepcéo da paisagem. Assim, 0 consumo desta paisagem passa a ter mais
uso em decorréncia desta politica (SANTOS, 2018).

E possivel notar também na foto 2 um caminh&o em frente a Casa das Tulhas, o que
indica que o complexo recebia mercadorias na porta, 0 que ndo mais acontece atualmente,
estando restrito a horarios especificos e/ou ao desembarque de mercadorias em
estacionamentos préximos. Pois, uma parte do bairro da Praia Grande, onde esta localizada
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a Casa das Tulhas foi destinada apenas a circulacao de pedestres. Os registros da foto 1
mostram também o uso da Casa das Tulhas enquanto lugar de comércio (mercadorias
como insumos locais) e que ainda ndo possuia cunho turistico. E possivel visualizar
também nas imagens (fotos 2 e 3) a ocupacdo do centro da Rua da Estrela em que
atualmente encontram-se mangueiras com pedras de cantaria que simulam bancos de
praca.

E possivel identificar varios simbolos que representam o auge econdmico e
comercial da Casa das Tulhas e seu entorno, e que posterior a decadéncia, e também com
0 avanco de politicas publicas de preservacdo houve uma nova conotacédo e uso do espaco,
com fins principalmente ao turismo e reparticdes publicas. As fotografias representam um
momento de Sao Luis em que ndo existia um permanente fluxo de visitantes, e, também
empreendimentos turisticos. Nas imagens do préximo tépico identifica-se e analisa-se
diversos equipamentos turisticos que surgiram em decorréncia do avanco da atividade,
modificando a paisagem historica e urbana do territério, resignificando assim, o contexto da
Casa das Tulhas.

4.3 ANALISE DA QUALIDADE PAISAGISTICA DA CASA DAS TULHAS

A paisagem possui uma qualidade intrinseca a sua propria existéncia (HARDT, 2000)
a qual se agrega uma qualidade constatada no processo de sua percepc¢ao pelo observador
(MAGALHAES FILHO; OLIVEIRA, 2013). Pode-se definir qualidade visual de uma
paisagem como sendo “o grau de exceléncia de suas caracteristicas visuais, constituindo
no meérito para ndo ser alterada ou destruida e para a conservacdo da sua esséncia e
estrutura atual” (IGNACIO et al., 1994, p. 38).

Para melhor elucidar tal processo, teve-se como coleta de dados a aplicacdo de
guestionario com perguntas fechadas durante os meses de junho e julho de 2017, onde os
observadores de cena (turistas, moradores e comerciantes) avaliaram a paisagem da Casa
das Tulhas por meio de dois conjuntos de imagens semelhantes, validando pela indicacao
de classes de qualidade (muito ruim, ruim, boa, muito boa), adotando-se como critério a
apreciacao subjetiva, obtendo um total de 80 entrevistados (ndo probabilistico).

A importancia de uma andlise socioeconémica do entrevistado é relevante para este
estudo, uma vez que determina o publico que frequenta o local. No primeiro item do roteiro
do questionario é determinado o perfil identificando o género, a procedéncia, a faixa etaria,
grau de escolaridade e profissédo. Posteriormente, apresenta-se a avaliagéo geral do quadro
gue possui todas as imagens de seu devido turno (matutino e vespertino) onde os
entrevistados analisaram qual a melhor e qual a pior imagem em relacdo a qualidade
paisagistica da Casa das Tulhas.

Quanto as variaveis de género e de idade demonstram que a maioria dos
participantes é de género feminino com 64% e dentre os géneros, 56% com idade entre 20
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e 25 anos. Em relacdo a escolaridade dos mesmos deu-se em grande parte como ensino
superior incompleto (35%). Dentre os entrevistados, a maior procedéncia era do proprio
estado do Maranhéo, representando 53 observadores de cena e os outros 27 eram dos
estados da Bahia, Goias, Minas Gerais, Para, Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro e Séao
Paulo. Com relacéo a profisséo teve-se servidor publico e privado, autbnomo, estudante e
aposentado. Quanto a etapa da avaliacdo da qualidade paisagistica os observadores de
cena puderam avaliar por meio de dois conjuntos de imagens semelhantes (matutino e
vespertino), validando pela indicacdo de classes de qualidade (muito ruim, ruim, boa, muito
boa). No primeiro momento, selecionaram em um conjunto geral de fotos a imagem de
MELHOR qualidade paisagistica e aimagem de PIOR qualidade paisagistica, onde a figura
6 foi a mais avaliada pela variavel melhor nos dois turnos e as figuras 3 e 5 como as mais
avaliadas pela variavel pior respectivamente nos dois turnos. Posteriormente, assinalaram
nas mesmas fotos individuais as classes anteriores, de modo que a conter pelo menos uma
indicacao na classe muito boa e pelo menos outra na classe muito ruim.

O valor paisagistico da Casa das Tulhas percebido pelos observadores de cena recai
sob a Odtica de Zeayter e Mansour (2018) sobre a relagdo da paisagem com o lugar e
principalmente com as pessoas. A imagem 6 que foi a melhor avaliada pelos entrevistados
representa o local de maior fluxo de pessoas, entrada e saida tanto do bairro da Praia
Grande quanto para o interior da Feira da Praia Grande. Além disso, destaca-se 0
aprimoramento da paisagem através do turismo, de forma integrada e como o0s
entrevistados identificam ali um produto turistico. Além deste aspecto, a imagem bem
avaliada expressa a preservacdo do patriménio de Séo Luis, e os detalhes da riqueza
econdmica e histérica enfatizadas desta quadra em especifico da Casa das Tulhas, por
contemplar varios estabelecimentos gastrondmicos. Identificou-se a prevaléncia da
indicacdo da classe muito ruim a figura 6 (56,8%) no turno matutino, ndo ocorrendo
alteracdo no turno vespertino, no qual os entrevistados selecionaram a mesma figura 6
(38,3%), novamente com classe muito ruim. Para o enquadramento de qualidade muito
boa, destaca-se a figura 14 com 33,3% (matutino) e no vespertino com 43,2%.

Na avaliacédo individual do total de 24 imagens, em relacdo ao turno matutino
verificou-se a predominéancia da avaliacdo dos entrevistados as imagens pela variavel boa,
onde as imagens que receberam as melhores avaliacdes continham em seu contetudo a
traducdo do contexto em qual a Casa das Tulhas se insere, demonstrando parte dos
produtos artesanais que séo vendidos na mesma e o uso do entorno quanto as quatro ruas
de acesso ao complexo. Carvalho (2009) destaca em seus estudos que o Projeto Reviver
foi um catalisador de intervenc¢des no centro histérico de S&o Luis, e, por isto, seus reflexos
sao perceptiveis até os dias atuais, causando boa impressao aos que ali transitam, pois, a
area do quadrilatero da Casa das Tulhas foi a maior beneficiada por esta politica de
preservacao, o que vai de encontro com o resultado da pesquisa, onde a predominancia da
avaliacdo dos entrevistados esta relacionada a variavel boa. Outro aspecto quanto a
gualidade paisagistica das imagens registradas pelos entrevistados, apontam que pela
perspectiva da Rua da Feira da Praia Grande e Djalma Dutra (figuras 6 e 10 matutino) os
entrevistados classificaram tais imagens como muito boa (48,8% e 26,2%), e ja as figuras
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4 e 6 vespertino, obtiveram uma classificagdo muito boa (30% e 47%). Nas imagens do
turno matutino aparecem claramente o restaurante e lojas de artesanato e circulacéo de
pessoas no local, enquanto que as do turno vespertino ha predominancia da iluminacao e
das lojas de artesanato.

No segundo momento, os entrevistados avaliaram da mesma forma, por meio de
dois conjuntos de imagens semelhantes (matutino e vespertino), validando pela indicacao
de classes de qualidade (muito ruim, ruim, boa, muito boa). Onde as figuras 4, 6 e 10 foram
as melhores avaliadas por parte de 50 dos entrevistados e as figuras 3 e 8 tiveram a pior
avaliacao por parte de 30 entrevistados.

Dentre as imagens individuais analisadas as figuras 4 e 6 foram as melhores
avaliadas pela variavel (muito boa) com 30% e 47,5% respectivamente e tendo a grande
maioria das imagens avaliadas pela variavel (boa). Nas imagens melhor avaliadas pelos
observadores de cena identifica-se a preservacao da fachada, e a variedade de produtos
artesanais na porta, destacando o colorido e op¢des para o visitante. Além disso, ambas
as imagens representam as Unicas com a pintura preservada, oriunda das diversas
intervencdes publicas relatadas por Carvalho (2009).

As figuras 1, 2, 3, 5, 8 e 11 tiveram as maiores avaliacdes pela variavel (ruim) com
33,8%; 26,3%; 61,3%; 31,3%; 46,3% e 30% respectivamente, sendo as figuras 3, 8 e 11
as mais avaliadas pela variavel (muito ruim) com 10%, 7,5% e 6,3% respectivamente. O
desgaste e a ma conservacdo dos prédios sdo evidenciados em cada uma das imagens
mal avaliadas pelos observadores de cena. Fernandes et al. (2014) e Santos (2015)
afirmam que a paisagem urbana histérica séo reflexos da diversidade cultural de uma
sociedade e portanto, sua preservacdo é necessaria. Por outro lado, as intervencdes
ocasionadas pela atividade turistica na Casa das Tulhas devem contribuir para a
conservacao harmoénica e integrada de todo o conjunto histérico, garantindo assim uma
gualidade paisagistica.

FIGURAS 1 E 2: RUA DA FEIRA DA PRAIA GRANDE

periodo matutino periodo vespertino
Fonte: Autores (2017)
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FIGURAS 3 E 4: RUA DA FEIRA DA PRAIA GRANDE

periodo matutino periodo vespertino
Fonte: Resultado elaboracdo do questionario

FIGURAS 5 E 6: RUA DA FEIRA DA PRAIA GRANDE

periodo matutino periodo vespertino
Fonte: Resultado elaboragéo do questionario
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periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracao do questionario

FIGURAS 9 E 10: RUA DJALMA DUTRA

periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elabora¢éo do questionario
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periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracdo do questionario

FIGURAS 13 E 14: RUA PORTUGAL

periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracao do questionario
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periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracdo do questionario

FIGURAS 17 E 18: RUA PORTUGAL

periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracao do questionario
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FIGURAS 19 E 20: RUA DA ESTRELA
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periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracao do questionario

FIGURAS 21 E 22: RUA DA ESTRELA

periodo matutino

periodo vespertino

Fonte: Resultado elaboracao do questionario
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periodo matutino periodo vespertino
Fonte: Resultado elaboracao do questionario

No quadro 1, refere-se aos desvios das imagens entre os periodos do dia (matutino
e vespertino), e na analise, compreende-se que 0s maiores desvios sucederam-se nas
figuras 6 e 9, no qual representam primeiramente um dos portdes de entrada para a Feira
da Praia Grande, e a outra representa um bar/restaurante e lojas de artesanato. Percebe-
se em ambas as figuras que estas representam relacdo com a atividade turistica, pois,
apresentam lojas direcionadas aos visitantes, assim como entrada para a Feira da Praia
Grande, considerados produtos turisticos de S&o Luis (CARVALHO, 2009; SANTOS;
LOREDO, 2013).

Ao contrério, as figuras 7 e 8 apresentam desvios menos significativos, ou seja, para
essas imagens, teve-se praticamente 0 mesmo numero de entrevistados avaliando com a
mesma classe tanto no turno matutino quanto no vespertino. Nestas imagens, identifica-se
diversas lojas de artesanato e também uma das entradas laterais para a Feira da Praia
Grande e uma loja de artesanato.

Ressalta-se novamente, que ha uma urgente e necessaria revisao dos conceitos de
preservacao do patriménio historico e praticas de paisagem que vao além do centro
historico, ou seja, a paisagem urbana histoérica € o resultado de um estrato historico e social,
atribuido de valores culturais e naturais e que a sua preservacgao € resultado da qualidade
ambiental e humana do espaco urbano (ZEAYTER; MANSOUR, 2018).

18




CULTUR, ano 13 - n2 01 — Fev/2019 @ %)
Acesso: http://periodicos.uesc.br/

Licenga Copyleft: Atribuicdo-Uso ndo Comercial-Vedada a Criagédo de Obras Derivadas

QUADRO 1: PROPORCIONALIDADE MEDIA DE DESVIOS ENTRE OS PERIODOS DO
DIA NAS IMAGENS MOSTRADAS

Imagem Classe I\R/llljilrtr? Ruim | Boa Muito Boa | Inferior | Superior
0 0, 0, 0, 0,

Periodo (%) (%) (%) (%) (%) (%)

IMAGEM 1 MATUTINO 1,9 28,15 | 63,15 | 6,9 25,0 25,0
VESPERTINO ’ ’ ' ’ : ’

IMAGEM 2 MATUTING 25 26,3 62,5 8,7 25 25
VESPERTINO

IMAGEM 3 WATUTINO 6,9 57,5 32,5 3,1 25 25
VESPERTINO ' ' ' '
MATUTINO

IMAGEM 4 1,3 26,25 | 51,8 20,6 24,9 24,9
VESPERTINO
MATUTINO

IMAGEM 5 1,9 25,6 58,1 14,4 25 25
VESPERTINO
MATUTINO

IMAGEM 6 1,3 7,5 47,4 48,1 26 26
VESPERTINO

IMAGEM 7 MATUTINO 2,5 11,8 56,2 20 22,6 22,6
VESPERTINO

IMAGEM 8 MATUTING 8,7 45,3 43,1 2,4 24,8 24,8
VESPERTINO ' ' ' ' ' '

IMAGEM 9 MATUTING 5 15,6 67,5 14,4 25,6 25,6
VESPERTINO ' ' ! ' '

IMAGEM 10 MATUTING 1,3 7,5 70,6 21,2 25,1 25,1
VESPERTINO ' ' ' ' ' '

IMAGEM 11 MATUTING 6,3 29,3 57,5 6,9 25 25
VESPERTINO ' ' ' '
MATUTINO

IMAGEM 12 VESPERTING 1,9 12,5 66,2 19,3 24,9 24,9

Proporcionalidade média de desvios entre os periodos do dia nas imagens mostradas
Fonte: Elaborada com base nas respostas do questionario

Notas:

DESVIO NAO SIGNIFICATIVO (DE 0,00 a 5,0%)

DESVIO POUCO SIGNIFICATIVO (DE 5,1 a 10%)

DESVIO MEDIANAMENTE SIGNIFICATIVO (DE 10,1 a 20%)
DESVIO MUITO SIGNIFICATIVO (SUPERIOR A 20%)

Através da pesquisa de campo e dos documentos institucionais foi possivel perceber
com clareza as intervencfes ndo apenas turisticas, mas também sociais e culturais na
gualidade paisagistica deste patrimbnio historico de Sado Luis, conforme imagens
registradas e apresentadas dos turnos matutino e vespertino, para que pudessem ser
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percebidas a qualidade paisagistica do local de pesquisa. Conforme destacado por Vieira
(2008), Meneses (2002) e Fonseca (2009) o patriménio historico reflete as memdérias sociais
de um povo e sua relacdo com o local, que conforme apresentadas nas figuras acima, é
possivel identificar ndo somente tais aspectos, mas também as intervencdes turisticas na
paisagem historica e urbana.

Com base nos documentos levantados constatou-se que as Unicas interferéncias
pelos 6rgdos publicos nas trés instancias deu-se por grande parte através do Projeto
Reviver e do Projeto de Revitalizagdo da Feira da Praia Grande (CARVALHO, 2009) que
constava em sua maioria alteragbes na parte interna e apenas restauracao e pintura na
parte externa, referente a esta pesquisa, nao incluindo orgamentos para o interior dos
estabelecimentos que compde a Casa das Tulhas, e, posterior pintura na fachada da Casa
das Tulhas.

Percebe-se que uma das grandes influéncias na qualidade da paisagem urbana da
Casa das Tulhas € o fator tempo e a falta de manutencéo, percebido através da pintura por
parte desgastadas e pela influéncia de atuais pichacdes, assim como a influéncia das
chuvas, presente no periodo e que foram realizados os registros das imagens.

As imagens que obtiveram pouco desvio reunem as formas urbanas, culturais e
turisticas representados na paisagem da Casa das Tulhas, e que geram interesse aos
observadores de cena. Para Zarate Martin (2012) paisagem, forma, patriménio e turismo
estdo inter-relacionados, e sdo essenciais na equacdo do lugar onde se vive e que €
visitado. Pois, esta formula permite que se aproveite os valores histéricos e identitarios, e
até mesmo emocionais do lugar.

5. CONCLUSAO

Ha uma caréncia em pesquisas que abordem os temas sobre paisagem em relacao
ao turismo, e como 0s mesmos interferem na paisagem dos centros histéricos no Brasil,
visto isto, a pesquisa contribuiu para futuros trabalhos académicos da mesma linha de
pesquisa.

Com os dados empiricos constatou-se que em sua maioria 0s observadores de cena
avaliaram as imagens como boa, no qual percebeu-se a adoc¢ao de um critério de analise,
visto que os mesmos deram preferéncia as imagens que apresentavam caracteristicas
sociais e culturais, como por exemplo a presenca de pessoas e lojas de artesanato.

A Casa das Tulhas é considerada um patriménio material e imaterial de S&ao Luis e
€ consumido pela atividade turistica e populacdo local diariamente. Garantindo nao
somente uma fonte de renda para os moradores, mas também uma opcéo de lazer para o
visitante. Apresenta-se assim, o turismo como alternativa ou como agente interventor para
a reestruturacao de prédios histéricos, como no caso da pesquisa em questéo.

20




CULTUR, ano 13 - n2 01 — Fev/2019 @oga

Acesso: http://periodicos.uesc.br/

Licenga Copyleft: Atribuicdo-Uso ndo Comercial-Vedada a Criagédo de Obras Derivadas

Sugere-se que sejam realizadas novas pesquisas de campo, para identificar o grau
da qualidade paisagistica de outros territorios no centro histérico de Sao Luis, identificando
0 processo de intervencgao do turismo na paisagem do lugar.
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