“cul

L% Revista de Cultura e Turismo

Artigo:
TURISMO GLBTT NA COSTA DO CACAU:
UMA ALTERNATIVA ECONOMICA PARA O SUL DA BAHIA

Autor:
Astor Vieira Jinior?

Copy right, 2007, CULTUR. Todos os direitos, inclusive de traducdo, do contetdo publicado pertencem a Revista
Cultura & Turismo. Permite-se citar parte de artigos sem autorizacdo prévia, desde que seja identificada a fonte. A
reproducédo total de artigos é proibida. Os artigos assinados s@o de responsabilidade exclusiva do(s) autor(es), que
serdo informados que a aprovacgédo dos artigos implica na cesséo imediata de direitos, sem 6nus para a revista, que tera
exclusividade de publica-los em primeira médo. Em caso de dividas, consulte a redagédo: revistacet@hotmail.com

A revista CULTUR é um periddico cientifico eletrnico, idealizado no Programa de Mestrado em Cultura e Turismo da
Universidade Estadual de Santa Cruz. Com a missdo de fomentar a producdo cientifica e a disseminacdo de
conhecimento multidisciplinar relacionados com Cultura e Turismo, objetivando a troca de informacdes, a reflexdo e o
debate, provendo assim o desenvolvimento social.

CULTUR — Revista de Cultura e Turismo
CULTUR, ano 01 - v. 01 —n. 01 — out/2007
Edigéo Especial — Melhores trabalhos do | CULTUR

www.uesc.br/revistas/culturaeturismo

! Graduado em Letras pela Universidade Estadual de Santa Cruz — UESC e Mestrando em Cultura & Turismo pela
UESC. Bolsista FAPESB. E-mail: astorvieira@yahoo.com.br.


mailto:astorvieira@yahoo.com.br

ARTIGO - TURISMO GLBTT NA COSTA DO CACAU: UMA ALTERNATIVA
ECONOMICA PARA O SUL DA BAHIA
Astor Vieira Junior

RESUMO

Mais que qualquer outra atividade, o turismo se faz através da segmentacdo de mercado. Um dos
segmentos que mais tem atraido a atencdo € o formado pelos homossexuais (masculino e feminino),
que tem tido maior visibilidade gracas aos Estudos Culturais da atualidade e, sobretudo, em
decorréncia do seu alto poder aquisitivo e dos seus gastos diferenciados nesta atividade. A Costa do
Cacau, sul da Bahia, que vem tentando o turismo como uma possibilidade para os graves problemas
econémicos causados pela crise da cacauicultura possui rico manancial historico e cultural, além de
sol, praias quase desertas e a exuberdncia do ecossistema da Mata Atlantica, caracteristicas
semelhantes aos principais destinos turisticos preferidos pelo segmento GLBTT. O objetivo deste
trabalho é demonstrar que a Costa do Cacau pode se tornar uma opgéao para esse publico, desde que

se adote um modelo de planejamento que atenda as suas especificidades.

PALAVRAS-CHAVE
Segmentacdo; Turismo GLBTT; Costa do Cacau

ABSTRACT

More than any another activity, the tourism if makes through the market segmentation. One of the
segments that more it has attracted the attention is the formed one for the homosexuals (masculine
and feminine), that it has had bigger visibility thanks to the Cultural Studies of the present time and,
over all, in result of high its purchasing power and its expenses differentiated in this activity. The
Coast of the Cacao, south of the Bahia, that comes trying the tourism as a possibility for the serious
economic problems caused by the crisis of the cacao cultivation possesss rich historical and
cultural source, beyond sun, almost desert beaches and the amazing ecosystem of Atlantic Forest,
characteristic fellow creatures to the main tourist destinations preferred by segment GLBTT. The
objective of this work is to demonstrate that the Coast of the Cacao can become an option for this

public, since that if adopts a planning model that takes care of its specified ones.
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1. INTRODUCAO

Para muitos analistas vive-se, atualmente, um novo momento da historia do
desenvolvimento capitalista, com novos atores, padrdes de distribuicdo dos fatores de producdo e
formas de sociabilidade, onde se modificam as relagcdes entre os setores econdémicos e sociais.
Nesse sentido, o turismo é uma atividade econémica visivelmente influenciada pela tentativa de
elaboracdo de novos parametros que conceitualizam desenvolvimento como um processo
ecologicamente viavel e socialmente justo.

Segundo Cooper et al. (2001), as previsdes de turismo para este século, apontam para
mudancas da pratica enquanto atividade de massa para um consumo mais individual e especifico
onde, a principal tendéncia é a criacdo de produtos dirigidos. Por sua vez, 0s recentes
questionamentos sobre uma série de significados como género, identidade, territorio, etnia, classe e
nacionalidade vém provocando transformacgdes na sociedade, na cultura, nas artes e, claro, na
economia.

No bojo dessas discussdes o segmento formado pelos homossexuais, masculino e feminino,
tem cada vez mais exigido participacdo politica, social e econdmica, sobretudo, por conta dos
Estudos Culturais da atualidade que vém encarando a questdo ndo mais como decorréncia
patoldgica ou transgressdo de preceitos religiosos, mas, como celebracdo identitaria e de
manifestacdo de género.

De acordo Angeli (2000), a década de 1990, representa um grande marco para a
comunidade de gays, léshicas, bissexuais, transexuais e transgéneros — GLBTT, pelo fato do
homossexualismo voltar a ser o foco das aten¢des sociais, em razdo da conscientiza¢do da propria
comunidade enquanto grupo social, da interacdo dos diversos movimentos que tratam do tema e da
descoberta, por parte das empresas, deste puablico enquanto consumidores potenciais, tudo isso,
aliado a notoriedade que filmes, novelas e outros eventos deram ao tema. Isso abre espaco e
incentiva a participacdo do publico GLBTT mais abertamente na sociedade, 0 que permite as
empresas avaliarem e planejarem melhor os produtos destinados a tal segmento.

Trata-se de um publico relativamente numeroso e que geralmente tem um estilo de vida
mais consumista. Quase sempre sem filhos e gastos tradicionais com familia, os gays, lésbicas,
bissexuais, transexuais e transgéneros sdo vistos desta forma enquanto segmento de mercado

turistico.

CULTUR — Ano 01 —v. 01 — n. 01 — out/2007 — Edic&o Especial 3



ARTIGO - TURISMO GLBTT NA COSTA DO CACAU: UMA ALTERNATIVA
ECONOMICA PARA O SUL DA BAHIA
Astor Vieira Junior

O setor, inclusive, ja aprendeu a chamar informalmente o dinheiro do puablico homossexual
de “Pink Money”. Nos Estados Unidos, cerca de US$ 17 bilhdes circulam por ano, em servigos
deste segmento turistico. Militancia, ideologia e até orientagcdo sexual a parte, 0s empresarios sabem
que os homossexuais representam um grande fildo de mercado (OLIVEIRA, 2002).

A Costa do Cacau, regido sul da Bahia, que tem experimentado uma das piores crises
econdmicas de sua historia, com a devastacdo da cacauicultura pelo fungo crinipelis perniciosa,
causador da doenca Vassoura de Bruxa, vem buscando alternativas para amenizar seus graves
problemas, dentre elas o turismo parece ser uma possibilidade viavel.

O objetivo deste trabalho é demonstrar, a partir da revisdo de literatura, que, por conta de
suas potencialidades, essa regido poderia se beneficiar desse segmento turistico, desde que se
adotassem praticas de gestdo adequadas, tomando como base os principios da interculturalidade
(CANCLINI, 2005), visando a atratibilidade do publico GLBTT. Para tal finalidade a atividade
turistica sera entendida como uma pratica complexa, marcada por inter-relacionamentos entre
producdo e servicos, sob uma préatica social, de base cultural, com heranca histérica, num meio

ambiente diverso subsidiado pelas trocas de informacdes interculturais (MOESCH, 2002).

2. SEGMENTACAO DE MERCADO E TURISMO GLBTT

A atividade turistica, mais que qualquer outra, se faz por meio da segmentacdo. As razdes
que justificariam a segmentacdo de mercado sdo muitas e variadas. Dentre elas pode se destacar o
ponto de vista de Kotler (1996), para quem os mercados sdo grandes demais para que uma empresa
possa oferecer seus produtos ou servigos, sendo a segmentacdo uma importante estratégia
mercadologica, ndo apenas por determinar quais necessidades a empresa deveria servir, mas
também as necessidades de quem servir.

Em turismo, a segmentacdo de mercado possibilita uma série de vantagens, entre elas a
economia de escala para as empresas que operam com a atividade, 0 aumento da concorréncia, a
criacdo de propaganda especializada e de politica de precos, aléem de poder definir melhor seu

mercado, tendo condicOes de optar por segmentos mais rentaveis (TOVAR, 1998; BENI, 1998).
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Para Cobra (1992) a segmentacdo consiste em definir quem estd fora ou dentro do
segmento, seu potencial, sua acessibilidade econémica, estabilidade, e possibilidade de reacdo aos
planos de marketing. Assim sendo, por atender as necessidades acima descritas, o turismo destinado
a pessoas homoeroticamente orientadas, que em funcdo de uma multiplicidade de categorias
identitarias e dos multiplos discursos que a designacéao encerra (OLIVEIRA, 2004; FRANCA 2006;
SILVA, 2006), neste trabalho tratadas como segmento GLBTT, apresenta-se como um privilegiado
nicho de mercado.

No Brasil, por enquanto, ndo ha pesquisas que dimensionem com precisdo o tamanho desse
mercado. Sabe-se, contudo, que os destinos mais concorridos sao “[...] Rio, Buzios, Fortaleza, Porto
Seguro, Salvador, Recife e Juiz de Fora.” (O ESTADO DE SAO PAULO, 20/jun/00, p. 10),
importantes receptores de turistas do pais.

Entretanto, segundo a 62 Pesquisa Anual sobre Viagens para Gays e Lésbicas feita pela
empresa americana Communit Marketing, Inc. em 2001, 76% do publico GLS, nos Estados Unidos,
possuem renda familiar anual acima da média nacional (U$40.000 ou mais); 26% possuem renda
familiar igual ou superior a U$100.000; 87% possuem os principais cartdes de crédito (a média
nacional é 25%); 84% possuem um passaporte valido (a média nacional é 29%); 67% possuem
programas de milhagens (a média nacional é de aproximadamente 25%); 51% reservam de U$1.500
a U$3.000 por pessoa por periodo de férias; 16% reservam mais de U$ 3.000 por pessoa por
periodo de férias; 88% possuem nivel superior de escolaridade; 55% sdo profissionais liberais ou
possuem cargos de executivo ou de gerentes; 72% possuem computador (a média nacional é de
53%); 69% possuem acesso a Internet (a média nacional é de 33%); 85% compram por meio de
agentes de viagem (a média nacional é de 42%). E mais: em 12 meses, 91% gozaram um periodo de
férias (a média nacional é de 64%); 49% gozaram trés ou mais periodos de férias; 54% gozaram um
periodo de férias no exterior (a média nacional é de 9%); 82% gastaram cinco ou mais noites em
hotéis; 20% fizeram um cruzeiro maritimo (a média nacional é de 2%) (OLIVEIRA, 2002, p.43).

O setor ja conta, inclusive, com uma entidade internacional, International Gay and Lesbian
Travel Association - IGLTA. Sdo quatrocentos associados no mundo inteiro. Entre eles, empresas
de grande porte como as companhias aéreas American Airlines, Lufthansa e Varig Brasil, além da
rede de Hotéis Othon. No Brasil, ha cerca de 40 agéncias associadas a IGLTA, inclusive a Alibi
Turismo, que faturou em 2000, com o segmento, um milh&o de reais (OLIVEIRA, 2002).
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Embora o turismo GLBTT seja um sucesso em paises mais acostumados a segmentacdo do
mercado, ainda engatinha no Brasil. Para o diretor de marketing da Alibi Turismo, cada vez mais
gays brasileiros tém procurado as agéncias especializadas para comprar suas viagens.

Destinos brasileiros tém se organizado para atrair o segmento. E o caso de Florianépolis,
Bonito e Manaus. Entretanto, Sdo Paulo é quem mais fatura com o pablico GLBTT. Promovendo a
maior parada gay do mundo, que em 2005 teve dois milhdes de participantes, o municipio
paulistano movimentou na semana do evento, que atrai trés vezes mais turistas que o carnaval e a
Formula 1 juntos, 200 milhdes de reais, sendo a atividade que maior impacto causa no Imposto
sobre Servi¢cos do municipio (G MAGAZINE, 2006, p. 57).

De olho nesse fildo, que segundo Martins (2001) e Ponce de Leon (2001) apud Nunan
(2003), teve nos ultimos cinco anos um aumento de 100% no ndmero de estabelecimentos
comerciais, ja contando com mais de 200 empresas, incluindo saunas, bares, boates, restaurantes,
agéncias de viagem, estacGes de radio, lojas, festivais de cinema, locadoras de video, etc., a
EMBRATUR integrou ao “Terra Brasilis” — programa que objetiva atrair turistas do exterior -, 0
turismo GLBTT como uma das potencialidades, tal como as atividades de golf, mergulho e
ecoturismo (FOLHA DE SAO PAULO, 30/jun/04).

Entretanto, ndo se pode esquecer que a acomodacdo do publico GLBTT no mercado de
consumo é um fenébmeno altamente complexo, que tanto pode servir para diminuir o preconceito
como para segregar. Aceitar tal pablico como consumidores ndo € a mesma coisa que aceita-los
como cidaddos (NUNAN, 2003; OLIVEIRA, 2004; FRANCA 2006; SILVA, 2006).

Nesse sentido, Hauser (2006) nos aponta que a segmentacdo GLBTT oferece duas
interpretacdes, uma que se apresenta como forma de amenizar o preconceito sofrido por tal publico,
acreditando que a existéncia de locais, produtos e servigos especificos pode promover menos
conflito e maior aceitagéo, e outra, de sentido diametralmente oposto, que advoga que quanto mais
separar o publico GLBTT dos heterossexuais, mais se estara reforcando o preconceito.

N&o obstante, os Estudos Culturais tém sinalizado que uma das caracteristicas da
contemporaneidade é o comportamento intercultural que, segundo Canclini (2005, p.17):

De um mundo multicultural [...] passamos a outro, intercultural e globalizado. Sob
concepgdes multiculturais, admite-se a diversidade de culturas, sublinhando sua diferenca
e propondo politicas relativas de respeito, que fregiientemente reforgam a segregacdo. Em
contrapartida, a interculturalidade remete a confrontacdo e ao entrelagamento, aquilo que

sucede quando os grupos entram em relagdo de trocas. [...] multiculturalidade supGe
aceitacdo do heterogéneo (grifos do autor); interculturalidade implica que os diferentes
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sdo 0 que sdo, em relagbes de negociacdo, conflito e empréstimos reciprocos (grifos
meus).

Assim sendo, e levando em consideracdo que a atividade turistica nada mais é que um
fazer humano e social subsidiado pelas trocas de informac6es interculturais (MOESCH, 2002), ndo
h& mais, neste momento historico, que se pensar 0 segmento turistico GLBTT a partir dos velhos
parametros binarios norteadores do estruturalismo. Neste segmento, conforme nos assinala Ansarah
(1999), quebrar paradigmas requer ousadia, inovagao e conhecimento. O turismo GLBTT, segundo
a autora, € uma grande fonte de conhecimento, pois nos possibilita rever sedimentados conceitos

morais, sociais, entre tantos outros, tendo como base de estudos os diversos pontos de vista.

3. TURISMO GLBTT NA COSTA DO CACAU

A Costa do Cacau, regido sul da Bahia possui 180 km de faixa litoranea, com razoavel
infra-estrutura hoteleira e de transportes, cortada pela exuberancia do ecossistema da Mata
Atlantica, de praias razoavelmente ainda pouco exploradas, de rico manancial cultural,
historiografico e imagético: antigo territério dos indios tupiniquins e aimorés, ex-capitania
hereditaria, berco e pano de fundo para boa parte das producdes literarias de autores como Jorge
Amado, Adonias Filho e Sosigenes Costa, entre outros.

Abrangendo os municipios de Ilhéus, Uruguca, Una, Canavieiras, Itabuna, Santa Luzia e
Itacaré, esta regido, que nos Ultimos cinco séculos viveu o apogeu e decadéncia da exploracdo do
pau-brasil, da cana-de-aclcar e do cacau (SECRETARIA, 2002), vem encarando o turismo como
uma das possibilidades para seu desenvolvimento.

Entretanto, os resultados dessa atividade ainda s&o, de um modo geral, incipientes.
Segundo a EMBRATUR (2005), a projecdo da receita com o turismo no estado da Bahia para o
ano de 2007 foi de U$ 1.458,99. Desse total U$ 804,28 ficariam em Salvador, U$ 393,93 em Porto
Seguro e apenas U$ 102,13 em llhéus, o restante nos demais destinos. Itacaré, que tem sua
atividade turistica monitorada pelo Nacleo Tematico de Turismo - NTT, da Universidade Estadual
de Santa Cruz — UESC, é o municipio, entre todos os que compdem a Costa do Cacau, 0 que tem
empreendido os melhores éxitos com o turismo.

Por outro lado, como vem se verificando, um novo ordenamento na atividade econdmica
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esta ocorrendo. Nesse sentido, estratégias de mercado tém se tornado uma importante ferramenta
para a competitividade e criagdo de produtos diferenciados, produzindo riquezas e distribuindo
renda, entre elas, como ja sinalizado, destaca-se a segmentacao de mercado.

Por isso, é importante que a regido busque alternativas concretas para estimular a atividade
turistica, tornando-a cada vez mais profissionalizada e competitiva. Nesse sentido, o segmento
GLBTT apresenta-se como uma oportunidade, pois além das suas caracteristicas de consumo que o
diferencia dentro do mercado, a Costa do Cacau possui significativo cabedal, que se
adequadamente trabalhado, podera torna-la numa referéncia em destino receptivo de turistas de tal
segmento.

Nesse sentido, apenas para se ter uma idéia, a regido possui, além dos registros de mais de
500 anos de praticas divergentes da heteronormatividade, sob responsabilidade do Centro de
Documentacdo e Memoria Regional da Universidade Estadual de Santa Cruz — UESC - CEDOC,
que vao desde cartas do Padre Manoel da Ndbrega, quando da presenca dos jesuitas durante
colonizacgdo portuguesa registrando tais atividades, até pecas das duas visitacfes que a Inquisicdo
fez a Capitania de S8o Jorge dos Ilhéus, nos anos de 1591 e 1620, onde apurou denuncias e
confissdes, entre tantas as de praticas de sodomia, dentre elas a da senhora Quitéria Séqua, esposa
do senhor Pero Madeira, alcaide de Ilhéus a época (VIEIRA, Jr. e ANDRADE, P.de S., 2007).

E ndo é sO. A literatura produzida nestas plagas, que cativou leitores em todo o mundo,
também retratou a pratica homossexual. O Escritor itabunense Jorge Amado, em seu romance
Capitées da Areia (1937), retratou “[...] um grupo de meninos de rua que praticavam furtos para
sobreviver, trocavam caricias e faziam sexo, como antidoto a soliddo e ao abandono”
(CARVALHO, 2003, p 32).

Entre os poetas, os destaques sdo o escritor Sosigenes Costa (1901-1968), que morou e
trabalhou em Ilhéus e produziu na primeira metade do século passado uma das mais festejadas
obras poéticas destas terras, lararana, entre outros poemas de tematica homoerdtica e Valdelice
Pinheiro “[...] um dos nomes mais importantes na literatura lésbica brasileira” (JUNIOR, 2000, p.
02).

Ja na década de 70 do século passado, o movimento gay da regido, ja “fora do armario”,
ganha visibilidade a partir de eventos publicos como o Miss gay do Cacau (ANDRADE-BREUST,
2003).
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A partir do ano 2000, através das “paradas”, o piblico GLBTT ganha as ruas da Costa do
Cacau em forma de movimento, protestando festivamente sobre direitos civis e cidadania. Em
Itabuna a parada gay é realizada ha trés edicdes e em Ilhéus, ha duas. Nos dois municipios tais
eventos, que tém apoio do poder publico, sdo organizados por grupos de destacada atividade no
meio GLBTT.

Embora de forma incipiente e isolada, sem necessariamente constituir-se num produto, por
exemplo, Itacaré, o destino turistico mais visitado da Costa do Cacau, que segundo a revista Veja,
edicao especial “O melhor do Brasil” de dezembro de 2005, teve nos ultimos trés anos um aumento
no turismo local em média 37%, possui oferta e demanda turistica para o publico GLBTT.

Esse municipio, distante apenas 65 km de Ilhéus, ja possui, inclusive um “movimento
intenso para ser transformado num point gay do pais e, de repente, do mundo”. Segundo Raniere
(2006, p.2), “esse movimento conta com o apoio de Renato Murad, surfista, empresario e
referéncia gay da cidade, que com o apoio da comunidade criou o selo Welcome GLS People,
estampado em todo comércio GLBTT da regiao” que certifica estabelecimentos gay friendly- que
recebe, sem discriminacdo, clientes GLBTT-, como o da “transexual Bianca, que vende moda praia
e alternativa, para todas as ocasides e sexo” numa das principais ruas do comércio local; a empresa
“Sao Miguel Aventuras” especializada em esportes radicais e no atendimento ao publico gay; bares
e restaurantes como “Bar da Joelma”, “Restaurante e Pizzaria Beco das Flores” e “La in” entre
outros e, meios de hospedagem explicitamente receptivos ao publico GLBTT como as pousadas
“Nainas”, “da Concha” e “Casa Grande”.

Em Ilhéus, a Unica iniciativa em se criar um atrativo para o publico GLBTT néo logrou
sucesso. Em meio a uma campanha de marketing mal elaborada, proposta indefinida e sem
planejamento, m&o-de-obra sem qualificacdo e empreendedores pouco preparados, surgiu, em 2006
0 primeiro meio de hospedagem explicitamente destinado ao publico GLBTT, o Resort Jardim
Atlantico, que por problemas de gestdo, ainda no primeiro semestre daquele ano, abandonou tal
proposta.

Desse modo, em razdo de tais fatos e levando em consideracdo suas potencialidades
naturais, histéricas e culturais, o turismo GLBTT, se adequadamente planejado, podera se tornar

uma interessante possibilidade econdmica para a Costa do Cacau, sul da Bahia.
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4. CONSIDERACOES FINAIS

O novo ordenamento das relacfes em sociedade tem nos apontado que de um mundo
multicultural passamos a outro intercultural e globalizado, onde se supfem a aceitagdo do
heterogéneo. Como foi dito, neste novo modelo, os diferentes sdo o que sdo sem precisar abrir méo
de suas caracteristicas, preferéncias e identidades.

Neste propdsito, o turismo se apresenta como uma das atividades mais interculturais,
exatamente porque se realiza através da interacdo social, onde a cultura, a histéria e 0 ambiente
subsidiam as relagdes de trocas.

Por conta disso, os destinos turisticos, que desejam ser atraentes e competitivos, precisam
se planejar para atender a essa nova demanda, que, mais que mercadoldgica, é social e humana.

Nesse sentido, a Costa do Cacau, territorio que vem buscando no turismo uma
possibilidade econdmica, apresenta-se como ldcus privilegiado, dado as suas caracteristicas
naturais, culturais e historicas, para instaurar, a partir da atividade turistica, esse ambiente
intercultural, ampliando-se como atrativo para o publico GLBTT.

Entretanto, como se trata de um puablico exigente com excelentes niveis de escolaridade e
renda, e que por séculos viveu discriminacdo e preconceito, qualquer atividade turistica a ele
direcionado precisa estar alicercado em praticas pautadas no respeito as diferencas, na tolerancia e
na riqueza da convivéncia entre os desiguais a partir do paradigma da interculturalidade.

Um outro aspecto que ndo pode ser desconsiderado é a necessidade da participacdo da
populacdo local em tais empreendimentos pois, além de perceber as vantagens econémicas deste
segmento, este também sera um caminho para promover o respeito a alteridade, favorecendo, na
convivéncia em sociedade, o respeito e a tolerancia.

No que diz respeito ao patriménio imaterial da Costa do Cacau, é preciso entender que é
necessario resgatar sua memoria, interpreta-la, buscar releituras, novos entendimentos, revisitacoes,
pois € certo que quem contou a historia o fez para atender a interesses hegemonicos e identitarios.

Além desse resgate, é necessaria ainda a valorizagdo dos grupos e das atividades que
envolvem os interesses do publico GLBTT na regido. Mais que um exemplo de tolerancia essa
valorizacdo pode ainda se tornar numa interessante peca de marketing para a atratividade desse

publico consumidor.
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Ademais, a partir desta perspectiva, se faz necessario que qualquer atitude,
empreendimento, planejamento ou proposta que visem a atracdo do turista GLBTT para a regido
ndo esteja alicercada em dualidades estruturalistas que so reforcaram a segregacao.

Assim sendo, a Costa do Cacau, sul da Bahia, que ja possui razoavel infra-estrutura e vem
tentando implementar o turismo como mais uma atividade econdémica, poderia se beneficiar neste
concorrido mercado, se utilizasse suas potencialidades historicas, naturais e sociais, a partir de uma
leitura atualizada e respeitosa para com as diferencas, na construcdo de um produto turistico
direcionado ao segmento GLBTT, pois como foi sinalizado, possui demanda e visivel

potencialidade econémica.
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