CULTUR, ano 11 - n2 01 — Fev/2017 @ "
Acesso: http://periodicos.uesc.br/

Licenca Copyleft: Atribuicdo-Uso ndo Comercial-Vedada a Criagdo de Obras Derivadas

A UTILIZACAO DO MARKETING CULTURAL NO TRADICIONALISMO
GAUCHO

USE OF CULTURAL MARKETING IN TRADITIONALISM GAUCHO

JESSICA LAUBE PACHECO !

NADYA REGINA BILIBIO ANTONELLO 2
HELENICE REIS *

LEANDRO DORNELES DOS SANTOS #
EDIO POLACINSKI °

Recebido em 01.03.2015
Aprovado em 18.08.2015

Resumo

O Rio Grande do Sul é reconhecido mundialmente por sua riqueza e diversidade cultural.
Porém, sdo necesséarias acdes de marketing para que se obtenha a perenidade desta
caracteristica. Assim, o objetivo desta pesquisa € ampliar os conhecimentos sociais dos
leitores sobre a cultura galucha e sobre os meios de divulgacédo desta para o publico em
geral, e sugerir acbes que corroborem para divulgacdo da cultura e do tradicionalismo
gaucho para a sociedade. A metodologia de pesquisa classificou-se, quanto aos fins,
como exploratéria, quando buscou um melhor entendimento a respeito das questdes
relativas ao marketing cultural existente sobre as tradi¢cdes culturais gauchas, bem como
descritiva, pois apresentou as caracteristicas do povo gaucho e suas tradicdes. Quanto
aos meios, a pesquisa caracterizou-se como bibliografica, por trabalhar junto a materiais
publicados em diversas midias, pesquisa de campo, uma vez que foram realizadas
entrevistas nao estruturadas junto a integrantes de um CTG, bem como estudo de caso,
ja que foram abordadas informacdes relativas a comunidade gaucha. Entre os resultados
alcancados, destacam-se o detalhamento do tradicionalismo gaucho e, a partir deste, a
sugestao de seis acfes com objetivo de ampliar a divulgacdo desta cultura através do
marketing cultural.
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Abstract

The Rio Grande do Sul is recognized worldwide for its wealth and cultural diversity.
However, marketing efforts are required in order to obtain the continuity of this feature.
The objective of this research is to increase the social knowledge of readers about the
gaucho culture and the means of disclosure of this to the general public, and to suggest
actions in support of dissemination of culture and the gaucho traditionalism to society. The
research methodology ranked, as to the purposes, such as exploratory, when he sought a
better understanding of the issues relating to the existing cultural marketing on the gaucho
cultural traditions, as well as descriptive, as it presented the features of the gaucho people
and their traditions. As for the means, the research was characterized as literature, to work
with the materials published in various media, field research, as unstructured interviews
were conducted with the members of a CTG, as well as a case study, as were addressed
information regarding gaucho community. Among the results achieved, it highlights the
details of the gaucho traditionalism and, from this, the suggestion of six stocks in order to
broaden the dissemination of this culture through cultural marketing.

Keywords: Cultural Marketing. CTG. MTG. Gaucho culture. Traditionalism.

1 INTRODUCAO

Nos dias atuais, as atividades culturais tem sido foco de diversos trabalhos de marketing,
com o intuito de divulgar as acdes desenvolvidas para fomentar estas acdes e também
manter as tradicdes vivas na mente dos consumidores. Neste sentido, a presente
pesquisa busca demonstrar como o marketing cultural tem sido utlizado no
tradicionalismo gaucho, bem como sugerir acdes a serem adicionadas aquelas ja
implementadas nos meios de comunicacdo e nos ambientes tradicionalistas do estado do
Rio Grande do Sul.

Desta forma, cabe ressaltar, de maneira introdutoria, que o estado do Rio Grande do Sul
pertence a Regido Sul do Brasil e possuia uma populacdo estimada para 2013 de
11.164.043 habitantes, distribuidos em 497 municipios, segundo dados do IBGE/2000.
Seu povoamento comegou ha 10.000 anos com os indios Guaranis, e foram primordiais
para a cultura gaucha. Foram eles que comecaram a pratica da agricultura, como milho,
mandioca e a erva mate, originando o tradicional chimarrdo, o qual “permanece como
tradicdo fundamental do gaucho, elevando-se ao patamar de um simbolo imorredouro e

inconfundivel” (LESSA, 2013, p. 65). A partir de 1608 os indios passaram a ser civilizados
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pelos padres jesuitas espanhdis, e com a criacdo de gados e cavalos introduzidos pelo

noroeste do estado a partir de 1634.

Entdo, os fundadores dos Sete Povos das Missbes ganharam fim em 1756 através do
Tratado de Madri entre Portugal e Espanha, com a Guerra Guaranitica, a qual durou entre
1754 e 1756 (QUEVEDO, 2003), ocasionando uma miscigenacao de racas entre indios e
brancos. A partir dai comeca a imigragdo de povos europeus dando forte influéncia na
cultura gadcha, como nas dancas, culinaria, usos e costumes, gerando o conhecido
gaucho, que para Fonseca (1999), originou-se do cruzamento entre 0 homem europeu € a

mulher guarani, ja que a mulher europeia ndo aceitava homens de outras ragas.

Assim, a partir desta miscigenacao racial, e ainda por questdes histdricas, o povo gaucho
tem lutado para manter as tradicdes recebidas como herangas que devem ser repassadas

as futuras geracoes, citando como exemplo o que escreve Schorr (2010, p. 33):

O povo sul-rio-grandense traz em seu bojo uma histéria repleta de peripécias,
caracteristicas proprias, uma geragcdo que se forjou na luta, se moldou nos
embates, avancou divisas, solidificou fronteiras, se fez Patria, com todos os
elementos necessarios: territério, povo e ideais. Aliado a isso, ‘construiu’ leis,
moldadas nas mais modernas concepc¢les legislativas da época, inspiradas nos
sonhos que moviam os reformistas mundiais. A nacdo galcha nos tempos de
antanho, através de seus legisladores, instituiu sua Carta Magna, estribada nos
ideais libertarios que impregnavam a humanidade, feito os da Revolucao
Francesa.

No entanto, mesmo com esta riqueza histérica e cultural, a qual serd mais bem
apresentada mais adiante, fazem-se necessarios maiores entendimentos a respeito da
maneira como esta heranca da cultura gaucha € disseminada atualmente, pois as
modernidades existentes acabam por significar ameacas as questbes culturais e

tradicionalistas.

Assim, esta pesquisa tem como objetivo, ampliar os conhecimentos sociais sobre a
cultura gaucha através da divulgacdo da mesma em seus aspectos ligados a culinéria,
indumentaria e cultura artistica, além de apresentar propostas de acdes que promovam

interacdo e divulgacao para a sociedade, sobre a cultura e o tradicionalismo gaucho.

37




CULTUR, ano 11 - n2 01 — Fev/2017 @ ‘
Acesso: http://periodicos.uesc.br/

Licenca Copyleft: Atribuicdo-Uso ndo Comercial-Vedada a Criagdo de Obras Derivadas

2 REVISAO DE LITERATURA

Na administragdo de empresas, varias areas sédo desenvolvidas e estudadas, a fim de se
alcancar um elevado nivel de organizacdo. Entre estas areas, o marketing € a que recebe
o foco principal neste trabalho. Assim, nesta secédo, serdo descritos alguns dos conceitos
existentes sobre o assunto, destacando, porém, uma parte que ir4 tratar dos conceitos
relacionados ao tradicionalismo gaucho. Sendo assim, espera-se que, através destes
conceitos, o leitor possa entender sobre as discussdes que serdo tratadas na secao

seguinte.

2.1 MARKETING

O Marketing surgiu na Roma antiga, e derivou do latim mercare, o que tinha

referéncia ao ato de comercializar produtos (SANTOS et al., 2008). No entanto:

Foi nos Estados Unidos, porém, na década de 40, que a pratica do Marketing
despontou, em razdo da necessidade de esfor¢co adicional para incrementar as
vendas. Anteriormente, esse esforco era desnecessario, pois tudo o que era
produzido, era vendido (SANTOS et al., 2008, p. 91).

Apos esse periodo, Neil Borden estudou sobre o Mix de Marketing, sendo uma relacao
entre os produtos, servicos e clientes, e entdo J. McCarthy, logo apés, aprofundou este
estudo e fez surgir os 4P’s (Produto, Preco, Praca e Promoc¢ao) (MUNHOZ, 2005). Em
1960, Robert Lauterbom criou os 4C’s (Cliente, Custo, Comunicagcdo e Conveniéncia)
revelando a importancia ndo somente dos produtos, mas também da satisfacdo dos
clientes, e na sequéncia, R. Richers criou os 4A’s (Analise, Adaptacédo, Avaliagdo e
Ativacdo) sendo aplicada junto com as outras areas seguindo objetivos e metas do
Marketing (MUNHOZ, 2005).

A American Marketing Association (AMA) conceitua o marketing como um “processo de
planejar e executar a concepc¢ao, estabelecimento de preco, promocéo e distribuicdo de
ideias, bens e servicos, para criar trocas que satisfacam objetivos individuais e
organizacionais” (AMA apud YANAZE, 2007, p. 7).
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venda supérflua. E conhecer e compreender o cliente ti0 bem que o produto ou servigo

sirva... e venda por si proprio”.

Contudo, segundo Yanaze (2007, p. 14), “o marketing e a comunicagdo sao atividades
distintas, embora trabalhem sempre em mutua colaboragao e influéncia”, mas muitas

empresas ndo identificam corretamente seu setor de atuacdo e fazem seu uso

erroneamente.

Assim, o marketing, mais tarde, foi sendo classificado em diversos tipos, conforme a

Figura 1.

Cyber marketing

TIPOS DE MARKETING

Eco marketing

Endo marketing

Geo marketing

Grassroots Marketing

Marketing 1 a 1

Marketing Ambiental

Marketing Boca-a-Boca

Marketing Cinematogréfico

Marketing Concentrado

Marketing Cultural

Marketing de Bibliotecas

Marketing de Guerrilha

Marketing de Incentivo

Marketing de Massa

Marketing de Nicho

Marketing de Percepc¢éo

Marketing de Permisséo

Marketing de Previsdo

Marketing de proximidade
real

Marketing de Relacionamento

Marketing de Retencéo

Marketing de Servicos

Marketing de Transagéo

Marketing de Valor

Marketing de Varejo

Marketing Dharma

Marketing Diferenciado

Marketing Eleitoral

Marketing Esportivo

Marketing Etico

Marketing Experiencial

Marketing Focado no Cliente

Marketing Holistico

Marketing Indiferenciado

Marketing Institucional

Marketing Integrado

Marketing interativo

Marketing internacional

Marketing Liquido

Marketing Natural

Marketing Olfativo

Marketing Online

Marketing Pessoal

Marketing Politico

Marketing Promocional

Marketing Reverso

Marketing Social

Marketing Verde

Marketing Viral

Neuro marketing

Telemarketing

Trans Marketing

Web marketing

Figura 1 — Relag&o de exemplos de tipos de marketing

Fonte: Oliveira (2012).
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Desta forma, entre os tipos de marketing existentes, destaca-se neste trabalho o

marketing cultural, sobre o qual trata o item a seguir.

2.1.2 Marketing cultural

Na cronologia da histéria do marketing, o marketing cultural surgiu em 1994, sendo
conceituado como “atividade deliberada de viabilizagao fisico-financeira de produtos e
servigos que, comercializados ou franqueados, venham atender as demandas de fruicdo e
enriquecimento cultural da sociedade” (MACHADO NETO, 2005, p. 15).

Todavia, como foram descritos 0os conceitos de marketing, cabe ressaltar o de cultura. A
cultura se define por “informagao, conhecimento e exercicio de valores sociais, habitos e
normas consagradas por praticas que identificam o modo de vida de uma comunidade
vinculada a valores dominantes ou desejaveis” (MANET apud YANAZE, 2007, p. 458). J&
para Kotler e Armstrong (1998) a cultura compreende a aprendizagens sobre
comportamentos relacionados a valores basicos, percepcdes, desejos e comportamentos
da familia e outras instituicbes importantes existentes na sociedade onde uma crianca
cresce. Ainda, “é a cultura que distingue e identifica os povos. Ao contrario das

sociedades, as culturas sao unicas, séo singulares” (MTG, 2000, p. 16).

Com isso, pode-se afirmar que as empresas realizam o marketing cultural para fortalecer
ou construir sua imagem institucional, destacando-se entre as demais, patrocinando
eventos culturais e agregando valores, tais como a tradicdo, a modernidade e a
competéncia, ampliando a comunicacdo com seu publico, além de demonstrar que o foco
da empresa ndo € somente o lucro, mas também, o desenvolvimento da cultura. Se a
organizagdo obtiver uma iniciativa financeira, material, ou ainda, manifestacdes artistico-
culturais visando promoc¢do da mesma com recursos préprios, conhecendo-se o perfil da
empresa e se encaixando com o publico alvo e os objetivos desejados, conclui-se que a
empresa esta praticando marketing cultural (MACHADO NETO, 2005).
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Para Kotler apud Machado Neto (2005, p. 67), “o marketing, entendido como uma maneira
eficiente de administrar pode ser plenamente aplicada na area cultural, inclusive por

instituicbes que nao objetivam lucro”.

No entanto, o marketing cultural € um mecanismo recente e sua existéncia no Brasil é
consequéncia da disponibilidade de verbas publicas para a cultura, além da criatividade
dos brasileiros em introduzir a cultura de seu comportamento, vocacao e expectativa, ja
gue a cultura brasileira possui uma ampla riqueza e, em funcéo disto, o numero de leis
estaduais e municipais cresce (MACHADO NETO, 2005).

A patrtir disto, pode-se passar aos conceitos relacionados ao tradicionalismo gaucho, para

depois, relaciona-los aos recém-descritos.

230CTG

Destaca-se que, antes da criacdo dos Centros de Tradicbes Gauchas (CTG), outros
atores criaram entidades para cultuar as tradicdes gauchas, conforme a Figura 2. Nesta,
estdo relacionados o0s principais entidades, pois segundo Cirne (2011, p. 267),

“atualmente, sabe-se que mais entidades existiam além das citadas”.

NOME DA ENTIDADE FUNDACAO RESPONSAVEL

Sociedade Sul-rio- Az . . . .
grandense 1851 Anténio Alvares Pereira Coruja | Rio de Janeiro
Sociedade Partenon oL

Literario 1868 Apolinario Porto Alegre Porto Alegre
Grémio Gaucho 1898 Jodo Cezimbra Jacques Porto Alegre
Unido Gaucha 1899 Né&o citado Pelotas
Centro Gaucho 1899 Né&o citado Bagé

Grémio Gaucho 1901 Néao citado Santa Maria
Soc. Gaucha Lomba- a

grandense 1938 Néao citado Novo Hamburgo
Clube Farroupilha 1943 N&o citado ljuf

Figura 2 — Entidades que antecederam a criacdo dos CTGs
Fonte: adaptado de Cirne (2011).
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Cabe ressaltar que estes grémios pioneiros atuavam isoladamente em seus municipios,
sendo que para Mariante (1976, p. 10), “todas as entidades [...] desenvolveram atuagdes
que rara e esporadicamente ultrapassaram os limites dos seus municipios e, nestes,
guase que interessando somente seu quadro social no trato direto das coisas
tradicionalistas”. Entdo, de acordo com Cirne (2011, p. 268), “no més de agosto de 1947,
alguns estudantes do Colégio Julio de Castilhos, em Porto Alegre, liderados por Joao
Carlos D’Avila Paixao Cértes, fundaram o Departamento de Tradigdes Galichas, junto ao

Grémio Estudantil”. Este departamento, segundo o autor, tinha o objetivo de:

[...] estimular o desenvolvimento, por meio de reunibes culturais, sociais e
recreativas, da belissima tradicdo de nossos herois do passado, incentivando a
nossa juventude a que eleve sempre, e cada vez mais alto, a chama do amor a
Patria (CIRNE, 2011, p. 268).

Cabe ressaltar que até a criagdo do primeiro Centro de Tradicdes Gauchas (CTG), em
1948, aconteceu a primeira programacao tradicionalista, denominada “1? Ronda Gaucha”
gue logo passou a ser chamada de “Ronda crioula” (CIRNE, 2011, p. 268-269). Segundo
Cirne (2011, p. 269), este evento compreendeu:

Uma programacao que iniciaria no dia 07 de setembro, estendendo-se até o dia
20. O programa previa 0 acendimento de um candeeiro crioulo, o primeiro baile
gauchesco com concursos de dancgas e trajes, palestras, concurso literario e uma
série de momentos equestres.

Assim, a Ronda Crioula caracterizou-se como “a precursora da Semana Farroupilha,
oficializada somente 17 anos mais tarde, por meio da Lei Estadual n° 4.850, de 11 de
dezembro de 1964” (CIRNE, 2011, p. 268-269).

Este evento, realizado em 1947, resultou, no ano seguinte (24 de abril de 1948), na
criagao do “35 CTG”, o primeiro do RS, e gerado por estudantes secundarios oriundos, em
sua maioria, do interior do estado, sendo que seu dinamismo despertou interesse do governo,
da imprensa, de intelectuais e do povo (MARIANTE, 1976).

Conforme descreve Mariante (1976, p. 11), a organizagdo do 35 CTG “rompeu com a
nomenclatura vigente na maior parte das sociedades”, sendo os termos comuns aos

cargos de presidente, vice-presidente, secretario, tesoureiro, diretor, entre outros,
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substituidos por patrédo, capataz, sota-capataz, agregados, posteiros, e assim por diante,

identificando-se com a atividade pastoril.

Segundo a historia, o destino colocou no caminho do 35 CTG, integrantes que em
nenhum momento foram campeiros, nem sequer montaram um cavalo, mas que tinham
interesse e amor pelas tradicbes gauchas (FERREIRA, [2005?7]). Um destes jovens
acabou por ser o principal responsavel pela rapida expansao das ideias tradicionalistas e
do 35 CTG para todo o estado, pois idealizou o envio de poesias, cronicas, causos, e
outros textos, para todos os jornais editados no interior do estado, sempre estando estes
textos, assinados pelo seus respetivos autores e logo abaixo, seu cargo no 35 CTG, ou
seja: Patrdo do 35 CTG; Capataz do 35 CTG; Pedo do 35 CTG; entre outras
nomenclaturas (FERREIRA, [20057]). Isto fez com que o 35 CTG recebesse
semanalmente diversas cartas do interior do estado solicitando mais informacdes a
respeito do 35 CTG, bem como cépias de estatuto e ainda do regulamento da entidade
(FERREIRA, [20057]).

Desta forma, no decorrer dos anos, conforme noticia veiculada no site G1 (2012b), no
estado do Rio Grande do Sul, existiam (neste ano) 1.680 CTGs, somando-se a este
namero, 1.300 CTGs no restante do Brasil, e ainda 16 CTGs no exterior, totalizando

aproximadamente 3.000 unidades desta instituicao tradicionalista no mundo.

Sobretudo, sabendo-se destes numeros, entende-se que o marketing cultural representa
grande valia para os CTGs e para as tradicbes do RS, pois o orgulho que os gauchos
possuem por seu estado vai além de aspectos folcloricos. De acordo com uma pesquisa
realizada pela Radio Gaucha da cidade de Porto Alegre, 2400 pessoas foram
entrevistadas sobre qual € o motivo que lhes da orgulho do RS, e 26,3% responderam

gue é o tradicionalismo, ligado as culturas do Estado (G1, 2013b), conforme a Figura 3.
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MoOTIVO DE ORGULHO DO ESTADO DO RS

Orgulho Percentual

Tradigéo, tradicionalismo gaicha - cullivo das tradiges, das raizes 14,8%

Cultura, histéria gatcha 8,3%

Cultura tradicionalista, folclore, festas - rico culturalmente 1,2%

Chimarrao 1,0%

Musica, dangas gadchas, bailes gaudérios 0,4% i
CTG, rodeios - fradigéo 0,.2%

Chumasco e chimarréo 0,2%

Chumrasco 0,1%

De ser galicho, alegria de ser galcha 17.8% 17,9%
Grémio (gremista) 57%

Intemacional (colorada) 3,8%

Arena 0,6% 10,5%
Futebol 0,3%

A rivalidade do futebol gaticho 0,1%

Figura 3 — Pesquisa Orgulho Gaucho
Fonte: G1 (2013b).

Ainda, o RS é o estado que mais consome produtos regionais e as empresas usufruem
destes meios para beneficio de ambas as partes, como por exemplo, a rede de
supermercados que manteve seu nome e seus produtos, como a erva-mate, aumentando
o numero de clientes e de fidelidade. Uma operadora de celulares buscou patrocinar os
eventos do Movimento Tradicionalista Gaucho (MTG) e da Semana Farroupilha usando
as indumentéarias adequadas a tradicdo galcha. A criacdo de uma marca de cerveja
vendida somente no RS e é a segunda mais vendida no Estado, com a ideia também de
colocar em seus produtos imagens dos dois maiores clubes de futebol do RS (BASTOS,
2012).

Porém, passar a imagem da tradicdo galcha nem sempre é facil, hoje existem filmes e
seriados que contam um pouco da histéria gaucha, como por exemplo, “A Casa das Sete
Mulheres”, “A Missdo” e “O Tempo e o Vento”. No exterior, através de eventos com

intercambios culturais em paises como Franca, Holanda, Canada, Estados Unidos,
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Argentina e Portugal, CTGs participam para apresentarem as dancas gauchas e também

o0 Samba, danca caracteristica brasileira.

Os CTGs, entdo, sdo associacfes que nao possuem fins lucrativos, com objetivos
culturais e sociais, buscando resgatar, valorizar e divulgar a cultura gadcha, objetivando a
permanéncia da mesma com seus usos e costumes. Ainda, existem variagoes de suas
siglas, como PTG (Piquete Tradicionalista Gaucho), mas todas com o mesmo obijetivo.
Sua estrutura possui uma hierarquia, porém com nomenclaturas diferentes, como por
exemplo, Gerente é chamado de Patrdo, homens sdo chamados de Pedo e mulheres de
Prenda, entre outros. Os recursos financeiros mais comuns nos CTGs sdo oriundos das

mensalidades de seus sécios, de novos associados e através de seus eventos.

Cada CTG possui sua Carta de Principios que norteiam os participantes a respeito de
normas e padrdes, sendo o documento maximo a balizar e a orientar as atividades do

MTG, através das Regifes Tradicionalistas e as entidades filiadas (MTG, 2013a).

240 MTG

Segundo Paixao (2004, p. 15), o MTG é:

um movimento que auxilia o estado na solucdo de seus problemas. Preserva a
formacao sociologica gaucha. Retoma valores positivos do passado. Desperta a
importdncia da atuacdo em coletividade. Busca a igualdade social. Repudia
manifestacbes negativas e de exploracdo do ser humano. Reafirma a cultura, o
civismo, a nacionalidade e o amor a Patria. E constituido de diversos ramos:
Civico, cultural, Artistico, Campeiro, Recreativo e social.

O MTG é um movimento “disciplinador e orientador das atividades dos seus filiados, no
gue diz respeito ao preconizado na Carta de Principios do Tradicionalismo Gaucho”
(MARIANTE, 1976, p. 13), sendo a unido de diferentes entidades tradicionalistas, CTGs e
suas outras denominacdes, e sua localizacao é na cidade de Porto Alegre (MTG, 2013a).
O MTG foi criado em 28 de outubro de 1966, durante o XIl Congresso Tradicionalista, que
aconteceu na cidade de Tramandai, congregando a maior parte das entidades nativistas
do estado (MARIANTE, 1976, p. 13).
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A Carta de Principios do Tradicionalismo Gaucho compreende 29 artigos que contém os
objetivos do movimento, destacando que “‘uma de suas principais preocupagdes € a de
preservar o Patrimbénio Cultural do Rio Grande do Sul, ameacado por fatores e ideias
antagénicas aos costumes e pendores naturais de nosso povo” (PAIXAO, 2004, p. 15). O

Quadro 1 apresenta os referidos artigos.

Art. 1° - Auxiliar o Estado na solucéo dos seus problemas fundamentais e na conquista do bem
coletivo.

Art. 2° - Cultuar e difundir nossa Histéria, nossa formacao social, nosso folclore, enfim, nossa
Tradicdo, como substancia basilar da nacionalidade.

Art. 3° - Promover, no seio do povo, uma retomada de consciéncia dos valores morais do gaucho.

Art. 4° - Facilitar e cooperar com a evolucdo e o progresso, buscando a harmonia social, criando a
consciéncia do valor coletivo, combatendo o enfraguecimento da cultura comum e a desagregacao
social que dai resulta.

Art. 5° - Criar barreiras aos fatores e ideias que nos vem pelos veiculos normais de propaganda e
gue sejam diametralmente opostos ou antagdnicos aos costumes e pendores naturais do nosso
povo.

Art. 6° - Preservar o nosso patriménio socioldgico representado, principalmente, pelo linguajar,
vestimenta, arte culinaria, forma de lides e artes populares.

Art. 7° - Fazer de cada CTG um nlcleo transmissor da heranc¢a social e através da prética e
divulgacéo dos habitos locais, nogdo de valores, principios morais, reagdes emocionais, etc.; criar
em nOosSSOoS grupos sociais uma unidade psicoloégica, com modos de agir e pensar coletivamente,
valorizando e ajustando o homem ao meio, para a reagdo em conjunto frente aos problemas
comuns.

Art. 8° - Estimular e incentivar o processo aculturativo do elemento imigrante e seus descendentes.

Art. 9° - Lutar pelos direitos humanos de Liberdade, Igualdade e Humanidade.

Art. 10° - Respeitar e fazer respeitar seus postulados iniciais, que tém como caracteristica essencial
a absoluta independéncia de sectarismos politicos, religiosos e raciais.

Art. 11° - Acatar e respeitar as leis e poderes publicos legalmente constituidos, enquanto se
mantiverem dentro dos principios do regime democratico vigente.

Art. 12° - Evitar todas as formas de vaidade e personalismo que buscam no Movimento
Tradicionalista veiculo para projecdo em proveito préprio.

Art. 13° - Evitar toda e qualquer manifestacéo individual ou coletiva, motivada por interesses
subterraneos de natureza politica, religiosa ou financeira.

Art. 14° - Evitar atitudes pessoais ou coletivas que deslustrem e venham em detrimento dos
principios da formagdo moral do gaudcho.

Art. 15° - Evitar que nucleos tradicionalistas adotem nomes de pessoas vivas.

Art. 16° - Repudiar todas as manifestacdes e formas negativas de exploracéo direta ou indireta do
Movimento Tradicionalista.

Art. 17° - Prestigiar e estimular quaisquer iniciativas que, sincera e honestamente, queiram perseguir
objetivos correlatos com os do tradicionalismo.

Art. 18° - Incentivar, em todas as formas de divulgacgéo e propaganda, o uso sadio dos auténticos
motivos regionais.

Art. 19° - Influir na literatura, artes classicas e populares e outras formas de expressao espiritual da
nossa gente, no sentido de que se voltem para 0s temas nativistas.

Art. 20° - Zelar pela pureza e fidelidade dos nossos costumes auténticos, combatendo todas as
manifestacdes individuais ou coletivas, que artificializem ou descaracterizem as nossas coisas
tradicionais.

Art. 21° - Estimular e amparar as células que fazem parte de seu organismo social.
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Art. 22° - Procurar penetrar e atuar nas instituicdes publicas e privadas, principalmente nos colégios
e no seio do povo, buscando conquistar para o0 Movimento Tradicionalista a boa vontade e a
participacéo dos representantes de todas as classes e profissdes dignas.

Art. 23° - Comemorar e respeitar as datas, efemérides e vultos nacionais e, particularmente o dia 20
de setembro, como data méxima do Rio Grande do Sul.

Art. 24° - Lutar para que seja instituido, oficialmente, o Dia do Gaucho.

Art. 25° - Pugnar pela independéncia psicoldgica e ideolégica do nosso povo.

Art. 26° - Revalidar e reafirmar os valores fundamentais da nossa formacao, apontando as novas
geracdes rumos definidos de cultura, civismo e nacionalidade.

Art. 27° - Procurar o despertamento da consciéncia para o espirito civico de unidade e amor a
Patria.

Art. 28° - Pugnar pela fraternidade e maior aproximacdo dos povos americanos.

Art. 29° - Buscar, finalmente, a conquista de um estagio de forca social que Ihe dé ressonancia nos
Poderes Publicos e nas Classes Rio-grandenses para atuar real, poderosa e eficientemente, no
levantamento dos padrdes de moral e de vida do nosso Estado, rumando, fortalecido, para o campo
e homem rural, suas raizes primordiais, cumprindo, assim, sua alta distincdo histérica em nossa
Péatria.

Quadro 1 — Principios orientadores do MTG
Fonte: adaptado de Paix&o (2004, p. 17 - 38).

Ainda, através do Congresso Tradicionalista Gaucho, com a participagdo dos CTGs
filiados ao MTG, se definem os rumos, tematicas, e lemas que serdo abordados durante o
ano, além da escolha dos locais onde acontecerdo os eventos (MTG, 2013a). A
Convencao Tradicionalista Gaucha tem por obrigacdo aprovar, alterar e reformular o

regulamento do MTG e demais regulamentos (MTG, 2013a).

De acordo com MTG (2013d) as entidades tradicionalistas filiadas s&o divididas em 30
Regibdes Tradicionalistas (RT), conforme localizagdo geogréafica e suas etnias. Dentro de
cada RT existem subdivisdes de micro regido que agrupam os municipios do RS. As 30
RTs séo ainda divididas em 5 grupos denominadas Inter regifes, onde a maior destas € a
32 RT, conhecida como Regido das Missfes, localizada no Noroeste do RS, possuindo 71
CTGs filiados ao MTG.

3 METODOLOGIA

A metodologia de uma pesquisa diz respeito a forma de organizacdo do estudo, no que
tange aos métodos utilizados para a realizacdo da pesquisa. Neste item sdo apresentados

0S processos e as ferramentas utilizadas para se alcancar os objetivos descritos
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anteriormente. Sendo assim, é comum destacar, dentre diversos métodos de classificacao

de uma pesquisa, agueles que caracterizam a presente pesquisa, conforme segue.

3.1 TIPOS DE PESQUISA

Para Vergara (2009), uma pesquisa pode ser classificada levando-se em consideracéo
duas abordagens: quanto ao tipo da pesquisa; e quanto aos fins da pesquisa. A seguir,
sao conceituados os tipos da presente pesquisa, levando-se em consideracdo esta

classificacao.

3.1.1 Quanto aos Fins

De acordo com Vergara, a pesquisa exploratéria “é realizada em area na qual ha pouco
conhecimento acumulado e sistematizado” (VERGARA, 2009, p. 42). Assim, a pesquisa
classifica-se como exploratéria devido a dificuldade de acesso a materiais publicados, e a

pouca quantidade de autores que abordam o tema.

Para Gil, a pesquisa exploratéria possui como finalidade desenvolver, esclarecer e
modificar conceitos e ideias, formulando problemas ou hipéteses pesquisaveis para
posteriores estudos, tendo o objetivo de proporcionar visdo geral, acerca de um
determinado fato, sendo escolhido quando o tema é pouco explorado, tornando-o dificil de
formular hipdteses precisas (GIL, 1999), justificando assim a definicdo da presente

pesquisa como exploratéria.
Para Gil, a pesquisa descritiva

objetiva estudar as caracteristicas de um grupo [...], atitudes e crencas de uma
populagéo. As pesquisas descritivas sdo, juntamente com as exploratérias, as que
habitualmente realizam os pesquisadores sociais preocupados com a atuacao
prética, solicitadas por organizacdes, como as instituicdes (GIL, 1999, p. 44).
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Assim, além de exploratorio, este estudo € classificado como descritivo, pois apresenta as

caracteristicas de um povo, no caso, o dos gauchos e suas tradi¢cdes.

3.1.2 Quanto aos Meios

Este estudo possui, como uma de suas caracteristicas, a pesquisa bibliografica, pois

houve a necessidade de buscar referencial em materiais ja publicados. Assim, “a
pesquisa bibliografica € o estudo sistematizado desenvolvido com base em material
publicado em livros, revistas, jornais, redes eletrbnicas, isto €, material acessivel ao

publico em geral” (VERGARA, 2009, p. 43).

Para Gil, a principal vantagem da pesquisa bibliografica reside no fato de:

permitir ao investigador a cobertura de uma gama de fendmenos muito mais
ampla do que aquela que poderia pesquisar diretamente. [...] A pesquisa
bibliografica também € indispensavel nos estudos histéricos, em muitas situa¢fes
ndo ha outra maneira de conhecer os fatos passados sendo, com base em dados
secundarios (GIL, 1999, p. 65).

Segundo Vergara (2009, p. 43), “a pesquisa de campo é investigagdo empirica realizada
no local onde ocorre/ocorreu um fenémeno ou que dispde de elementos para explica-10”,
e de acordo com Gil (1999, p. 72), o estudo de campo procura “o aprofundamento das
guestbes propostas do que a distribuicdo das caracteristicas da populacdo segundo
determinadas variaveis”. Com isso, entende-se que a pesquisa caracterizou-se também
como pesquisa de campo, uma vez que houve necessidade de buscar informacgdes junto
a integrantes de CTGs através de entrevistas informais, as quais, segundo Gil (2010),

confundem-se com a simples conversacao.

O estudo também é um estudo de caso, pois aborda assuntos voltados a tradicdo gaucha
com finalidade ao CTG Passo do ljui. Para Vergara, o “estudo de caso € o circunscrito a
uma ou poucas unidades, entendidas essas, como pessoa, familia, produto, empresa,
orgéo publico, comunidade ou mesmo pais” (2009, p. 44). Conforme Gil (1999, p. 72-73),
“o estudo de caso é caracterizado pelo estudo profundo e exaustivo de um ou de poucos

objetos, de maneira a permitir o seu conhecimento amplo e detalhado”.
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3.2 UNIVERSO E AMOSTRA

Nesta pesquisa relata-se como universo os CTGs do Estado do RS, pois demonstram
atividades de resgate e cultivo das tradicbes gauchas, tendo estes, a mesma atividade
fim. Em funcdo da similaridade de caracteristicas dos integrantes do universo de
pesquisa, escolheu-se a técnica de amostragem nédo probabilistica por conveniéncia, que
segundo Malhotra (2006, p. 326), € a “técnica de amostragem que procura obter uma
amostra de elementos conveniente, a selecdo das unidades amostrais € deixada a cargo

do pesquisador”.

Compreende-se por amostra, entdo, o CTG Passo do ljui, da cidade de Entre-ljuis/RS,
por cultivar as mesmas atividades fins dos demais CTGs do Estado, pertencendo a 32
Regido Tradicionalista, sendo este, o local de pesquisa deste estudo.

3.3 COLETA DE DADOS

Além das informacdes coletadas através da pesquisa bibliografica, foi necessério
entrevistar alguns integrantes do CTG Passo do ljui, de maneira informal, a fim de obter
maior conhecimento a respeito do tema da presente pesquisa, conforme ja exposto

guando classificou-se a pesquisa como pesquisa de campo.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Nesta secédo, apresentam-se os resultados do trabalho, bem como a discusséo a respeito

dos dados reunidos durante a pesquisa, conforme segue.
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4.1 CONHECENDO MELHOR O TRADICIONALISMO GAUCHO

Conforme foi crescendo o tradicionalismo, foram sendo criadas, também, as organizacdes
administrativas para as atividades. Com os Congressos e Convencdes ja acontecendo,
fundaram o MTG e em 1960 foi fundada a Fundacao Cultural Gaucha, sendo um brago
executivo para o MTG, tendo como finalidade suprir as demandas econémico-financeiras
e possibilitar a atuacdo das atividades ligadas ao tradicionalista, artes nativas e cultura,
sendo responsavel pela pratica destas, mas sé conseguiu isso em 1999 com a ajuda do
Conselho Diretor do MTG (MTG, 2013b).

O rapido crescimento do tradicionalismo gaucho ndo aconteceu somente no RS, mas
também no Brasil, os CTGs espalharam-se pelos estados brasileiros havendo a
necessidade de uma organizacdo administrativa para controle de todos. Foi ent&do criada,
no ano de 1987, localizada em Porto Alegre/RS, a Confederacdo Brasileira da Tradicdo
Gaucha — CBTG, que leva as cores da Bandeira do Brasil em sua Bandeira. Os membros
da CBTG sao os MTGs compostos pelo Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana, Séo
Paulo, Mato Grosso, Mato Grosso do Sul, Amazénia Ocidental, Federacdo Tradicionalista
Gaucha do Planalto Central (FTGPC), Unido Tradicionalista Gaucha do Nordeste (UTGN)
e Unido Tradicionalista Gaucha do Rio de Janeiro (UTGRJ). Ha ainda a Confederacao
Internacional da Tradicdo Gaucha — CITG, fundada em 1989 que inclui paises como
Brasil, Argentina e Uruguai, para a organizacdo das relacdes entre as entidades
tradicionalistas galchas espalhadas pelo mundo, mas que n&o possui funcdes

administrativas e nem € superior as demais instituicoes.

O destaque da tradicdo gaucha se da a miscigenacéo de culturas gracas a imigracao de
povos indigenas, espanhdis, portugueses, alemaes, negros, italianos e acores no Estado
do RS. A culinaria hoje é destacada pelo churrasco, arroz-de-carreteiro, carne de charque
e a bebida tipica, o chimarrdo. A indumentaria pelo uso de botas, bombacha, camisa,
lenco, guaiaca e chapéu pelos pebes e vestidos longos e armados com suas mangas
longas enfeitados de rendas, pinturas e bordados de cores soébrias pelas prendas. No
entanto, dentro do préprio estado, em virtude de algumas caracteristicas, se encontram

detalhes diferentes nas pilchas em determinadas regides.
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A musica gaucha também ganhou varias influéncias de seus antepassados imigrantes e
se divide em nativista, que surgem em festivais de musicas e a musica gaucha, porém
ambas possuem o mesmo sentido voltado a temas regionais com influéncias do campo,
atividades campeiras, culinaria e a prenda, utilizando varios ritmos e géneros, como a
Valsa, Chamarra, Polca, Chote, Vaneira sendo estas de origem européria; Rancheira,
Toada, Milonga, Polca Paraguaia, Rasguito Doble e Chamamé de origem Sul-americana;
Bugio, Contrapasso e Cancdo Rio-Grandense de origem gaulcha (OLIVEIRA e VERONA,
2006).

Nas dancas nao é diferente, apesar de 0s géneros musicais terem seus estilos proprios
de danca, existem também as dancas tradicionais que sdo dancadas pelas invernadas
dos CTGs e estas apresentacfes sdo feitas em eventos, bailes, concursos e rodeios
artisticos (OLIVEIRA; VERONA, 2006). O MTG, através de estudos na histéria do RS e
influéncias das etnias, oficializou e descreveu 25 dancas tradicionalistas, descrevendo-as
conforme seus passos e movimentos no Manual de Dancas Gauchas, obra de 1955
criada por Barbosa Lessa e Paixdo Cértes (membros do Grupo dos 8, onde o ultimo é o
Unico que se encontra vivo) e que fazem parte do patriménio cultural imaterial do Estado
do RS pela Lei n® 12.372 de 16 de novembro de 2005. As dangas sé&o divididas em ciclos:
minuano, contradanca, fandango e pares enlagcados e as mais conhecidas sdo o
Carangueijo, Macanico, Tatu com Volta no Meio e o Pézinho que podem ser dancadas

por todas as invernadas por serem consideradas faceis. (SAVARIS, 2012).

4.2 A UTILIZACAO DO MARKETING CULTURAL PELO MTG

O Marketing Cultural € uma forma de divulgacdo que o MTG pode utilizar para maior
reconhecimento de suas acles e eventos em prol da cultura gaucha. Como ja citado, o
termo cultura € o modo de vida e habitos de um povo que o caracteriza, sendo 0 RS um

estado riquissimo neste quesito.

Para tanto, o MTG possui dois eventos que usufruem disto, sendo o Desfile Farroupilha

gue acontece no més de setembro junto a Semana Farroupilha e o ENART (Encontro de
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Artes e Tradicdo Gaucha), que ocorre no més de novembro e tem grande destaque por

ser 0 maior evento de arte amadora da América Latina.

A Semana Farroupilha acontece no més de setembro, consagrada pela guerra da
Revolucdo Farroupilha (1835-1845) com a proclamacao da Republica Rio-Grandense no
dia 20 de Setembro de 1835 no qual hoje, comemora-se o dia do Gaucho, onde as
entidades tradicionalistas se organizam em suas cidades para realizar desfiles
farroupilhas, com seu devido tema que é escolhido anualmente, apresentando um pouco

da cultura rio-grandense ao publico.

No ano de 2013, o tema escolhido foi “Imaginario Social” para resgate aos mitos e lendas
do Estado e o patrono escolhido foi Nésio Alves Corréa, conhecido como Gildinho, o qual
é fundador do grupo gaucho Os Monarcas. O desfile obteve em suas arquibancadas
cerca de 10 mil pessoas e representantes de 120 entidades tradicionalistas para prestigio
do evento (G1, 2013a). Ainda neste ano, o evento obteve uma grande novidade. Através
da TV Tradicdo foi possivel transmitir o desfile farroupilha pela internet para qualquer
pessoa em qualquer lugar no mundo, e também, pela primeira vez, fora transmitido quase
duas horas deste evento pela televisdo no estado do Rio Grande do Sul (BASTOS,
2013a).

Além da Semana Farroupilha e do desfile, outra forma pela qual o MTG atrai o publico em
geral é através do ENART, que acontece na segunda quinzena do més de novembro na
cidade de Santa Cruz do Sul, evento que ndo somente beneficia a tradicdo galcha, mas
também a cidade em questdo econdmica por atrair grande nimero de publico. O evento
surgiu em 1986 sendo promovido pelo MTG em parceria com a Prefeitura Municipal de
Farroupilha, mas em virtude de seu crescimento teve de ser transferido para a cidade de

Santa Cruz do Sul (MTG, 2013c). A Figura 4 ilustra alguns momentos deste evento.
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Figura 4 — Imagens ENART 2012
Fonte: Bastos, 2012

O ENART possui varios critérios para a participacdo das entidades tradicionalistas de
acordo com as normas do MTG e cada tradicionalista concorrente deve possuir seu
cartdo tradicionalista em dia para inscricdo e participagdo do evento. A primeira
classificatoria ocorre na prépria regido tradicionalista, onde os classificados passam para
a proxima, sendo as inter-regionais do ENART, divididas em cinco regifes e passam para

a final do ENART que acontece em Santa Cruz do Sul.

Existem 23 modalidades na competicdo do evento, sendo estas: Bandoneon, Causo,
Chula, Conjunto Instrumental, Conjunto Vocal, Dancas Gauchas de Saldo, Dancas
Tradicionais Forca A, Dancas Tradicionais Forca B, Declamacgédo Masculina, Declamagao
Feminina, Gaita de Boca, Gaita Piano, Gaita Botdo Até 8 Baixos, Gaita Botdo Mais de 8
Baixos, Pajada, Intérprete Solista Vocal, Trova Campeira Mi Maior, Trova de Martelo,
Viola, Violao, Violino ou Rabeca e ainda o Concurso Literario Gaucho nas modalidades de
Conto e Poesia (MTG, s.d.).

O maior vencedor do ENART na modalidade dancas tradicionais forca A é o CTG Aldeia
dos Anjos que ja venceu 10 vezes, em segundo esta o CTG Rancho da Saudade que ja
venceu guatro vezes e em terceiro no ranking esta o CPF Pia do Sul vencedor do evento
por 3 vezes (CBTG, 2011).
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Desde o ano de 2009, com a criacdo da TV Tradicdo, o ENART é transmitido ao vivo, e
online para espectadores que ndo tem como ir até o evento, e 0s nimeros de acessos ao
site, desde entdo, vem crescendo. No ano de 2011 o numero de acessos era de 360 mil.
J& no ano seguinte, em 2012, o numero passou a ser recorde por transmissdo em tempo
real, chegando a 1.269.174 acessos, mais que o triplo do ano anterior. Os acessos sdo
distribuidos em 75% no Rio Grande do Sul, 5% em S&o Paulo, 4% Parana, 2% Santa
Catarina e 1% Mato Grosso do Sul e Distrito Federal. No exterior tem acessos de paises

como Estados Unidos, Argentina, Inglaterra e Uruguai (G1, 2012a).

No ano de 2012 pela primeira vez o ENART foi transmitido ao vivo na televisdo, com
apresentacao da final do evento das dancas tradicionais forca A, reportagens, entrevistas
e comentarios e no ano de 2013 o mesmo se repete. O evento é transmitido pela
televisdo na TVCom em busca de melhor acessibilidade para prestigiar o evento, como o
préprio lema do evento diz “Ta no ENART, ta no mundo”. Na 282 edicdo do evento que
ocorreu no ano de 2013, foi reunido quase 4 mil competidores e o niumero do publico
visitante foi cerca de 80 mil pessoas (BASTOS, 2013b).

A tecnologia, utilizada em favor do tradicionalismo, faz com que sejam gerados
beneficios, tanto para o0 MTG, como também para o povo gaucho, dando-se como uma
forma aplicada de marketing cultural, veiculando o conhecimento de uma tradicdo de anos
passados e que continua presente na vida de muitos gauchos.

O festival do ENART e o Desfile Farroupilha sdo algumas formas de mostrar a tradicao
galcha para pessoas tradicionalistas e ndo tradicionalistas que residem no RS e fora dele
com o acesso as fontes de informacdo que o proprio MTG com a TV Tradicdo usam para
a cultura rio-grandense atravessar fronteiras. E a area do Marketing Cultural que sendo

bem utilizada d& destaque ao seu conceito.
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4.3 PROPOSTAS DE ACOES DE MARKETING CULTURAL PARA O MTG

Como forma de atender aos objetivos propostos, sdo descritas seis propostas de acdes
ligadas ao marketing cultural, com foco no tradicionalismo gaudcho, possiveis de serem

adotadas pelo MTG, conforme segue:

e Integrar Familias ao Meio Tradicionalista: Como ja relatado anteriormente, a
cultura gaucha é conhecida mundialmente, mas ndo é cultuada por todos os galchos. A
tradicdo galcha ainda é restrita no pensamento dos jovens por muitos acreditarem que 0s
CTGs e suas atividades séo vivencias chulas, mas por manter como base o passado néao
significa que ndo sdo acdes visando o futuro. Nos Centros de Tradigcbes Gaulchas existem
atividades e funcdes que podem ser realizadas por qualquer idade, como no caso de
criancas desde pequenas, colocando-se ao microfone para falar em publico, uma forma
das criangas manterem um crescimento pessoal favoravel, pois hoje em dia, muitos
adultos ainda tém “medo” de se apresentar em publico. Essas atividades sao
desempenhadas de forma amigavel em um ambiente agradavel, pois é constituido, muitas
vezes, por familias e amigos que se tornam durante anos de vivencia juntos.

e Usufruir da Tecnologia e das Midias Sociais: Com a tecnologia em alta hoje em
dia, e principalmente as midias sociais, 0 Movimento Tradicionalista Gaucho usa esses
meios para apresentar a cultura gaucha para o publico em geral, que gracas a isso tem
um maior acesso as informacfes para pessoas nao tradicionalistas, ao invés de
frequentarem somente, e nem sempre, os CTGs durante as Semanas Farroupilhas, o que
se destaca o Marketing Cultural para aplicacdo destas. As midias sociais € uma forma de
destacar os CTGs e o MTG por suas atividades desempenhadas, suas funcdes,
apresentar seu calendario anual, agendamento de atividades, divulgacdo de eventos e
departamentos com fotos dos integrantes, hoje em dia € muito mais facil de atrair o
publico desejado.

e MTG Vai a Escola: Um dos projetos que o MTG efetiva é o “MTG vai a Escola”,
onde prendas e pedes realizam este evento como um dos requisitos para Entreveros de
Pedes e Cirandas de Prendas, na escola, sobre autorizacdo da direcédo escolar, os jovens

realizam palestras, brincadeiras e jogos voltados a tradicdo gaucha.
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e Visitas as Universidades: Uma sugestdo seria de os CTGs visitarem as
universidades, podendo ser até mesmo na Semana Farroupilha. No curso de
Administracéo, por exemplo, pode-se realizar uma palestra sobre a forma de administrar
uma entidade que ndo possui fins lucrativos e onde os membros integrantes trabalham
sem ganhar nenhum retorno financeiro, apresentar a divisao hierarquica da entidade e as
nomenclaturas utilizadas, os cargos e as funcdes, direitos e deveres ja que se destacam
das demais entidades por serem diferentes nestes meios.

¢ Dia do Jovem Tradicionalista: O dia do Jovem Tradicionalista, consagrado no dia
05 de setembro, € outra oportunidade que as entidades tém de divulgar a tradicdo
gaucha, onde elencos das invernadas artisticas podem fazer apresentacdes e explicacao
dos tipos das dancas apresentadas para o0 publico presente em pracgas, escolas,
universidades e instituicoes.

e Convide um Amigo para Visitar seu CTG: Uma forma das pessoas que nhao
fazem parte do meio tradicionalista poder ir visitar uma entidade tradicionalistas, pode
partir de um integrante da entidade. A entidade pode realizar um planejamento de
atividades num determinado dia para apresentarem dangas, seminarios, gincanas
culturais que os visitantes se envolvam com estas para obterem conhecimento sobre o
gue € o meio tradicionalista, inclusive usufruir do evento com degustacdo da culinéria

tipica do gaucho.

Por fim, verifica-se que sao varias as formas que os CTGs e o MTG podem adotar para
divulgacao de nossa cultura, bem como para o aumento de nimero de associados. Basta
saber e querer trabalhar com esta area do marketing cultural para promover o
crescimento e o desenvolvimento de ambas as partes, perpetuando assim, a heranca

cultural que os antepassados deixaram para o povo gaucho.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao discorrer sobre as riquezas da cultura gaicha, percebe-se a importancia que a area do
marketing cultural alcanca, destacando-se perante o0s outros tipos de marketing
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visualizados. Como organizacdo, 0s movimentos tradicionalistas lancam mao da
administracdo de empresas para buscarem sua organizacdo, mas assim como todas as
empresas com fins lucrativos necessitam do marketing, as instituicdes sem fins lucrativos
também necessitam dessa area para divulgacdo de seus produtos ou servi¢cos, com a
realizacdo de eventos beneficentes, shows e artes, por exemplo. Em outras palavras, o
marketing € uma area fundamental para qualquer organizacdo que venha ao mercado,
sendo ela com ou sem fins lucrativos, pois ndo existe organizacdo que nao necessita

divulgar seus produtos ou servigos a concorréncia e aos consumidores.

Assim, salienta-se que, a partir das pesquisas realizadas, o trabalho alcangou seus
objetivos, que eram ampliar os conhecimentos sociais sobre a cultura gaucha através da
divulgacdo da mesma em seus aspectos: culinéria, indumentéria, cultura artistica,
destacados na secdo 4.1, bem como apresentar acdes que promovam interacdo e

divulgagéo para a sociedade, sobre o tradicionalismo gaucho, destacados na secéo 4.3.
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GLOSSARIO

Boleadeiras: Instrumento de que se servem 0s campeiros para apreender os animais e
também para, nas guerras, abater os inimigos. Consta de trés pedras redondas retovadas
com couro e ligadas entre si por cordas trangadas ou torcidas que tem o nome de sogas.
As duas pedras maiores, de igual tamanho, sdo ligadas, uma a outra, por uma corda, ou
soga, de aproximadamente um metro e meio de comprimento; a terceira pedra, menor
gue as duas anteriores, é ligada por uma soga com a metade do comprimento da
primeira, ao meio da soga maior.

Campanha: Zona de campo apropriada a criacdo de gado. Local distante da cidade.
Parte baixa do Estado do RS.

Chama Crioula: fogo que simboliza a Tradicdo Gaucha e fertilidade, calor, claridade,
ardor, paixdo, hospitalidade e coragem. Representa o gaucho idealizado no espirito
heroico dos Farroupilhas, com os ideais de justica e liberdade, visando a aproximagéo dos
poVvos.

Chimarrédo: Mate cevado sem aclcar. E preparado em uma cuia ou cabaca e sorvido
através de um tubo metalico, com um ralo na extremidade inferior, ao qual se da 0 nome
de bomba.

Chimia: Doce feito com frutas e melado de cana, de consisténcia pastosa, para ser
comido com pdao, a guisa de manteiga. (Do aleméo, schimier.)

Garrucha: Arma de fogo utilizado na época, de cano curto e possui um tiro por cano.

Invernadas: Grande extensdo de campo cercado. Diversas invernadas nas estancias:
para criar, engordar vacas, entre outros; no CTG: invernada artistica, campeira, etc.

Laco: corda trancada de tiras de couro cru, de comprimento que varia entre oito e dezoito
bracas, ou seja, de dezessete a quarenta metros.

Pago: Lugar em que se nasceu, o lar, o rincao, a queréncia.

Pampas: Denominacédo dada as vastas planicies do RS que servem para criacdo de gado
bovino.

Pedo: Homem ajustado para o trabalho rural. Conchavado. Empregado para conducgéo de
tropa. Associado de Centro de Tradigcdes Gauchas.

Piazito: o mesmo que piazinho. Diminutivo de pia. Menino, guri, caboclinho.

Prenda: Joia, reliquia, presente de valor. Em sentido figurado, moca gaucha. Associada
de Centro de TradicBes Gauchas.

Queréncia: Lugar ou paragem onde o animal faz sua pastagem. Local onde a pessoa foi
criada, onde nasceu, se criou ou mora.

61




CULTUR, ano 11 - n2 01 — Fev/2017 @ ‘
Acesso: http://periodicos.uesc.br/

Licenca Copyleft: Atribuicdo-Uso ndo Comercial-Vedada a Criagdo de Obras Derivadas

Taquapi: Pedaco de taquara pequena e fina para os indios sevarem o mate, como se
fosse uma bomba.

Vaqueanos: Pessoa que conhece perfeitamente os caminhos e atalhos de uma regiao
podendo servir de guia aos que precisam percorré-la. Pessoa que tem pratica, habilidade,
destreza, para qualquer trabalho ou arte.

Xucrismo: o0 mesmo que Xucrice. Qualidade de animal ou individuo xucro.

Xucros: Diz-se do animal ainda ndo domado, arisco. Diz-se da pessoa ainda nao
adestrada em determinada tarefa, ou grosseira, mal educada, sem trato social. Diz-se das
criancas muito esquivas, que estranham as pessoas.
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