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O MULTILINGUISMO NO K-POP: AS LINGUAS COMO ESTRATEGIA DE
MARKETING NA MUSICA POPULAR COREANA

Matheus Cordeiro Marques”

Resumo: Este artigo analisa o multilinguismo na musica popular coreana (K-pop) e seus usos na segunda onda do
Hallyu, observando como a lingua adquiriu um importante papel na industria cultural sul-coreana na era da
globalizacdo. Um corpus com musicas de 2010 a 2017 que contém mais de 46 mil palavras foi utilizado na
pesquisa. As selecdes das muisicas que ingressam no corpus tiverem critérios objetivos, como a apari¢do em charts
musicais, alcance de publico, tipo de grupo ou artista ¢ sorte de musica. O corpus foi analisado sob uma
perspectiva sociolinguistica, ndo excluindo os atores e a propria sociedade do estudo e dos resultados encontrados.
Torna-se evidente através deste artigo que ha um crescente uso do multilinguismo nas can¢des de K-pop, mais
frequentemente naquelas a partir de 2014. Esse aumento das linguas nas cangdes ¢, como apresentado no artigo,
fruto de uma politica de Estado e da propria inddstria cultural do pais.
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Abstract: This article analyses the multilingualism in Korean popular music (K-pop) and its uses in the second
wave of Hallyu, observing how language has gained an important role in the South Korean cultural industry in the
globalisation era. The corpus of this research was composed of songs from 2010 to 2017, which has more than 46
thousand words in it. The selection of songs obeyed objective criteria, such as appearing on a music chart, audience
range, type of group or artist and sort of song. It is evident throughout this work that there is an increasing use of
multilingualism in K-pop songs, more frequently in those as of 2014. This growth of the use of foreign languages
in songs is, as presented in this article, result of a State policy and of the Korean’s cultural industry.
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1. Introducao

A onda coreana, ou Hallyu', é um fendmeno global que exporta a cultura coreana. A
Hallyu ¢ dividida entre dois grandes periodos: o primeiro, dos anos 1990 a 2008 (JIN, 2016),
focado nos dramas coreanos e alcangou amplamente paises vizinhos a Coreia do Sul; o segundo
periodo — o atual — abrange outros tipos de produtos culturais, entre eles, a musica popular
coreana (K-pop) e alcanca também o ocidente. Este artigo analisa a segunda onda da Hallyu,
centrando-se no code-switching e nas hibridizacdes no K-pop, observando e discutindo os
propositos da mistura de linguas nas letras de musicas, nomes de grupos e artistas, usando as
analises de Jamie Shinhee Lee em seu ‘Linguistic hybridization in K-pop: discourse of self-

assertion and resistance’ (2004), opondo-se ao seu ponto de vista de que a mistura de linguas
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na musica popular coreana ¢ uma ferramenta de rebelido. Este trabalho argumenta que a
apropriacao linguistica no K-pop ¢ uma estratégia de marketing, uma forma de vender, em um

mundo globalizado, mais produtos culturais.

2. Metodologia

Foi utilizado nesta pesquisa um corpus de 46.086 palavras, dividido em oito subcorpora,
cada um representando um ano a partir de 2010. Em sua totalidade, o corpus possui 153 textos,
cada um sendo uma diferente musica de K-pop que seguiu os seguintes critérios:

1) Ter aparecido em uma lista musical coreana ou internacional e/ou ter alcancado

mais de 1 milhdo de visualiza¢des no YouTube;

2) Pertencer a um grupo ou artista ndo-independente;
3) Nao ter sido originalmente produzida para uma série ou drama coreano — OST;
4) Ter sido publicada no cdédigo alfabético coreano — hangul (versdes em japonés,

chingés, inglés, espanhol, ou quaisquer outras versdes nao foram levadas em conta).

Cada aparicao de palavra estrangeira foi identificada com uma etiqueta, determinada
pela lingua. Por exemplo: My E love E; Mi SP amor SP; Mon F amour F. A depender da
palavra foi adicionado um grupo, podendo ser categorizada da seguinte maneira: giria;
onomatopeia ou referéncia cultural.

O processamento dos dados do corpus foi dividido em duas etapas. A primeira analisou
0 code-switching e as linguas mais utilizadas em cada subcorpus. A segunda fase consistiu na
observagao do code-switchng e das linguas mais utilizadas em todo o corpus.

Foi possivel notar que o inglés € a lingua preferida como lingua estrangeira nas musicas

de K-pop. O espanhol foi a segunda lingua estrangeira mais utilizada, seguida pelo italiano.

3. Mudancas na Musica Popular Coreana

Ao longo das ultimas cinco décadas, a musica popular coreana mudou drasticamente.
Antes de 1992 os estilos musicais estavam limitados a alguns poucos géneros, como balada e
trot, as cangdes consistiam nas tradugdes de cangdes em japonés ou inglés, e rapsddias nacionais
(K-POP, 2018, 02:27). No entanto, a situagdo mudou quando o boygroup Seo Taiji & Boys
debutou na MBC. Aquela transmissao televisiva marca a transformagao da musica popular sul-
coreana de um estilo uniforme, para um espectro mais diverso, misturando géneros populares
ocidentais, como rap, R&B e hip-hop. Contudo, o grupo nao utilizava outras linguas que ndo o

coreano, pois a inten¢do do Seo Taiji & Boys era tocar em questdes sociais e politicas do pais,
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o que ndo era comum (JIN; RYOO, 2014, p. 118). O boygroup fez sucesso entre as adolescentes,
ndo somente em funcao das aparéncias e estilos de seus integrantes, mas também porque as
cangdes eram cantadas para aquela geracdo, as cangdes eram, como teoriza Lee (2004), um
discurso de resisténcia.

Porém, eles ndo duraram muito tempo, o grupo se desfez apenas cinco anos apos sua
estreia. No ano seguinte, uma crise financeira atingiu a Asia, rapidamente mudando os rumos
do K-pop. O pivo de tal mudanca foi Lee Soo-man, fundador e ex-CEO da SM Entertainment.
Lee Soo-man viu a cultura sul-coreana como uma commodity, a proxima grande exportagdo da
Corelia, este pensamento o levou a produzir o grupo masculino H.O.T, um dos primeiros grupos
a utilizar lingua estrangeira em seu nome e nos titulos das musicas, embora, suas letras fossem
em sua maioria em coreano. Quando a crise financeira atingiu o mercado asidtico, o governo
sul-coreano seguiu as ideias de Lee Soo-man. O governo aprovou leis para estimular a producao
cultural do pais e, desde entdo, tem dado cerca de 1% do or¢amento total para a industria cultural
(K-POP, 2018, 06:42; JIN, 2016, p. 32). ApOs esse movimento, mais empresas surgiram no
mercado: JYP Entertainment e YG Entertainment, juntamente com a SM, essas companhias
formam as maiores gravadoras da Coreia do Sul.

Contudo, havia um problema para essa crescente industria na época: a barreira
linguistica. Utilizando listas da Melon, Jin € Ryoo (2014) examinaram a progressao do uso de
linguas estrangeiras no K-pop durante trés décadas nas paradas anuais e concluiram que trés
principais areas do K-pop “tém mostrado enorme crescimento” (JIN; RYOO, 2014, p. 122) na
apropriagdo de outras linguas: nomes de grupos e cantores, titulos de musicas e letras. Como

observam:

In 1990, among the singers of the top fifty songs, none used English in their name.
[...] In 1995, the situation began to change, and fourteen of them used English names
(28%). [...] In 2000, among the top fifty songs, seventeen singers and groups (34%)
used English names, and they surpassed the halfway point (thirty-one, 62%) in 2005.
(JIN; RYOO, 2014, p. 122-123)

Recentemente, quarenta e um musicos (82%) utilizaram nomes em inglés no Top 50,
em 2010. (JIN; RYOO, 2014, p. 122-123). Tratando-se de titulos de musicas, os numeros
crescem de 7% em 1990 para 44% em 2010; o uso de lingua estrangeira nas letras de musicas
segue a tendéncia (JIN; RYOO, 2014, p. 123). Muitos compositores de K-pop vém do ocidente,
as agéncias de entretenimento modificam as letras e as musicas voluntariosamente — incluindo

lingua —, selecionam um grupo ou artista para performa-la, produzem a atmosfera requerida
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pelo mercado e vendem para o mundo. Esse processo — e seu curso até a consolida¢do da
segunda onda Hallyu — fez o mercado fonografico coreano tornar-se o sexto maior do mundo

(INTERNATIONAL FEDERATION OF PHONOGRAPHIC INDUSTRIES, 2019, p. 13).

4. O Uso das Linguas como Estratégia de Mercado

Lee (2004) afirma “O K-pop ¢ um espago sociolinguistico vivo para a juventude sul-
coreana construir sua identidade e se conectar com os outros” (p. 429). O K-pop sem duvidas
mudou, ndo somente a juventude coreana, mas também a Coreia do Sul como nagio, ao se tratar
da identidade e comunicagdo e ndo apenas local, mas globalmente. Um diplomata coreano
chegou a dizer que “dramas e musicas coreanas fizeram em menos de um ano o que diplomatas
ndo conseguiram, apesar de décadas de esforcos” (KOREAN CULTURE AND
INFORMATION SERVICE, 2011, p. 22). Recentemente, quatro dos cinco membros do
girlgroup Red Velvet estiveram na Coreia do Norte, a fim de performar para seu ditador, Kim
Jong-un, que elogiou o grupo e disse estar “profundamente comovido por ver nosso povo
aclamando a apresentacdo, aprofundando a compreensdo da arte popular do lado do sul”
(ASSOCIATED PRESS, 2018). A musica coreana se tornou — como Lee Soo-man anteviu —
uma enorme mercadoria € uma poderosa estratégia de propaganda, que mostra a riqueza da
cultura e da tecnologia coreana, apoiando-se, entre outras coisas, na apropriagao linguistica.

Claramente, a mistura de linguas no K-pop ndo ¢ inconsciente; as agéncias de
entretenimento, no processo de criacdo de novos artistas sdo ensinadas linguas, como inglés,
chinés, japonés, espanhol e coreano para aqueles que ndo sao nascidos na peninsula ou didspora.
Ademais, as musicas, antes de seus lancamentos, sao ensaiadas centenas de vezes, a fim de
garantir os mais perfeitos resultados neste mercado competitivo. Lee (2004) observa a
intencionalidade das misturas de linguas no K-pop e chega a analisa-la; embora muito
heterogénea em suas formas e fungdes, € possivel identificar um conjunto de regras em como o
code-switching pode ser utilizado. Essas regras poderiam ser divididas em dois grandes grupos:
(1) breve uso da mistura de linguas; (2) uso intensivo de mistura. Todavia, Lee apenas analisa
a apropria¢do do inglés no K-pop, ignorando o uso de outras linguas nas letras da musica
popular coreana.

Na neo-Hallyu, o uso intensivo de code-switching tem se tornado mais frequente, porém

nao necessariamente correspondendo as analises de Lee, por exemplo:
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(a) Afirmagao de sexualidade
@

(1)  I'minlove =0 SZAX| XA babe Estou apaixonado, estou cego de amor, babe
(2) Ot AEB0| &l 20| M= pgbe  Sem calcas e com uma blusa branca, babe

(3)  AFZO|OF ®ALOF Oh Jesus babe  Vocé é humana ou um anjo? Oh Jesus babe

(4) =5 M babe sunglass babe Vocé ¢ deslumbrante babe, sunglass babe
(5) gLlof H4Alo|ofF 27 0] H|A Estou for a de mim, estou possuido por vocé
(6) L7t otZO 2 E L7 0 WA Sangue corre para aquele lugar novamente

(7) Sk you 're so dangerous babe E perigoso, you 're so dangerous, babe

Q)  AHF babe BE =2 babe Salve-me, babe, chame a policia babe

(Bae Bae de BIGBANG, 2015)

(1)
(5) Oh ego Dormio Oh ego Dormio

(6) Ot} 4| 27|7t 7t=3l (ego dormio)  Ainda estou cheio do seu calor (ego Dormio)
(7) Oh that’s Maria Oh that’s Maria

(8) L BHO| LIE A A sty S6 vocé me aquece

(9) ZLHA| O H|HFZHO| Z 0= Nao tenha medo, mesmo que o vento sopre e a chuva caia

(10) HX|X| &= Nao irei apagar

(11) O sole mio, te quiero O sole mio, te quiero

(12) & LH EH 7HE =+ 91 Vocé é meu sol, ndo consigo te esquecer
(13) &=0| § & o5 et m[e 4= gl0] Vocé tira meu folego, nio consigo te evitar
(14) O sole mio, te quiero O sole mio, te quiero

(15) & L EH S oh my lady Vocé é meu sol, oh my lady

(16) A2 == 810 Nio consigo te esquecer

(O Sole Mio de SF9, 2017)
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Lee afirma — citando Manuel (1988) — que o amor em cangdes coreanas nao era
romantico tampouco sexual durante o inicio da década de 1980 (LEE, 2004, p. 436), contudo,
isso ocorria porque o governo controlava a midia, entdo, a fim de serem transmitidas em radio
ou televisdo, as musicas necessitavam ser patrioticas ou inocentes, no entanto, a situacdo mudou
uma década depois quando o governo concedeu autonomia a midia. Porém, a autora argumenta
que a apropriagao de linguas no K-pop tem como papel ser um ‘codigo secreto’, neste caso,
pois pode ser considerado inapropriado se o musico utilizar da lingua coreana para expressar
seus desejos — romanticos ou sexuais — e a can¢ao pode ser impedida de ser transmitida na TV
ou radio. Em Bae Bae € possivel notar que a musica utiliza mais a lingua coreana para afirmar
sexualidade que uma lingua estrangeira, mas ¢ evidente que nao abordam sexo diretamente,
utilizam-se, de fato, de uma espécie de ‘cddigo secreto’, porém em coreano, possibilidade que
Lee (2004) ndo discute em seu artigo.

O Sole Mio retrata um amor romantico; o musico estd apaixonado e descreve como a
pessoa que ama o faz sentir. O code-switching para inimeras linguas nao indica um ‘cédigo-
secreto’, pois exigiria do ouvinte a compreensdo de varias linguas romanicas — incluindo latim
— e inglés, o que tornaria essa acepg¢ao inviavel, uma vez que consideramos os diminutos grupos
que dominam linguas especificas combinadas. Na realidade, a mistura de linguas nesta musica
auxilia o musico a expressar seus sentimentos, refor¢a a mensagem de amor e passa o sentido
desse sentimento como universal, enquanto desempenha seu papel como uma estratégia de
mercado para o ocidente, mirando ndo somente em angléfonos, mas também em falantes de
linguas latinas.

Em 2015, Bae Bae atingiu o 2° lugar na Billboard World Digital Songs depois de vender
quase oito mil copias online, o primeiro lugar também foi dominado pelo grupo BigBang, com
a musica Loser, que vendeu nove mil copias, tendo apenas trés dias de vendas (BENJAMIN,
2015). Essa lista classifica as musicas digitais mais vendidas no periodo de uma semana. O
album das musicas, MADE, apareceu na 172 posi¢ao na Billboard 200, que classifica os albuns
mais populares da semana nos Estados Unidos. O album de retorno do grupo vendeu cerca de
seis mil copias fisicas naquele mesmo ano. O mini-dlbum de O Sole Mio, Knights of the Sun,
despontou na 7* posicdo na Billboard World Album em novembro de 2017, todos os

lancamentos do SF9 apareceram no TOP 10 dessa lista.
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Conclusao

A neo-Hallyu esta atingindo o ocidente de modo jamais visto por paises orientais,
auxiliada pelas forcas da globalizacdo, internet, visual e lingua. Grandes companhias, como a
SM Entertainment, enxergam o poderio de tais ferramentas. Em janeiro de 2016, Lee Soo-man
anunciou um novo boygroup intitulado de Neo Culture Technology, sob o acronimo de NCT,
em que subunidades poderdo se incorporar ao grupo e estrear em diferentes composicoes e
poderdo se basear em paises. A intengdo da SM ¢ “localizar a Hallyu no mercado global”
(BUDLER, 2016). Durante as Olimpiadas do Rio 2016, NCT 127 — uma das diversas
subunidades da banda — colaborou com a Coca-Cola, a fim de promover a can¢do patrocinada
Taste the Feeling.

Desde o final dos anos de 1990, o K-pop se apoia na apropriagdo de linguas ndo como
um modo de resisténcia, muito menos como ferramenta de autoafirmagdo. Na pratica, desde
aquele periodo, a Coreia vé cultura como uma mercadoria a ser exportada. Poucos anos mais
tarde, o K-pop chegou a paises vizinhos, como Japao e a SM produziu dois dos mais famosos
artistas no Japao daquela €época: a cantora BoA e o grupo masculino TVXQ, que cantam em
japongs, coreano e inglés. Anos depois, a gravadora fabricou o cantor Kangta, que canta em
chinés, inglés e coreano. O grupo Super Junior possui uma subunidade que canta apenas em
chinés, porém o grupo completo também canta coreano, japonés, inglés e, em anos recentes,
espanhol, mas o grupo masculino EXO ¢ o mais memoravel: o grupo debutou com 12 membros
e foi dividido em dois — EXO-K e EXO-M — com seis membros para cantar em coreano € 0s
outros seis, em chinés. O grupo era composto por pessoas da China, Coreia do Sul e Canada.
Em 2015, o grupo colaborou com a Disney Studios para langar a cangdo Lightsaber para
promover o filme ‘Star Wars: O Despertar da For¢a’. A musica possui trés diferentes versoes:
uma em coreano, outra em chinés e mais uma em japonés, as trés se apoiam em code-switching
entre as linguas asiaticas e o inglés.

O K-pop ainda ¢ “um espago sociolinguistico vivo” (LEE, 2004, p. 429), mas analisa-
lo sob a perspectiva do final dos anos de 1980 e inicio de 1990 nao condiz com a realidade
atual. A apropriacdo linguistica na musica popular coreana deveria ser mais estudada, mas
utilizar-se de antigas convencdes para estudar um fendmeno em constante constru¢do pode
deturpar a anélise, pois linguistas e sociolinguistas ndo podem menoscabar as intengdes por tras
da industria da Hallyu. Induastria essa que, como apresentado, tem investido fortemente no
mercado global, utilizando-se até mesmo de estratégias linguisticas, como o ensino de linguas

estrangeiras aos membros dos grupos de K-pop, a contratacdo de compositores e letristas das
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mais diversas nacionalidades e linguas e at¢é mesmo a utilizacdo de referéncias culturais de
determinadas linguas e povos.

Isto posto, fica evidenciado que a industria musical sul-coreana tem utilizado o
multilinguismo como ferramenta de propagagdo global, buscando atingir, na
contemporaneidade globalizada, os mais diversos povos e paises, para que assim possam obter
maior retorno financeiro. Estas politicas vém apresentando resultados cada vez mais
satisfatorios, ndo apenas para o mercado privado, mas para o Estado sul-coreano, que tem
obtido retornos dos investimentos anuais ndo apenas em capital financeiro, mas também em
capital cultural e soft power, que disseminam a cultura e o estilo de vida do pais, além de ser

um dos artificios usados para o fechamento de parcerias e acordos diplomaticos.
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