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Editorial CULTUR - Ano 16, abril de 2022

Caros amigos leitores da CULTUR

7

Neste numero da revista, 8 artigos compdem a edicdo. Como é caracteristica da
CULTUR, a interdisciplinaridade é lugar comum, enriqguecendo o debate, as abordagens e
fortalecendo a pesquisa em Cultura e Turismo em suas diferentes dimensodes. Os artigos
abordam a cultura e 0 meio ambiente, a literatura, materiais de promocao turistica, redes

sociais e a tematica da Covid-19 e seus impactos na qualidade dos servicos.

A edicdo apresenta um cendrio importante sobre essas diferentes abordagens, com suas
caracteristicas epistemoldgicas e diferentes metodologias, oferecendo um quadro de
andlise amplo e instigante aos leitores. Além disso € produto do esfor¢co de autores,
leitores e editores na construcdo de rede académicas interdisciplinares com foco na

promocéo e divulgagéo da ciéncia, seja ela produzida no pais ou no exterior.

O primeiro artigo, elaborado pelos autores Altair Sancho Pivoto, Sidnei Raimundo,
Raphaella Lima e Alexandre Fonseca Alves, traz um panorama sobre o estado da
pesquisa sobre “servicos ecossistémicos culturais (SEC)”, evidenciando a pouca
guantidade de estudos sobre o tema em decorréncia da dificuldade de apreenséo,
mensuracdo e mesmo valoracdo de tais servicos, jA que estdo relacionados com o
contato e percep¢fes de cada individuo com o ambiente natural, seus anseios,

motivacdes e beneficios recreativos, de lazer, estéticos e espirituais.

O segundo artigo, de autoria de Patricio Camara Araujo, Fernanda Carvalho Brito e
Gillyenne Nascimento Silva € um estudo analitico voltado ao patriménio histérico-cultural
e imaterial de caréater oral do municipio de Paulino Neves — MA e analisa como narrativas
locais comunicam o imaginario de uma comunidade e podem ser compartilhadas com

outras pessoas através do turismo cultural.

Com autoria de Karla Estelita Godoy e Juliana Pires de Andrade Motta, o terceiro artigo

analisou a folheteria impressa encontrada em em instituicdes museoldgicas situadas no




municipio do Rio de Janeiro. O artigo avaliou sua relevancia comunicacional para o
publico turistico que visita museus, considerando que constituem uma forma de

comunicacao eficaz com turistas.

O quarto artigo de autoria de Nicole e Mauricio Barth analisa a influéncia do uso de redes
sociais no planejamento de viagens turisticas e contatou que as redes sociais séo
instrumentos importantes no atual planejamento de viagens, considerando que 0S
interlocutores apontam detalhadas informacdes sobre os destinos selecionados,
configurando-se como fontes confidveis e seguras para o processo de escolha e tomada

de deciséo.

De autoria de Parley Lopes Bernini da Silva, Isis Cristina Maciel, Regina Célia Garcia de
Araujo e Mariana Knierim Correia, o quinto artigo estuda os impactos da lingua espanhola
na Formacao do Profissional de Turismo. O trabalho, de carater ensaistico, concluiu que a
hd um enriquecimento do processos de desenvolvimento profissional por meio do
aprendizado do idioma estrangeiro, tornando o profissional mais plural frente aos desafios

da globalizagéo.

Também no contexto de andlise de redes sociais, o sexto artigo, de autoria de Greice
Bezerra, Cynthia Correa e Andreia Nakamura analisa o Instagram como plataforma de
promocéo turistica, especialmente os casos das marcas de Recife/PE e Salvador/BA.
Teve o0 objetivo de fazer um estudo comparativo entre os perfis de promocéo turistica das
capitais citadas e constatou que em um periodo de retomada do turismo devido a
pandemia de COVID-19, a marca de Recife/PE se limitou a informar a populagdo sobre
protocolos de seguranca, enquanto que a marca de Salvador/BA apostou em gerar
conteudos interativos para fidelizar seguidores nacionais e estrangeiros. Constatou ainda

gue a capital baiana obteve uma performance superior nessa plataforma.

Procedente do México, o sétimo artigo, de autoria de Erika Patricia Cardenas Gomez trata
da Secretaria de Turismo de Estado, seu histérico e desenvolvimento no México a partir
de sua constituicdo em 1975. Constatou que metade dos secretérios de turismo do
México nasceram na Cidade do México e que tiveram, majoritariamente sua formacéo
ligada a administracéo, além de terem estudado, em sua maioria na Universidade
Nacional Autbnoma do México. Constataram ainda que, a maioria ndo teve contato

profissional prévio com a atividade turistica.
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Fechando a edicdo da CULTUR, o oitavo artigo, de autoria de Diogo Victor dos Santos,
Mauro Gutembergue dos Santos Santana e Tiago Mondo trata dos Impactos da Pandemia
do Covid-19 na qualidade dos atrativos turisticos de Salvador/BA por meio do uso do
modelo Tourqual. Os resultados evidenciaram que os atrativos analisados mantém uma
regularidade nos quesitos de qualidade, mesmo considerando uma sensivel queda no

namero de visitantes e ndo aparecem dados sensiveis que remetam a pandemia.

A CULTUR agradece aos autores pela escolha e confiangca na qualidade do periddico

by

como caminho para a divulgacdo cientifica. E nosso proposito levar & comunidade
académica e a sociedade em sentido amplo as contribuicbes dos autores, de maneira
interdisciplinar, com facil acesso e de maneira representativa da diversidade dos estudos

que a area proporciona.

Desejamos a todos uma excelente leitura!!
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